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WHAT NEW TECHNOLOGY
DOES [S CREATE NEW
OPPORTUNITIES TO DO A
JOB THAT CUSTOMERS
WANT DONE’

TIM OREILLY
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Voorwoord

We zijn er trots op om opnieuw een EGUIDE te kunnen presenteren, de
dertiende editie! Ook deze keer een prachtig inkijkje in de fraaiste online
toepassingen in het vakgebied.

In het redactionele blokje vertelt bestuurslid Martijn van Vervoordeldonk
namens de DDA over de speerpunten van de branchevereniging. De
coronadip van 2020 is overwonnen en er is sprake van omzetgroei

bij de bureaus. Het gebrek aan goed personeel - en de kloof tussen
onderwijs en praktijk - blijft echter nog steeds een groot probleem. Wat
aanbestedingen betreft zou een vereenvoudigde procedure welkom zijn.
Daarnaast zijn bureaus bezig met verdere professionalisering en hoe zich
in te richten op de veranderende wensen van de klant.

En dat is ook wat Paula’s Choice, NLZiet, Profuomo en De Hypotheekshop
doen: inspelen op de veranderende klantbehoefte. Vier heel verschillende
opdrachtgevers - cosmetica, kijken on demand, mode voor mannen en
hypotheekadvies - die allemaal op hun eigen manier inspelen op de klant.
Om zo tegemoet te komen aan de behoefte aan goede guidance, aan een
alternatief tv-aanbod, de trend van het online shoppen en de wens om
aan de knoppen te kunnen draaien.

Als we kijken naar de cases in deze EGUIDE, dan is er geen een die

nog ingegeven is door corona. Gelukkig maar, want dat betekent dat

het leven back to normal is en alle aandacht uit kan gaan naar andere
zaken. Verduurzaming, (internationale) schaalbaarheid, gamification

en efficiéntie zijn terugkerende thema’s. Een kleine greep uit de cases:
verschillende ingenieuze dashboards voor klimaatbesturing in de kas,
platforms voor vrachtwagens en bedrijfsmobiliteit, webshops, werken
bij-sites en diverse apps die het leven of werken er makkelijker op maken.
Uiteraard zijn alle bureaus in dit boek met hun cases uitgebreid online
terug te vinden op eguide.nl.

Blader dit boek door, scroll door eguide.nl voor meer en laat je inspireren.
Hopelijk resulteert dat in nieuw baanbrekend werk!

Gijs Vroom
Hoofdredacteur
EMERCE
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De branchevereniging van de digitale bu

bestaat twintig jaar. Na de flinke coronadip

afgelopen jaar met een groei in omzet van bijna tien procent. Uitdagingen genoeg, zegt

bestuurslid Martijn Vervoordeldonk. Zoals het personeelstekort, de manier van

aanbesteden en - belangrijkste punt - het gat tussen onderwijs en praktijk.

De omzetten zijn hersteld. Is op dit moment
het meest urgente probleem het tekort aan
mensen? “Het tekort aan mensen is een rem

op de groei. En dat wordt alleen maar erger. Er
wordt steeds meer getrokken aan het talent dat
bij ons zit. Ook door bedrijven die tot nu toe niet
2o actief waren in de digitale industrie. Met name
grote spelers als Capgemini en Deloitte herkennen
de kwaliteit bij onze mensen en kopen ze gewoon
weg. Maar tegelijkertijd zoeken die partijen ook
steeds meer de samenwerking met bureaus.
Omdat zij niet ingericht zijn op het type projecten
waar wij doorgaans wel goed mee uit de voeten
kunnen. Het lastige is natuurlijk dat we allemaal in
dezelfde vijver vissen.”

Waar zit de oplossing? “De staatssecretaris Digi-
talisering [Alexandra van Huffelen, red.] moet haar

pijlen richten op het verbeteren van de aan
tussen curriculum en werkveld. Een .
kan heel lastig een opleidingsprog

Neem de verplichting voor cor

men om over drie jaar d

voor iedereen. Bedrijver

bak om ervoor te

- pak hem bee

opleidingen zij

De mensen die

voor nieuwe opleidi
accreditatie krijgen. Ge
heid. Tegelijkertijd ligge
omdat wij als internetbu
bij alle studenten.”




storyblok

Organize
your content
for the world.

Die onbekendheid onder studenten blijft een Er zijn nu best veel bureaus die zich richten op ste is zorgen dat de opleidinge
ding. Hoe kun je die zichtbaarheid vergroten? zij-instromers. Maar laten we alsjeblieft ook zor- Maar ook uitstroom voorko
(& sutton “Bij hogescholen betrekken we creatieve opleidin- gen dat er meer vrouwen in de branche komen. doelgroepen aanspreken?”
gen bij challenges en webinars die we organiseren. En mensen met een afstand tot de arbeidsmarkt, o
Maar ook op middelbare scholen zijn we bezig scho-  zoals mensen met autisme. Ik snap niet dat we Wat zijn dit jaar belang
lieren te laten zien hoe leuk een techbaan bij een het zo lang hebben uitgesteld om die mensen veel ~ DDA?2 “Hot topic is de
bureau is. Ik denk dat er onder meisjes een verkeerd ~ actiever te betrekken.” dingen zijn georg s

beeld is over techrollen. We moeten laten zien wat vang maken he

@ Tite

Hero image

Storyblok is the world's first headless
CMS that works for both developers &
business users.

Here are the facts: A traditional CMS
makes it difficult to repurpose content
for different platforms. And while other
headless systems may be more flexible
for developers, their capabilities for
editors are still too limited.

Instead, Storyblok offers a unique
combination of visual editing tools and
highly customizable content blocks for
marketers on top of amodern headless
architecture that gives developers the
flexibility to build fast and reliable
digital platforms.

Visual Editor

Let your users edit websites as they browse.The
visual editor of Storyblok gives you a preview of
the changes you make to your website, even before
those changes go live.

Content Types with Blocks

You may already create components like teasers,
grids or feature sections. Content blocks allow
the developer to reuse those components else-
where, refilling them with new content each time
if necessary.

Content Workflows

To run areliable production environment it is crucial
to define different stages to test your content before
it goes live. That's why Storyblok allows you to
define multiple workflow stages of your content
and publish only approved changes.

Discussions

With the brand new discussions feature, everyone
can collaborate directly inside your CMS. Create

het inhoudt om als digital designer of data-analist te
werken. De Wie is de Mol-app is een leuke case om
aan die doelgroep te laten zien en te zeggen: daar
hebben we jullie voor nodig. Naast de geijkte scho-
len als hbo's kijken we ook naar de mbo’s. Ik heb zelf
ervaren dat mbo’ers een doelgroep zijn waar we
niet snel naar kijken. Wat gek is met veertigduizend
vacatures in onze branche. We blijven maar kritisch
zeggen dat iemand minimaal een medior of senior
moet zijn. Terwijl we juist nu open zouden moet
staan voor ander aanbod.”

Hoe heb je dat zelf ervaren? “Bij het bureau
waar ik zit, iO, hebben we bij toeval echt pareltjes
binnengekregen. Talenten op mbo-niveau die ook
echt niet de stap zouden maken naar hbo, omdat
ze een bepaald profiel hebben. Maar die ver boven
niveau programmeerkwaliteiten laten zien. Die
mensen kunnen we niet genoeg hebben.”

Wat is je advies aan DDA-bureaus? “Ga bui-
ten je ideale profielen kijken. Als DDA organiseren
we best wel sessies om anders naar deze proble-
matiek te kijken. Met omscholing bijvoorbeeld.

OMZET EN WINSTMARGE ZIJN GESTEGEN

iO doet dat? “Bij ons werkt een jongen van aan aanbe
het mbo die communicatief niet sterk is. Maar ~ simpeler.
technisch is hij zeer begaafd. Ook hebben wij be

veel mensen die in het autistisch spectrum

Het begint met werven op een andere r

Maar als organisatie moet je ook vi

creéren, zodat deze mensen zi

de werkvloer. Denk aan een pi

en veel structuur. Dus wi

en push ze niet om mee

]
De personeelskrapte
problematisch word
“Het is echt een prob
spelers op de markt ac
arbeidsvoorwaarden.
er de start-ups die zovee
verbranden. Die zeggen t
hebt, daar doen wij 1500
je als gemiddeld DDA-lid nie

Dat wil je toch ook niet? “Nee
onze leden ook geen uitzondering :
want dat is het begin van het einde.

content together and exchange comments, ideas
and feedback — all in one CMS.

De branchevereniging van digitale bureaus ziet, na de dip van coronajaar 2020, een groei van 9,9 procent in omzet ov
uit het jaarlijkse onderzoek dat Dutch Digital Agencies (DDA) onder haar leden doet. De branche verwacht dat met die
omzet uitkomt op 872 miljoen euro. De gemiddelde winstmarge van de bureaus die deelnamen aan het onderzoek stijgt
procent in 2020 naar 13 procent in 2021. Het aantal leden blijft, mede door fusies en overnames, vrij stabiel op 150 leden.
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1oppen

len. Door
ensen zich
erk daarop
noeten we bij
en. Het grote
jk dat je je klant

zitten we in de tran
en werken we meer dataged
heel relevant voor de keuze van'jé
In onze online strategie richten we ons'op
contact met de klant. Je moet zorgen dat je
een goede webshop hebt, maar online is net zo

belangrijk als middel om branding vorm te geven.
Met onze IT-infrastructuur willen we naar een

-
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JESSICA NAFFASS
DIRECTEUR MARKETING VAN DE HYPOTHEEKSHOP

‘DE KLANT MOET ONLINE
HYPOTHEEKADVIES KUNN
INWINNEN MET OF ZOND

“Wij zijn een franchiseorganisatie waarbij
zelfstandige hypotheekadviseurs zich hebben
aangesloten. Daarmee profiteren ze onder

meer van de landelijke kracht van het merk. Wij
bedienen dus twee klanten, de consument en de
franchisenemer. Ons streven is de meest hybride
hypotheekadviesketen van Nederland te worden 3
door geautomatiseerd advies te integreren in de kennis opbouwen
huidige franchiseformule. Deze propositie richt nt zo relevant

zich op starters. We zijn de eerste keten die dit den”

doet, om tegemoet te komen aan de vraag van de

eting.
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NIELS BAAS
MANAGING DIRECTOR VAN NLZIET

‘ONZE STRATEGIE IS TE
LATEN ZIEN DAT WE EEN
ALTERNATIEF ZLJN VOOR
TV-AANBIEDERS ALS KPN
EN ZIGGC

“NLZiet is een samenwerking
Nederlandse tv-zenders. Zij hek
tv-aanbod gebundeld in één ¢
is NLZiet een online tv-abo el
meest uitgebreide Neder
Kijkers hebben toegang
NPO, RTL en Talpa -
van de regionale on
publieke omroep.
een ondemandbit
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Versterk je bureaupropositie met True!

Met de managed services van True gaat de
vertaalslag van concept naar web applicaties,
marketingmotor of online campagne sneller.
Die versnelling is hard nodig: opdrachtgevers
worden kritischer en webprojecten worden
geavanceerder en complexer. Come host with
the best! True zet je bureau op voorsprong.
\We zorgen voor inrichting en beheer van je
hostingomgeving op een private, public of
hybrid cloud omgeving. Maar we doen meer
dan infrastructuur: we helpen je ontwikkelaars
met het adopteren van onder meer DevOps en
Kubernetes en delen onze kennis erover. \We
werken als één met jouw ontwikkelaars samen.
Zo schaal jij je ambities maximaal.

Let’s make it happen!

De beste
hosting voor
digital
agencies

“We hebben in True een partner met praktische kennis
van cloud-native technologie gevonden.”

Marko Kruijer, Tech Lead en software architect bij Fabrique

Een greep uit onze partners:

. we O NE o .
Fabrique  are T & Bravoure  ysfonten £ Paradiso

you Lead Healthcare

Een robuust platform met

grote maatschappelijke
iImpact in anderhalve
maand

TS &
Thtine

=

Come host
with the best

ISAE 3402
TYPEII

Het platform Testenvoortoegang kende een
razendsnelle ontwikkelingscurve: binnen ander-
halve maand moest erin juni 2021 een platform
staan dat 400.000 testafspraken per dag kon
verwerken. Bij het ontwikkelen hadden
Stichting Open Nederland en Lead Healthcare
acuut behoefte aan schaalgrootte en een solide
fundament. Managed service provider True
heeft daarvoor gezorgd.

De oorspronkelijke monolithische PHP-site was
niet toereikend. Er moest een nieuw, robuust
afsprakenportaal ontwikkeld worden, wat digital
agency \WWe are you voor haar rekening nam.

Ze beoogden een microservices architectuur

en Lead Healthcare zocht daar een passende
hosting-partij bij die ook aan de volumes en
security-wensen kon voldoen. True adviseerde
Kubernetes, ondersteunde met expertise en
zorgde voor veilige, schaalbare hosting.

Hoe is het platform zo snel ontwikkeld? \Welke
energie ontstond er in het team van True x \We
Are You x Lead Health Care? En wat zijn de
resultaten?

Scan QR code voor de True Story van
\We Are You x Testenvoortoegang

GMckijcrosof‘t wn
Partner NEN

BE Microsoft ~ NEN 7510:2017 SO 27001:2013

CLOUD NATIVE

COMPUTING FOUNDATION

SILVER MEMBER




Innovatieve website
maakt Paradiso klaar
voor de toekomst

Bravoure

Poptempel Paradiso beschikt over een website
die als best practice wordt gezien in de branche
en daarbuiten. Kenmerkend zijn onder meer een
gepersonaliseerd aanbod via een Spotify-inte-
gratie en de integratie van de diverse sub brands
die Paradiso kent. Digital design agency Bravoure
werkt voor het project nauw samen met managed
hosting provider True. De twee partijen zijn al ruim
tien jaar partners.

“Paradiso vroeg ons een nieuwe website te
creéren die passend is bij het karakteristieke en
toonaangevende Paradiso. Dat moest onder meer
het omvangrijke programma omvatten en veel
content, wat uitdagingen met zich mee bracht”,
zegt Kim Krauwel, Managing Director Bravoure.

Hoe heeft Paradiso dit aangepakt en wat is de
impact van managed hosting op het resultaat?
Managing Director Kim Krauwel en mede-op-

richter en Technical Director Jochem Boon van
Bravoure lichten het project toe.

Scan QR code voor de True Story van
Bravoure x Paradiso

Grotere schaalbaarheid
en flexibiliteit door cloud
native technologie voor
opdrachtgevers van
Fabrique

Fabrique

#enablingyourbusiness #enablingyourpeople
#scalingambition #decodingtheunknown #changeasateam
#extramile #maximaleschaal #eenmetjouwontwikkelteam
#accelerateaction #snelheidalswapen #continuproces
#20+jaarervaring #decodingtechnology #killingcomplexity
#slimmerbetereffectiever #maximaleimpact

De keuze voor cloud native komt door een
vliegwielwerking van een aantal projecten die
Fabrique uitvoerde. Fabrique is gespecialiseerd
in branding, design en development van alle
mogelijke digitale middelen. Daarbij levert de
agency aan opdrachtgevers een complete
oplossing, inclusief alle bijkomende benodigd-
heden, waaronder hosting bij True.

“De tijden dat we met een simpele Virtual
Private Server (VPS) uit de voeten konden zijn
echt voorbij. Dat heeft vooral te maken met

de kwaliteit die wij willen leveren en het soort
klanten dat wij bedienen. Een aantal van onze
klanten hebben de afgelopen jaren omvangrijke
projecten bij ons neergelegd. \We kiezen hierbij
voor het hosten van deze projecten als micro-
services in de cloud. \Vooral de grotere schaal-
baarheid en flexibiliteit van cloud-native spreekt
ons en onze klanten erg aan”, zegt Marko Kruijer
Tech Lead en software architect van Fabrique.

Scan QR code voor de True Story van
Fabrique

Wil je meer informatie over de oplossingen van True?
020 305 97 50 of ga naar true.nl

Bezoekadres AMS 020 305 97 50
Keienbergweg 100 info@true.nl
1101GH Amsterdam www.true.nl

Gold «» TR
A i — CLOUD NATIVE
Come host / Mgg?tsr?g: NEN COMPUTING FOUNDATION
_5|LVER MEMBER

with the best art
TYPEII um Microsoft NEN 7510:2017 1SO 27001:2013
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4ANG

Bureaugroep van digital full-specialism agencies

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn 4NG. Wijj zijn digitaal, gedreven en altijd
begaan met jouw uitdaging. Wij leveren alles
waar jij op digitaal viak van wakker ligt of juist van
droomt. Wij zijn jouw strategische partner en met
onze verscheidenheid van specialismen realiseren
we altijd het beste resultaat. 4NG is onderdeel
van het ecosysteem van Conclusion. Together

we grow digital business.

SPECIALISATIE

Al twintig jaar zijn wij elke dag bezig met het
beinvloeden van de customer journey van de
klanten van onze klanten. Binnen de drie domei-
nen: Design & Technology, Data & Performance
& Digital Transformation Strategy werken de
beste digitale specialisten samen voor het opti-
male resultaat, zodat onze klanten digitaal
kunnen groeien.

SELECTIE VAN KLANTEN

WWEF, Brunel, Sonic, Videoland, Berenschot,
Van Benthem & Keulen, Pets Place, Elsevier,
Terberg, Royal Ahrend

-> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 300 werknemers
=> OPGERICHT IN 2002

FINANCIALS
GOEDE DOELEN
INDUSTRIE

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

4NG
Hoofdstraat 23, 3971 KA Driebergen

0343 44 45 54, info@4ngnl
WWW.ANG.NL

A\

el

Michiel Kroeks lleen Rommens Julian van den
CEO Content Bosch
Marketeer Brand Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/4NG
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EEN GESLAAGDE DIGITALE
TRANSFORMATIE

CASE: WOLF RIJBEWIJSSHOP

Met meer dan honderd medewerkers in ruim
zeventig plaatsen is WOLF Rijbewijsshop een van
de grootste rijscholen van Nederland. Om WOLF
met zijn ambitieuze groeiambitie te helpen,
ontwikkelden we een app die perfect aansluit bij
de klantreis en de interne processen versimpelt.
De app helpt leerlingen met hun rijopleiding. Je
volgt de voortgang en de score van je lessen,
bekijkt de aanwijzingen van je instructeur en

a7 wll F -

Alles wal j@ moet weben voor jouw..,

Alles wat je moet weten
voor jouw eerste rijles

Veolgestelde vragen

il 7

'Wat s e relinaliectisfonmsber T

krijgt video’s op maat om je op je volgende les
voor te bereiden. Dat scheelt kostbare lestijd.
Ook plan je zelf lessen in, waar dit voorheen via
de klantenservice verliep. Kortom, een app met
een hoog gamificationgehalte, passend in de
trend waarin je alles zelf regelt. Het resultaat?
50% minder lesuitval, een klantenservice

die 250% efficiénter is en een all time high
klanttevredenheid van 9,3/10.

Mijn taken

= Inplannen van rijles

EI Medische verklaring
Q Theariepakket bestellen

[._] Gezondheidsvarklaring

Mijn huisweark

vl

Vaor en na de rit

W3-8

Vioor en na de ril

ol
)

WWW.WOLFROUTE.NL

Jouw beoordelingen

W 4 @ Rijden zonder aanwijzngen

Doe met mij mee

Do et mig mee

Doe met mi mee

Doe ponder aanwij

A Fritjof Terlingen, Directeur WOLF Rijbewijsshop: “De
samenwerking met 4NG is hét voorbeeld van een succesvolle
digitale transformatie. Omdat we samen van WOLF een
schaalbaar bedrijf hebben gemaakt, kunnen we onze
groeiambities nu eenvoudiger realiseren.”

33



4 N G CASE: MERK-ECHT WWW.MERK-ECHT.NL
Merk-Echt is een van de grootste merkenbureaus ~ en ondersteunen we doorlopend met online
. \ , , \ van Nederland, met de ambitie om de nummer marketingcampagnes. De website is primair
B U re a U g ro e p Va n d | g |ta l fu l l_ S p e C | a l | S m a g e n C | e S 1van Nederland te worden. Om de concurrentie bedoeld om te inspireren en interesse te wekken
voor te blijven en de kosten per lead terug en op die manier kwalitatieve leads te genereren.
te dringen, schakelden ze ons in voor een Een belangrijke vorm van leadgeneratie is
toekomstbestendige digitale strategie, state of de optie tot een gratis merkscan. Die optie
the art website en innovatieve marketingaanpak. wordt dan ook veel gebruikt. De inzet van
De nieuwe website speelt in op de belangrijkste personalisatie laat een duidelijke stijging van het
informatiebehoefte van de doelgroepen, is conversiepercentage zien. Verder realiseerden
snel, taakgericht en uitstekend ingericht op we een verdubbeling van het aantal leads en een
SEO. Daarnaast passen we personalisatie toe omzettoename van 40%.

Dhesi el gt s Dnbadivhisial e £t 9.1 o i OPA2S0930 ininggen

@ Dheraten Tarimven Overons ~ Blog Whitepapers  Confact Registrees mark direct

Homy » Déerrites

E Disrmign Tawwim Chver s Bisg  Wihaspmany  Gomano

Vi P sty = W by e o mmeei

Wil o eon van onzo adviseurs spreken?

Plan eervoudsg een 15 minuten afspraak inom al je
meerkgerolateends wagen be stellen. Goon zorgen,
gehee] kosteloos.

Veelgestelde vragen

VA i) e i Sl D -ty et PEEFHI S it o retrl vt g bt Diosiriom Peelies, mef
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Wat we voor je doen e

Wan het registreren van jousw merkrechben (o8 het bevwalen en behevren ervan: jous merk i b ons in
o alerbeie handen YWY bleden Tull-service werelidwipde regiatratie. bescherming. bevwaldng.
hamdiarving en onderhoud van jous merknaam. bedrijfsnasm, handeisnaam, moded, idee, logo,
besldmer, auleursrech evvol domeinraam. Het I3 jouw inteflectseel eigendom en daar gaan wi met

Plam afsprask in

Zonder merkregistratie heb j geen
meshrechien,

uit de ELY el gevolpen

Jouw hisusen ontverrp of deign goed

Hist vertneh wan hit Versnipd Koo

Tiiige alarmering bij confMicierends
depots.

We SLrden Samen sl jou v
rechvasrdigheid. |

Foeg st jo hel exhuien rechl o e

Oplreden tegen merkinbreus van
meekfiers of copycats.

Peosdat joure mrinechien noail
enbedocd verlapen. |

Beroep o op Bt handelinasmrecht of

Jouw merkbescherming alid up to date.

Oweder ok g slagingskans van s
resgistratie of uithreiding.

Bl met eon -DEPOT dal don dow
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WAL rraakn epn ek andericheidend?

VW it i st ireg v e rver kY

Wit maskt pen mevk ochi®

Wit e e Bite marken?

Stel je vraag

E .l‘ J. R v e B e e oen st
=k O
Je model registreren Je auteursrecht krijgen Je handelsnaam inroepen Jeidee vastleggen

[ e il Ferprtie j radm s merk i g van Jea b |
I Mire
Tedef oo
r-—b
||
. Wil je een van cnze sdviseurs spreken?
Je domeinnaam beheren e
Prae sevroudig con 15 memutes atsprask b om a jo merpenelanssnie wagen e stethen. (e porpon
e domeiraas i cen belangrijk pehee! kosteloos
onderdes! van jo merk
P Hopraak e

Wt g e o - £ nadeben van eon beschrifvende nasm?

periacniifle porg en wiende precise mee om, o mm 20 jaar
> Hoofdstuk 2. Wat is een goed merk?
Vi, i BTt W G e P TATA0m .5 Wl AT B Set v, Ve S st wasram
Pt 72 b amgrig i i e ek ooderachaidend i o e hat dat ook b . D rast komen de w0 £ nadeles wan
o Bt e wendy maam 33 b of 8 variasies o0 jouw sipes mer dnasm of kogsd kan gn sy prbnaden, VW wase
- oo e, b8 b v B bewin merion s
a\ %, ®
® e %
=t & s
) Hhoot betbend j gen poedie serbnaen® i
Je merk registreren Je merk bewaken Je merk handhaven Je merk beheren Wiaar woldogt s povd rierk ot t e wil

g rerk. hogo, bedvijfanaam, productnasm regsirenen

rrljr emeerk bewaloens

i merk Lnen Beheren

vl r/-‘-i IIF.,-,_:} 5. mark onderschebdend ! |
EE E:Q‘ .r,:.-" -.____\_.,,% Iels bl i i etk ondor hekieedd § apifeden begon meskinbreus
b
i (v i oy st ot WL vt LM ) Py vt et e et by i e, congept, 1ormal of plan B4 cherme
Brexit Je conflict oplossen Je rechten verlengen Je naam onderzoeken

i cnhweerp, design of model
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4NG

Bureaugroep van digital full-specialism agencies

CASE: GROTE CLUBACTIE

De Grote Clubactie bestaat vijftig jaar, waarbij
ieder jaar het verenigingsleven langs de deuren
komt om lootjes te verkopen. Met de komst
van COVID-19 bleek dit echter niet altijd meer
mogelijk en werd in 2020 digitale lotenverkoop

als aanvullende verkoopmethode doorontwikkeld.

In 2021 is hier tevens gamification aan toe-

kreeg in de verkopen en die van het team. In twee
jaar tijd is het een enorm succes gebleken, waarbij
in 2021 de lotenverkoop voor bijna de helft online
is verlopen. Hierbij worden er digitaal gemiddeld
meer loten verkocht en kon de Clubactie een
recordopbrengst van 10,7 miljoen euro voor het
verenigingsleven noteren.

Actiepagina van

Lotenmoter

] a3

Jouw lotendoel: 100 loten

Wijzig je doel

Geel je lotenmetler een booit!
RTRSCODIging et v

‘WhaizApp
a=miall
o Facebook

Tarilet

0000

Tussenstand

o posilie b B teaee

o kil de el

Tips & Tricks

Top 10 verkooplips

17 Berimived Dotwwsl AN B |l geritum siiooht
1ang  hebben? Bwiik de fussermiand

Cnling verkochte koten

Toan maer F
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gevoegd, waarbij de lotenverkoper direct inzicht

agrote clubactie W

Direct deze pagina delen:

(f) @ w) (s .-st

Ja, ik steun ANG!

or axtra materialen

Door loten te kopan madk o kang op mooie prijzen!
Kies het aantal loten

QQAAQ b

€ 3,00 per lot, totaal € 2.00

Ik koop een kot van {indien belkend)

JOmW GegQavens

k gael tosilemming Ban Matansle Grote Clubsstis am
sonmallg € 5,- por kot van mijn rekoning af fe schrijvar. Ik verklaar
ook 18 jasr of ouder te Zijn an skkoord 16 G mMet Bet

deslnemerireglement

D Ik blijf grraag oo de hoogie van nieuws en acties wan de Grote

=g

WWW.CLUBACTIE.NL

grate clubactie W

Kies het aantal loten

aQl @a
(i)

€ 300 per ok, totaal € 3,00

Ik kocop een kot van (indien bekend)

Jouw gegevens

A De online lotenverkoop, welke onderdeel is van het gehele
platform dat we voor de Grote Clubactie hebben ontwikkeld.
Hierbij kunnen verenigingen gebruikmaken van persoonlijke
QR-codes die eenvoudig voor de clubs te printen zijn voor een
persoonlijke verkoopervaring.
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Bikkelhart

Specialisten in ontwerp en optimalisatie

BUREAU-IDENTITEIT

Bikkelhart - part of 4NG - is gespecialiseerd in
het ontwerpen en optimaliseren van digitale
klantreizen. We optimaliseren de touchpoints die
beter kunnen en ontwerpen de touchpoints die
ontbreken. VVan websites en apps tot e-mails en
chatbots; onze bikkels zorgen keer op keer voor
een fantastische digitale gebruikerservaring en
tevreden opdrachtgevers.

SPECIALISATIE

Als specialisten in ontwerp én optimalisatie
beheersen we bij Bikkelhart alle facetten van de
digitale klantreis. Onze dienstverlening reikt dan
ook van brand en content tot data en analytics en
van research en design tot marketing automation
en CRO. Hoe groot de digitale ambities ook zijn,
wij maken ze samen met je waar!

SELECTIE VAN KLANTEN

ABN AMRO, DPG Media, Five Degrees, GVB,

Hiltermann Lease, De Hypotheker, InShared,
LeasePlan, New1o, Pathé, Qbuzz, TBAuctions

=> AANGESLOTEN DDA, DDMA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 40 werknemers
=> OPGERICHT IN 2009

CULTUUR
ENERGIE

MEDIA
RETAIL

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

BIKKELHART
Pedro de Medinalaan 9, 1086 XK Amsterdam
020 771 82 35, info@bikkelhart.com

WWW.BIKKELHART.NL
{ \II
vy
Laurens Hutten Emiel Nawijn Ralph Kaan
CEO Director Design Director Growth
& Strategy & Content

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/BIKKELHART
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VERNIEUWEND, ZONDER
HET WIEL OPNIEUW
UIT TE VINDEN

CASE: DYNAMO RETAIL GROUP

Met de nieuwe weshops van Biketotaal en
Profile de Fietsspecialist is het vergelijken, kopen
én onderhouden van nieuwe of tweedehands
fietsen niet alleen supereenvoudig, maar ook
leuk! De complete gebruikerservaring is door
ons opnieuw ontworpen en het voelt nu alsof

je er vanzelf doorheen geleid wordt. Net zoiets
als fietsen met onzichtbare zijwieltjes... Maar de

Wij zijn er voor
de bikkels

Uitgalichte winterdeals

ety Evo NT ity Eye
rearen Lass” [p— 249=
BEEEE e Ll L

o Vi iy gty o s

E-hika outlet Service tot jo or bij noor Fietsen voor do
| R e —— walt] Tonzookors

online gebruikerservaring verbeteren was niet het
enige doel van de nieuwe websites. Dynamo wil
ook de traffic naar de fysieke winkels verhogen.
Samen met de ontwikkelaars van Enrise hebben
we daarom gezorgd voor een complete, uniforme
winkelervaring. Een ervaring waarin online én
offline naadloos en haast ongemerkt in elkaar
overvloeien.

Finez Ego = Grange G
Power Heren U999 MM Dames 1899
TV LUTT TR

[ T [

De folder van febru#i
is uit

7 Tt e, roteisken £ BT SULTERL

Fanki E-Go Plus . Fasiki E- Do Plus

o B s

Snol fietaen

Fisex E-Go P [E-Hewa Eve PT

WWW.BIKETOTAAL.NL

ONLINE
Sinds april 2021

Fiets samenstellen

Orange C7+ HME
H7 Dames

cZ0)

Kies de juiste maat
Op basis van je lengte kies je gemakhelijk
de juiste maat voor je fiets.

Maat 5é Maat Sb

Lichaarmalengto Lichaamalengto
1646 - W5 cm 166 - TS crm

= bkt ataal il

A Het zelf samenstellen van je nieuwe fiets moet een feestje
zijn! Daarom hebben we ervoor gezorgd dat het super-
eenvoudig is en je stap voor stap door het proces wordt geleid,
met duidelijke keuzes en informatie. En de geanimeerde fiets
laat op een leuke manier zien hoe ver je bent!

<« De websites van Biketotaal en Profile de Fietsspecialist zijn zo
ontworpen dat ze allebei op hetzelfde platform kunnen draaien
met dezelfde technische componenten, terwijl ze ieder toch
duidelijk hun eigen merk, identiteit en beleving behouden.
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Bikkelhart

Specialisten in ontwerp en optimalisatie

CASE: FIVE DEGREES

Hoe vertel je de financewereld dat je niet alleen
terug van weggeweest bent, maar dat je jezelf
ook nog eens opnieuw hebt uitgevonden?

Dat je allernieuwste product écht revolutionair
is? En dat degenen die je nog niet kennen snel
contact moeten zoeken? Met een ‘striking’
homepage natuurlijk! Want met een ‘landing’
die direct indruk maakt, weet je zeker dat je

we voor Five Degrees ‘all-out’ gegaan. Van
conceptontwikkeling, tot ontwerp, tot bouw;

het hele traject hebben we gezamenlijk gedaan.
Mét de nodige learnings en aanpassingen, maar
nooit zonder het uiteindelijke doel uit het cog te
verliezen. En na de succesvolle lancering hebben
we de website nog verder verrijkt met diverse
videoproducties. Dit was echt een bijzondere reis!

bezoekers meer willen weten... En dus zijn

Be the best bank you can be.

\ W

Meet °Neo: the easiest way
to cloud-native core banking.

TN, KAV DR B SOgEGT. I . ToT barg ore | g & ok B e
i Sort BETea RS 1 D T, R B b Dy QR ke s Tt i £

e b s wwl ] e e Lmrn B e b b s, e Bl e

You're sermounded by the best

F ABN-AMRO m n Wi Lanschat knab E] Bank
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WWW.FIVEDEGREES.COM
ONLINE

Sinds juni 2021

FIa s

e°degrees

ynﬁ can be.

Get in touch

B fvedegrees.com

CASE: GVB

Als je de kans krijgt het leven van tienduizenden
OV-reizigers een stuk aangenamer te maken, dan
grijp je zo’n kans natuurlijk met beide handen
aan! Dus toen GVB bij ons aanklopte om de
nieuwe app te ontwerpen, sprongen we direct
op de tram. Onze reis door het landschap van
GVB begon met veel onderzoek naar het gedrag
en de voorkeuren van reizigers. Daarbij merkten
we al snel grote verschillen in wensen en ideeén

De GVB-app
optimaal
ervaren?

Met een paar korfe vragen richt je
jouw persoonlijke dashboard in.

Aan de slag!

Svarsiaan

WWW.GVB.NL
tussen forenzen, toeristen en Amsterdammers.
Wensen die we mee hebben genomen door de ONLINE
app te personaliseren op basis van gebruik en Sinds 2021

gedrag. De forens die wil zien of er vertraging is,
de toerist die wil weten hoe hij het snelst bij het
Rijksmuseum komt, de Amsterdammer die graag
wil weten wat er met lijn 26 aan de hand is. De
nieuwe ‘Gappie’ is vanaf nu hun beste vriend.

Reisadvies

Huddige locatie

Naar  Pedro de Medinalaan 9

Eerder

18:08 Nl
Aankomst19:36

128 3 E1240

Sieep gewoo’ 1 route

18:08 "
Aankomst 19:46

‘h38 S €158

Museumalein T Tosvoegen

18:17 &
Aankomst19:46

Hive g v jr
o

Hea rai jm
sl o
AsiilesilatiF

A Met de ‘touch-swipe-planner’ creéer je routes door
eenvoudig van de ene naar de andere locatie te ‘swipen’. En
omdat je zelf locaties toe kan voegen, wordt het supersimpel
om te zien hoe je bijvoorbeeld van je hotel naar het
Rijksmuseum kan reizen.
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Bitfactory

Next step digital_

BUREAU-IDENTITEIT

Bitfactory is een digital agency voor strategie,
design en technologie. Wij helpen onze

klanten steeds de volgende stap te maken in

de digitalisering van hun business. Samen met
ambitieuze merken ontwikkelen wij digitale
producten om hun klanten blij te maken en hun
business te laten groeien. Als digital partner
zijn wij continu betrokken en bieden high-end
support, groei en innovatie. Superservice noemen
we dat.

SPECIALISATIE

Vanuit onze factory’ in Rotterdam ontwerpen,
bouwen en optimaliseren we bedrijfskritische en
rock-solid sites, shops, software & apps voor web
en mobile. Onze teams werken nauw samen met
de klant aan productontwikkeling, optimalisatie
en innovatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

Tony’s Chocolonely, Dr. Oetker, TNO, Bayer, NPO,
NOS, Jagermeister, Prinses Maxima Centrum,
KNGF

=» AANGESLOTEN DDA, Dutch Laravel Foundation
=> BEDRIJFSGROOTTE 45 werknemers
=>» OPGERICHT IN 2000

FMCG
GOEDE DOELEN
INDUSTRIE

OVERIG

MARKETING
ONTWERP

OVERIG

BITFACTORY

Goudsesingel 164, 3011 KD Rotterdam
010 477 40 32, info@bitfactory.nl
WWW.BITFACTORY.NL

Dennis van Jetta Boogaard
der Kaaij Digitaal Strateeg
Digitaal Strateeg

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/BITFACTORY
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DE APP VOOR
DE BAAN
DIE JE BENT

CASE: SKILLSCV

Het aantal vacatureplatformen in Nederland
is groot. Vraag en aanbod komen samen

met vacatures en cv’s met oog op enkel de
werkervaring van de kandidaat. SkillsCV is net
even anders en speelt in op een veelbesproken
behoefte in de markt, namelijk een betere
match maken tussen kandidaat en organisatie.
Wij ontwikkelden een slimme app die inspeelt
op die behoefte. Met de app maak je sneller,
makkelijker en leuker een cv dat uitgaat van

¢

B skiliscy

Laten we gelijk
P aan de slag gaan

% Leuke skill combinaties

Andaren hebben bijvoorbeald
deze skills toegevoegd

Jouw SkillsCV

0

wat je kunt in plaats van wat je kent. Hierdoor
heb je meer kans op een baan die écht past bij
jouw persoonlijkheid. Werkzoekenden kunnen
eenvoudig solliciteren met het cv gebaseerd op
skills, waardoor iedereen gelijke kansen heeft.
Door SkillsCV ligt een transparante arbeidsmarkt
zonder discriminatie binnen handbereik voor
overheden, gemeenten, regio’s, scholen en
overige werkgevers.

Hoe goed ben ji
in die skills?

Wat i hat niveaw vam je skills?

Bamiddeling # Wk

You're a real Minja

'\ 8 & & & 4
Warving
Relatiebohoer

£ Aim for the stors

ShillsCy

Je hebt nog geen skills
toegevoegd

. Verhoog je kans op meer jobsmatchl!

ONLINE
Sinds maart 2022

2| mE

‘

We hebben 156
jobs gevonden

B Op bass van je skills zin dit de
barcepan waarmes ja het beste matchit

HR Manager

BHY Shafla Malch

Meubelmaker

Stukadoor
! 94 jabs

A Opleiding en werkervaring worden in de app omgezet in
skills, waarna er direct een aantrekkelijk cv wordt gegenereerd.
De kandidaat wordt vervolgens gematcht met beroepen waar
deze skills bij passen. Bij de verschillende beroepen worden
vacatures getoond, zodat solliciteren direct mogelijk is.

<« Door middel van continue verbetering in de algoritmes
wordt de applicatie steeds slimmer en zijn de matches steeds
beter. SkillsCV biedt organisaties de mogelijkheid om inzicht te
krijgen in deze metadata van de arbeidsmarkt, zoals de skills,
skills gaps, vraag en aanbod en skills for the future.
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Bitfactory

Next step digital_

CASE: THE 2B COLLECTIVE

Verduurzamen is het onderwerp van vandaag

de dag. The 2B Collective heeft als doel om

twee miljard mensen te activeren om duurzaam
te gaan denken en doen. Op een uitdagende,
inspirerende en leuke manier. Wij ontwikkelden
een gamified learning platform voor The 2B
Collective waardoor aangesloten organisaties hun
medewerkers in zes weken naar een duurzame
mindset brengen. Samen leren en versnellen.

ONLINE
Via de gamified leerprogramma’s activeren ze Sinds januari 2022
grote groepen mensen in de transitie naar een
klimaatneutrale, circulaire samenleving. Door het
gehele learning platform whitelabel op te zetten
heeft elke aangesloten organisatie van The 2B
Collective de mogelijkheid om de tool aan te
passen aan haar eigen wensen. The 2B Collective
heeft hiermee de tool in handen om zijn doel
waar te maken.

Welkom, Sarah!

-
B m o Team P CoSegoy £ Doy T A peiren W [T

Jouw verbor gen

I mpact
op de planest

oo Team Alfa
L B

P [P

%, 200... 595 & 210 - 380

Bopde Bathisis

e phe

i B (@ Doshbood  IECURSSS ) Cosgas T Gy T i g

ww.vlw-

° Action: Sofarl

&

A Aan de hand van verschillende challenges gaan organisaties
en teams met elkaar de strijd aan. Deze challenges bestaan

uit een quiz, een actie en een share. Hoe meer challenges je
volbrengt, hoe meer punten je verdient.

<« Via het platform zie je direct hoeveel challenges jij en je
collega’s al hebben volbracht. Samen houd je de voortgang bij

L

bb

en stimuleer je elkaar om in actie te komen.

CASE: NOS

Met meer dan zeshonderd medewerkers
verslaat de NOS het nieuws van over de gehele
wereld. Hoe dit nieuws ontstaat en waar het

op gebaseerd is, is te vinden op het platform
Over de NOS. Vanuit de behoefte om de
gebruiksvriendelijkheid te verhogen, voor zowel
de eindgebruiker als de medewerkers van de
NOS, is de gehele corporate communicatie

ONLINE
de antwoorden vinden op hun vragen omtrent Sinds februari 2021
de NOS. Voor alle zeshonderd medewerkers van
de NOS is een intranet ontwikkeld, welke het
startpunt is van de dag en de toegang tot alle
interne informatie en communicatie. Daarnaast
doet het intranet dienst als contact tussen
collega’s. Het smoelenboek zorgt ervoor dat alle
medewerkers elkaar eenvoudig kunnen vinden en

verbeterd. Via het platform Over de NOS benaderen.
kunnen eindgebruikers nu gemakkelijk en snel
[ v S O vrigen & G Pa— - -
NOS s ity e e sinnmmty en E @
Geschiedenis van de NOS
Weekmenu
QDD i o v
Woenedag
Zapp Wiehjournasl
ik Spe Weiourras serd bod e 20V gernas! der de WOS e
e WTR s oy i v . Sl - meitts i el i) Pl
Pt . i gt k. i e ) Pk L
Bl e rrrecinn B e o e A S0 RN ver rae
P, T, LN e v S pebaban raad e korards
g, Saop Povssr s poed Pl Doy U geieyeion
TR0 s o WP 1 o VLAY L e iR Pl e
STV A0 T ke R, T T T8 et (AL
. Tamars Sas b saptamoer MU wees de pesssniats
g doot deugd o -preasniaisr S ek e e’
vituber BT1Y was do preeriate n
Belegde broodjes
o Eisrsalade/tomaat 2/
NO5 [
granet N
Gerookte zalm
=
Maaltijdsalade lunch
=
i Wi ok
= o, R Fr—
Lgrveen

Wil jn de procedures precies. Tarik 2, 4 miat vervoigd

[E] Docenie modcs

A Via het intranet hebben de medewerkers van de NOS nu
zowel thuis als op het werk inzicht in werkgerelateerde zaken.

Inaain pegangwormesT wond himppm op laskagram

De loonstrook, het laatste nieuws en zelfs het weekmenu
wear asn — van het bedrijfsrestaurant is altijd beschikbaar voor de NOS-
medewerkers.
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B.made

Digital communication agency

BUREAU-IDENTITEIT

B.made ondersteunt organisaties bij het behalen
van optimaal rendement uit hun digitale
marketing- en mediabestedingen. Wij zorgen
voor een perfecte harmonie tussen data, content
en technologie. Zo ontwikkelen we onder andere
ijzersterkte (gepersonaliseerde) websites, slimme
marketingcampagnes en aansprekende content.
Van ogenschijnlijk eenvoudige beelden tot aan
3D-fotografie en motion design, wij kunnen het
aan!

SPECIALISATIE

Organisaties die data, content en technologie op
de juiste manier weten te combineren, blijven 365
dagen per jaar persoonlijk en relevant voor hun
doelgroep. Zij hebben een goed verhaal op het
juiste moment, via het juiste kanaal, waarmee ze
klanten écht raken. Dat leidt tot meer resultaat.

SELECTIE VAN KLANTEN

Feyenoord, Caiway, ALLSAFE, The Dutch,
Novo Nordisk, Friends in Business, Rapoo,
Da Vinci College, Spido

=» AANGESLOTEN DDA, Sitecore Partner,
Google Partner

=>» BEDRIJFSGROOTTE 50 werknemers

=> OPGERICHT IN 2012

ENTERTAINMENT
MEDIA

OVERHEID
SPORT

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

B.MADE

Stadionweg 41-43, 3077 AS Rotterdam
010 483 61 03, info@bmade.nl
WWW.BMADE.NL

Richard Schot Leon Steijn
Algemeen Algemeen
Directeur Directeur

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/B-MADE
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REALTIME BELEVING
IN NIEUWE
EXPERIENCE-APP

CASE: FEYENOORD ROTTERDAM

Voor Feyenoord mochten we dit jaar de
Supporters App helemaal herzien. De hele app is
zowel visual als technisch grondig onder handen
genomen. In de nieuwe versie vind je niet alleen
het laatste nieuws, maar zijn video’s bijvoorbeeld
handig gesorteerd in playlists en scroll je
eenvoudig door de laatste social talk. Ook kun
je nuinloggen in je Mijn Feyenoord-account, en
daarbij gebruikmaken van je Facebook-, Google-

i MATCHDAY!

FANSHOP TICKETS

MATCHCENTER

EREDIVISIE
o VANDAAG ),
- S5

FENEROORE SFANTA
I TTERDAAY
Uitverkocht e

of ApplelD-account. Een grote vernieuwing zit in
het matchcenter, waar je niet alleen het overzicht
over alle wedstrijden houdt, maar rondom een
wedstrijd realtime op de hoogte wordt gehouden.
Via pushnotificaties ontvang je alle belangrijke
meldingen direct op je telefoon. Naast de social
feed check je de opstelling, laatste statistieken en
zelfs de virtuele stand in de competitie.

£ MATCHCENTER

+ 24

WILLEM B L= T FEFENDDRD

‘ MATCH HIGHLIGHTS — ‘

Maltch Statisticken Socidl  Viruesl

LTl

Mgl eens sen minuul laler s e plotsaling een kans
voor Feyanoord. Sinisterra beraikt Aursnes met een
lage voorzed, maar de Noor raakt de bal verkeerd...,

NEXT SUNDAY

P op ERKCFEY

LAATSTE VIDED'S

#TRAINING STORIES | Voorbereiding

WWW.FEYENOORD.NL

ONLINE
Sinds 2010

& 2-4 D

Timeline Opstellingen Social Statistieken

o« I3 Aee waalwijk 4«7 10
15 * (E) FCGroningen ]
1« i} Fortuna Sittard 4«7 10
.« A Sparia Rotterdam 4«7 10
v {5 PEC Zwolle 4 47 10
ANDERE WEDSTRIJDEN
FT

B o= 1-1

i

\E
=
N

()
)
)
I

A Tijdens de wedstrijd ontvang je realtime meldingen, die je
vervolgens terugziet op de matchday-tijdlijn. Bekijk tijdens de
wedstrijd ook direct wat de stand in de competitie zou zijn met
de huidige tussenstand van de wedstrijd.

<« Onder de motorkap zijn we overgestapt op Blue Billywig,
een online videoplatform waarmee Feyenoord video’s in
eigen beheer houdt, en extra mogelijkheden tot bijvoorbeeld
personalisatie krijgt.
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Cream

Wij creéren en optimaliseren Magento-webshops

BUREAU-IDENTITEIT

Bij Cream creéren en optimaliseren we Magento-
webshops van de hoogste kwaliteit voor retall,
e-tail & b2b. Cream kenmerkt zich door de korte
lijinen en de Rotterdamse nuchterheid. Dit zorgt
voor effectieve communicatie en de mogelijkheid
om snel en efficiént te schakelen. Ons in-house
team kent de markt waarbinnen onze klanten
opereren, zodat we met onze proactieve houding
continu kansen signaleren en optimaal benutten.

SPECIALISATIE

Cream is een toonaangevend e-commercebureau.
Onze oplossingen realiseren we op basis van Ma-
gento Open Source of Magento Commerce. Elke
dag helpen wij onze klanten met innoveren en
optimaliseren, zodat ze steeds meer rendement
uit hun e-commerceplatform halen.

SELECTIE VAN KLANTEN

Isenvi, Elektor, Vitalize, Hans van Wijk Motoren,
ONNO, Labeldiscounter, Bloommakery, Gabinova,
Haagplanten.net

=> AANGESLOTEN Magento Community Insider,
Magento 2 en Hypernode certified

=> BEDRIJFSGROOTTE 14 werknemers

=> OPGERICHT IN 2006

AUTOMOTIVE
HEALTH
FASHION

MARKETING
ONTWERP
OVERIG
STRATEGIE

CREAM

Leeuwenhoekstraat 134,

2652 XL Berkel en Rodenrijs
010 753 60 90, info@cream.nl
WWW.CREAM.NL

Danny Verkade Marcel van Wijk  Matthijs Burki
Algemeen Operationeel Project Manager
Directeur Directeur

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/CREAM
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EEN SNELKOOKPAN
LEGT HET AF
TEGEN DE HYVA-SHOP

CASE: ISENVI

Isenvi heeft de wens om verder uit te breiden

in Europa en om die reden zochten zij een snel
en stabiel e-commerceplatform. Midden in de
pandemie koos Isenvi voor een platformmigratie
naar Magento. Door gebruik te maken van

het Hyva-thema als basis voor de Magento-
webshop kon aan deze wensen worden voldaan.
Cream heeft het thema volledig ontworpen

en uitgevoerd door gebruik te maken van

de juiste design-, UX- & SEO-ingrediénten.

De inzet van Hyva heeft gezorgd voor een
supersnelle Magento-webshop, waarbij de Google
PageSpeed-score van 32 naar 100 is gegaan.

Door gebruik te maken van diverse lay-out-
widgets is Isenvi in staat om in een handomdraai
campagnegerichte pagina’s aan te maken.

Isenvi zit bij Cream onder de pannen en is gereed
voor de toekomst.

W acdren e

I 5 E N Vl Pt WS Soend WISENYI

pRcokEEls

De pannen van Soenil
Bahadoer

Goedkoopste

van Mederland!

Bkl vl O O PTIETY
rich oadniesheden =

WWW.ISENVI.COM

ONLINE
Sinds september 2021

&
Acrodsnd Winka

HET IS ZOVEEL MEER DAN
EEN WOKPAN

Door de superieure hitteverdefing van de
koramisc e antisganbakiaeg, bereik pe
senvoudig het Geaensto resultaat voor
ek govecht Bovendben kan ¢ de pannen
gebnuiken op TS5 van het vermaogen
dan kg pannan met een traditonelo

antiaanbakiaag. Lekker on durzaam
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Cube

Servicegericht technologiebedrijf

BUREAU-IDENTITEIT

Cube is een servicegericht technologiebedrijf

en bestaat uit experts in het digitaliseren en
optimaliseren van (klant)processen middels
slimme apps, websites, platformen en software.
Wij staan voor digitale vooruitgang en streven

in onze samenwerking, zowel met teamleden als
opdrachtgevers, vier pijlers na: wees nieuwsgierig,
groei door te doen, neem verantwoordelijkheid,
en maak anderen succesvol.

SPECIALISATIE

Vanuit business-, gebruikers- en toekomst-
perspectief realiseren we samen met opdracht-
gevers digitale landschappen voor organisaties
die willen excelleren in de nieuwe digitale
economie. Wij ontwerpen cloudbased software
en zijn met ons team volop in ontwikkeling. Altijd
op zoek naar de volgende uitdaging.

SELECTIE VAN KLANTEN

Pure Energie, Hartman, FC Twente, Coulisse,
Bouwinvest, Topicus, Takeaway.com, LeaseDeal,
Thermen Bussloo, KATO

=> AANGESLOTEN Laravel, Silverstripe, Craft,
AWS, Hubspot Solutions Partner, DDA,
Deloitte Fast 50, FD Gazelle

=» BEDRIJFSGROOTTE 26 werknemers

=> OPGERICHT IN 2011

AUTOMOTIVE
ENERGIE
HEALTH
OVERHEID

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

CUBE

Ganzenmarkt 2, 7571 CD Oldenzaal
054182 00 09, hi@cube.nl
WWW.CUBE.NL

Job Keupink Jarno Rutjes Remi Buijvoets
Directeur Business Lead developer
developer

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/CUBE-B-V

GEMAK VOOR
BEZORGERS OP

INTERNATIONALE SCHAAL

CASE: TAKEAWAY.COM

Samen met Takeaway.com ontwikkelde Cube
een e-commerceplatform om drivers te helpen
bij het succesvol bezorgen van maaltijden.

De juiste werkkleding en benodigdheden zijn
essentieel. Het doel is om bezorgers zo snel
mogelijk te bevoorraden met workgear zodat
gestart kan worden met bezorgen. Het resultaat
is een gebruiksvriendelijk platform, waarmee
drivers hun uitrusting via een slimme onboarding
kunnen configureren, bestellen en retourneren.

Procesautomatisering staat centraal binnen deze
bestelomgeving. Er is een koppeling gerealiseerd
met Fountain en middels Commercetools
worden orders naar verschillende warehouse-
managementsystemen verzonden. Het
ontwikkelde platform kenmerkt zich door een
schaalbare en veilige infrastructuur. Inmiddels is
de applicatie geimplementeerd in twaalf landen
en ervaren duizenden drivers het gemak.

Select sizes

uithresdbore berorgrugton

Doiew bucaoghuptan po B dere behowtts wal
Ewtraft At Bacorges van uw mooitiden

o 2a .

Begenbroak

LI

Extrao informaotion

»s b » sasimaes @)

o e ot [ e e f e

Ak ol the products for the rast steg

e . m
i s i g

Welcome Maarten

W oule Garrredng
Premium package

W ore comumisied (o help and) we wont

10 (W i © (PR STk sapeiienos

SCOOBERWEBSHOP.TAKEAWAY.COM

ONLINE

Sinds januari 2021

& hub.takeswaycom

m'l‘almamym

Tool explanation

Order equipment for
Couriers

Within the driver kil for the exchonged iem
wou will find 0 returm shpping lobel. Simply
cover the old shipping label weth the new one.

A De bezorger kan een account aanmaken en vervolgens
inloggen binnen de bestelomgeving. Op basis van criteria kan hij
of zij een matchend uitrustingspakket configureren. Denk hierbij
aan geslacht, vervoerstype, land en kledingmaten.

<« De solide digitale infrastructuur voor de bezorgdienst

(Scoober) van Takeaway.com is de basis van het succes, zodat
men snel internationaal kan opschalen en optimaliseren.
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Dept

Fullservice digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

Dept is een wereldwijde digital agency die
baanbrekende technologie en marketing gebruikt
om merken te helpen voorop te blijven lopen.
Dept creéert geintegreerde end-to-end digitale
ervaringen op een wereldwijde schaal met een
boutique cultuur. Dept’s team van meer dan
2500 digitale specialisten heeft meer dan dertig
kantoren op vijf continenten en werkt voor
topmerken als Google, Philips, Van Gogh Museum,
De Bijenkorf en meer.

SPECIALISATIE

Dept is een nieuw type agency met een brede en
diepe skillset op het gebied van tech en marketing.
We kijken vooruit, investeren in innovatie en
ontwikkelen eigen tech-, data- en kennisplatforms.
We bouwen nieuwe producten, nieuwe ervaringen
en gebruiken nieuwe kanalen. Vol passie leveren
we baanbrekend werk voor onze klanten.

SELECTIE VAN KLANTEN

Bol.com, Bijenkorf, Randstad, Omoda, Samsung,
Plieger, Asos, Spotify, Audi, Eneco, Unive, DAS,
smart, Just Eat Takeaway

=> AANGESLOTEN DDA, DDD, VEA, IAB, SoDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 2600 werknemers
=> OPGERICHT IN 2016

ENERGIE

FASHION
FINANCIALS

RETAIL
MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

DEPT

Generaal Vetterstraat 66, 1059 BW Amsterdam
088 040 08 88, office@deptagency.com
DEPTAGENCY.COM

Sarah Wubben Jeanette
Managing Kerssens
Director NL Managing Director NL

MEER WETEN? = WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/DEPT
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VERSPREIDEN VAN
BODY-HAIR-POSITIVITY

CASE: PHILIPS

De Philips alles-in-ééntrimmer is geliefd bij
iedereen die hem probeert, maar staat in de
drukke productcategorie niet op de radar van
elke man. Met een nieuwe campagne willen we
het product zichtbaarder maken. Terwijl we

ons verdiepten in de mannenwereld zagen we
een kans die groter was dan de oorspronkelijke
opdracht. Naast productrelevantie ontdekten we
een behoefte aan echte en eerlijke communicatie
als het gaat om mannen en hun haar. Ons doel

voor deze campagne werd om een gesprek op
gang te brengen dat verandering in mannelijke
verzorging aanwakkert en om de hoognodige
body-hair-positivity te verspreiden. We kwamen
met een scherp concept dat de homogene
uitstraling van de mannelijke verzorgingscategorie
doorbreekt. Geen gladgeschoren, succesvol
ogende kerels, maar echte mannen met echte,
harige behoeften.

WWW.DEPTAGENCY.COM/NL-NL/CASE/VERSPREIDEN-
VAN-BODY-HAIR-POSITIVITY

ONLINE
Sinds januari 2022

A Beeld van de campagnefilm. Met de campagne sturen we het
merk Philips in een gedurfde en meer inclusieve richting.

<« Voorbeeld van een social uiting. In lijn met de veelzijdigheid

van het product, wilden we alles laten zien: borst, benen, oren,
armen, rug, en ballen.
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Dept
Fullservice digital agency

CASE: MAANDAG

Maandag® heeft de ambitie om digital leader

te worden. Dat bereiken we door het herijken
van de digitale strategie met een focus op
opdrachtgevers en professionals. Daar horen
ook een nieuwe customer- en brand experience
bij. We zijn nu op weg naar een slim platform
dat professionals laat groeien en gericht is op
het verbeteren van werving. Digital matching
speelt hier een grote rol in. In deze ontwikkeling

WWW.MAANDAG.NL
verliezen we nooit de mens uit het oog door
gebruik te maken van persoonlijk aanvoelende ONLINE
design en copy. We hanteren tevens het ‘less but Sinds maart 2022

better-principe: minder vormgeving om meer te
bereiken. De digitale strategie wordt ook op de
unieke app voor professionals toegepast. Zo geeft
Maandag® dus niet alleen offline frisse energie
aan belangrijk werk - ook digitaal veroveren we
de markt!

=
—
=
E maandag omx @l Q
m . . _
- mﬂ“‘dﬂg Orcorwijs  ZorgBwelzin  Ovarheid 17| Finance | S Bser Masadag® iy gie 2 Inschriven
phi $ : m Mijn status Kijk vaaruit
§ ... - m Toged Do H8 e postiforinsll, W Ratlddsy T vl iftuird, =
9 L 1 1) m, &
o N et 1
_ < ‘TIIIT]
KI AN ' e ® = === We hebben drie to-do's voor je.
aar voor een | | = = soee et

— o L L

ENE | |
z S o Uren

accorderen

M. Waar wil jij aan de slag?

Wir hebliben je uren voor je
klaargezet! Vergeet ze
vandaag niet 1 accondenen,

Funciie Lt Heialaland
i) Plants of postcods + 50 km

Start mal zooken —

Accorderen —

th vl joit alerts

Hallo Anne,

Samen M geven we R T PR
frisse energie aan _ S
belangrijk werk

* Arne muarbesn Lo rsiysen g § ey
A Beeld van de app. Hier zien we in het design en de copy het
menselijke aspect terug. leder contactmoment voelt - door

M Lok Cetntorit S— gebruik te maken van de juiste woorden - als een gesprek en het

gebruik van fotografie zorgt voor een persoonlijke touch.

<« Beeld van het inlogscherm. Hier zien we het ‘less but better’-
principe in actie. De frisse energie’ van Maandag komt terug

in beweging en animatie. Elke scroll, hover, click en tap van een
gebruiker veroorzaakt beweging en daarmee komt het design
tot leven.
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Digital Impact

Tech driven full-service digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn Digital Impact. Een digital agency uit
Rotterdam. Vanuit hier drukken wij onze stempel
op de online wereld. Ons team van datagedreven
professionals, out of the-boxdenkers en
creatievelingen ontwikkelt digitale producten

en marketingcampagnes voor organisaties om
de online markt mee te bestormen. Dit doen we
voor ruim zeshonderd bedrijven in Nederland,
met succes.

SPECIALISATIE

Digital Impact zet in op resultaat. Vanuit
strategische, creatieve en technische disciplines
bieden wij een full-service oplossing voor digital
marketing en transformation. We zijn er voor
mkb+ en corporates om via digitale innovatie hun
online organisatie, sales, communicatie of groei
te stimuleren en verbeteren.

SELECTIE VAN KLANTEN

SPAWW, RDW, Houthoff, Hogeschool Rotterdam,
JRC, ECM, Van Oordt The Portion Company,
Peinemann, Euro-Index

=> AANGESLOTEN DDA
=» BEDRIJFSGROOTTE 18 werknemers
=> OPGERICHT IN 2011

INDUSTRIE
LOGISTICS & FULFILLMENT

OVERHEID

MARKETING

' ONTWIKKELING

DIGITAL IMPACT

Westblaak 180, 3012 KN Rotterdam
010 669 07 55, info@digitalimpact.nl
DIGITALIMPACT.NL

AR

Rowhel Madl Tt Groeneveld Ugurkan Sakarya
Full stack developer ~ Managing partner & Projectmanager &
Strategy Business innovation

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/DIGITAL-IMPACT
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DUIZENDEN
KUNSTENAARS EN

KUNSTFANATEN,
EEN PLATFORM

CASE: ONLINE GALLERY

Online Gallery brengt internationale artiesten
en kunstliefhebbers samen. Het is het snelst
groeiende kunstplatform van Europa in de
afgelopen twee jaar. Om dit te bereiken,

zijn Online Gallery en Digital Impact een
samenwerking aangegaan. We bouwden

een Minimum Viable Product dat in 2019 is
gelanceerd en ondertussen is uitgegroeid tot
een modulair opgebouwd kunstplatform, met

duizenden bezoekers per week. Kunstenaars
maken een profiel aan en kunnen eenvoudig hun
kunst tentoonstellen en verkopen. Liefhebbers
van allerlei soorten kunst vinden wat ze zoeken
in een van de categorieén, van schilderijen tot
fotografie, van sieraden tot sculpturen. En alles
op een duidelijk, simpel en transparant online
platform.

Er staan veilingen
op je te wachben

De tijd dringt...

i D=

e e b

Heb jij de
Eunsten, maar
nlet de ballen?

ONLINEGALLERY.ART

ONLINE
Sinds februari 2022

A De go-to-marketstrategie voor Online Gallery wordt
ondersteund met socialmedia-advertenties. Hiermee worden
kunstenaars die nog latent zijn of Online Gallery nog niet
kennen geactiveerd om zich te abonneren. Ook wordt er brand
awareness onder kunstliefhebbers gecreéerd via socialmedia-
ads en Google.

<« Kunstenaars kunnen een gepersonaliseerd profiel
samenstellen waarmee ze hun kunst, ervaring, studie en
exposities kunnen delen. Ook hebben ze de optie om makkelijk
een website te maken van hun profielpagina. Zo komen ze
direct in contact met kopers zonder dat er commissie wordt
gerekend.
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DotControl
Datadriven creative agency

BUREAU-IDENTITEIT

DotControl is een digitaal fullservice bureau met
kantoren in Rotterdam, Heerlen en Willemstad
(Curagao). Het team digitale specialisten bedenkt
en bouwt innovatieve services, platformen en
campagnes in zowel de virtuele als echte wereld.
Niet bedacht vanuit een onderbuikgevoel,

maar gebaseerd op data, met positiviteit als
belangrijkste resultaat.

SPECIALISATIE

Bij DotControl werken data scientists,
onderzoekers, creatieven, growth hackers,
developers en service designers die ervoor
zorgen dat je de meeste waarde levert aan je
eindgebruiker.

SELECTIE VAN KLANTEN

National Geographic, IDH, DPG Media, Smint,
Nationale Bioscoopbon, Dura Vermeer, APG,
24Kitchen, ParkBee

=» AANGESLOTEN DDA, Umbraco Gold-, Kentico
Gold-, SiteCore-, CommerceTools-, Microsoft
Gold-, OutSystems-, Google Partner

=>» BEDRIJFSGROOTTE 65 werknemers

=> OPGERICHT IN 2004

BOUW
FASHION

MEDIA

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

DOTCONTROL

Van Nelleweg 1, 3044 BC Rotterdam
010 714 46 46, info@dotcontrol.com
WWW.DOTCONTROL.COM

Mark Landman Rutger Buijzen Marcel van Zwieten
CEO Technical Director ~ Creative Director

MEER WETEN? = WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/DOTCONTROL

EEN PLATFORM VOOR
POSITIEVE
VERANDERING

CASE: SOURCEUP

In het werken aan duurzame agro-grondstoffen
merkte IDH dat bedrijven worstelen met
duurzame inkoop en hoe ze kunnen bewijzen
dat er een duurzame impact is. Tegelijkertijd zijn
hun stakeholders in de wervingsgebieden bezig
met het vormen van coalities om milieu- en
sociale problemen te overwinnen. IDH zag een
kans in het bij elkaar brengen van al die partijen.
DotControl hielp met het verwerken van de

data die IDH heeft verzameld, met als resultaat
het platform SourceUp. UX was de topprioriteit,
dus er is veel tijd besteed aan user tests met
inkopers van grondstoffen en het opbouwen
van een datagedreven backlog. Growth hackers
ondersteunden IDH bij het uitvoeren van de
groeistrategie en het optimaliseren van het
platform.

CONTRIBUTETO
CHANGE :
Ty, —
iﬂ: PUATFTIRM NOW
FIMD CHANGEMLAKERS IN
SOURCING AREAS
e

SOURCEUP.ORG

ONLINE
Sinds oktober 2020

GONTRIBUTE TO GHANGE

Sourcelp is a new collaboration
platform for supply chain sustainabili
changemakers

'@ ]

Hoaw |§ works m
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DotControl

Datadriven creative agency

CASE: SMINT

Aangezien Smint al decennialang het merk is dat
je zelfvertrouwen geeft, initieerde DotControl
een app die de zelfverzekerdheid van Generatie

Z een boost geeft. Het bureau deed uitgebreid
onderzoek. Daaruit bleek dat tieners zichzelf
vergelijken met de influencers die zij op social
media volgen. Het ogenschijnlijke geweldige leven
van influencers veroorzaakt een laag zelfbeeld

bij deze jongeren. Om dit tegen te gaan, is de

ONLINE
WordSmint-app ontwikkeld. WordSmint laat Sinds december 2020
tieners eigen hiphopnummers maken. De input
wordt geanalyseerd door Al-algoritmes die als
feedback wordt gepresenteerd door Nederlandse
hiphopartiesten als Ronnie Flex en Numidia. Deze
meest gestreamde namen uit de hiphopscene
helpen als buddy’s het zelfvertrouwen van
jongeren een boost te geven.

KIES JE BEAT

¥

.‘I

SWIPE UP EX DUIK DE KLAAR?
STUTIE K! SWIPEROWH

DEEL ARTWORK OP SOCIAL

HIES JE BEAT
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A Kies je beat en begin met zingen. De app analyseert je

input en vergelijkt deze met een grote database aan populaire
Nederlandse hiphopnummers. Het Al-algoritme leert en bepaalt
wat goede prestaties zijn en zet deze direct om in feedback van
bijvoorbeeld Ronnie Flex, Numidia en Poke.

<« WordSmint is tot stand gekomen in nauwe samenwerking
met de meest gestreamde Nederlandse hiphopartiesten.

De applicatie is verder geoptimaliseerd met behulp van
gebruikerstesten met tieners op Nederlandse scholen.

CASE: APG

Na het opfrissen van hun visuele identiteit

had APG een corporate website nodig. De
insteek van deze nieuwe website was dat het
een contentplatform zou worden waarbij
doelgroepen centraal staan, en niet APG. Dat
betekent dat vooral de actuele content vertelt
welke waarde APG levert aan hun diverse
doelgroepen. Het realiseren van deze ambitie
was mogelijk dankzij een nauwe samenwerking

WWW.APG.NL
tussen growth hackers, designers en developers.
De website is gemaakt in slechts zes maanden, ONLINE
inclusief doelgroeponderzoek, concept, ontwerp, Sinds augustus 2020

ontwikkeling en gebruikerstesten. DotControl
bouwde niet alleen de website, maar beheerde
ook de SEO-migratie vanaf het oude platform,
leverde een set dashboards op om de prestaties
van de website te monitoren en trainde het APG-
team om zelf de website te kunnen optimaliseren.

¥ apg

Dionne (28):

“Ik beleg clhke
maand geld voor
later™

Sporfers gaan
voor stencn

Actueel

timm b b Cloniln
s P vy e Bk f

Nieuwste
vacafures

Sheil el e et
srer in £1 amspremg

Bt hieg o Chawty
A Tisn wgrpt wrwCiThn ot

Bam Srocsner Besrs,
[ ——

bt T - i o5

atmerifis s W KT, Data & Change

1 Lirsresgibong o Chematy
A g ersivien ol

Ponsiocnpost gooi

ik in de prullenbak.

Met als alle

Mederlanders.

DevOps Engineer 2 -
Production Manager O&|
Wie meer ziet

- : Heerlen

32-40 uur

M Marketing & communicatic

(Junior) Marketing en
communicatie strateeg

A De website is het resultaat van een doordachte combinatie
van gebruikerservaring, merkidentiteit en prachtig motion
design om contentconsumptie plezierig te maken.

<« Ondanks dat APG tijdens het project besloot om de
Werken bij-website toe te voegen, had dit geen invloed

op de lanceerdatum. Omdat de website opgebouwd is uit
herbruikbare blokken kon deze extra wens goed opvangen
worden. Na de lancering zijn vervolgens meer functionaliteiten
toegevoegd.
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EF2
Creative + digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

EF2 is er voor organisaties die klaar zijn voor
de verbeterslag. Maar waar ga je beginnen? Wij
helpen je op een pragmatische manier, met een
compleet plan. Gebaseerd op eenvoud. Eerst
kijken wat er goed gaat. Kansen inventariseren.
Dan maken we een sprong vooruit. Zo kun jij
groeien vanuit je bestaande, solide basis.
Rediscover to Renew!

SPECIALISATIE

Wij richten ons op drie branches. Non-
profit (> € 25.000), met donatie-flows,
digitale toegankelijkheid (AA), (multi)
websites en campagnes. Dienstverlening
(> €20.000), met branding, websites, SEO
en conversieoptimalisatie. Groothandel en
distributie (€ 30.000 - € 500.000), met
bab-applicaties, e-commerceplatformen,
API-koppelingen en optimalisatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

Autohopper, ProVoet, Dentaid, Landwinkel,
Alliance Automotive Group, Oogwereld, CMC,
Het Gehandicapte kind, VOS, KiKa

=> AANGESLOTEN DDA, ICT Valley, Stichting Drupal
Nederland, Dutch Laravel Foundation

=> BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers

=> OPGERICHT IN 2010

AUTOMOTIVE
CONSULTANCY
GOEDE DOELEN

MARKETING
ONTWERP

STRATEGIE

EF2
Vendelier 6b, 3905PA Veenendaal
0318 55 58 00, info@ef2.nl

WWW.EF2.NL
- g 8
R
“ AL.:Q
Evan Pierik Kees Cornelisse Gerrie Pierik
Founder Head of Drupal & Brand strategy &

partner partner

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/EF2
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MERKBELEVING DIE
AANZET TOT DONATIE

CASE: Z0A

ZOA is een wereldwijd actieve Nederlandse
hulporganisatie. In conflictgebieden waar
noodhulp van levensbelang is, staan zij de
bevolking bij. Zolang het nodig is. ZOA is er.
Die unieke merkpositionering is voelbaar, op
de hele website. Om hulp mogelijk te maken,
zijn donaties nodig. Daarom ontwikkelde EF2
een slimme aanloop naar het donatieformulier.
Resultaat: 26% meer donaties en 293% stijging

voor miljnena[-:l"
mensen op plekken waal
de nood het hoogst is. ~a

el jou kimnen wij hen oo sslualies

helpen bij hel opbouwes i e

Wonen in een tent le
antiellend reaar’

in opbrengst! De website moet eenvoudig te
beheren zijn. Een multiwebsite in Drupal 9 biedt
daarvoor de oplossing. Dit betekent één CMS
waarmee ZOA drie websites kan beheren.
Henrieke Buit, Corporate Communicatieadviseur
ZOA: “EF2 is technisch sterk en luistert. Essentieel
voor een grote klus, zoals deze. Onze wensen zijn
vertaald naar een prachtige, toegankelijke website
waar wij echt trots op zijn.”

D gevaren van kou: dit Is

Lems ymrdes 5

We zijn et in
EAMEn mel onre

&

D Syrische winter overleven
im een witgebrand buls

Loan verder ¥

over de hele wereld, om
lethar jaar
te halpen.

wal Koi ot ju dost

Ladn wmides >

WWW.Z0A.NL

ONLINE
Sinds november 2021

Doneer en help
mensen in nood
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EF2

Creative + digital agency

CASE: WIJLHUIZEN

Onderzoeken, problemen aanpakken en kansen
grijpen. Wijlhuizen en EF2 hebben dezelfde no-
nonsensemanier van werken. Dat heeft tot nu toe
geleid tot 31% meer omzet. Het complexe b2b-
platform is toegankelijker gemaakt voor de markt.
Ruim 200.000 artikelen zijn razendsnel vindbaar.
Realtime voorraad en persoonlijke prijzen worden
getoond door een koppeling met MS Dynamics
NAV. ledere klant heeft een eigen omgeving

WWW.WIJLHUIZEN.COM
en grote klanten hebben koppelingen met hun
eigen inkoopsystemen. Er zijn ‘whitelabel’ versies ONLINE
ontwikkeld, zodat hetzelfde platform ook door Sinds september 2020
klanten ingezet kan worden als webshop.
Sander Bredewout - adjunct directeur Wijlhuizen
Group: “Wij willen onze klanten snelheid en
gemak bieden op ons platform. EF2 deelt
deze visie. Met het dedicated team verloopt
development sneller en beter.”
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CASE: GET CERTIFIED

Samen successen maken. Dat is meteen het doel
van EF2 en Get Certified geweest. Een unieke
branding ontwikkelen was de eerste stap.
Opvallen in de weinig onderscheidende markt van
ICT-opleidingen. Vervolgens is alles voorzien van
deze nieuwe jas, waaronder een Drupal 9-website.
Uit de samenwerking is een partnership ontstaan.
Samen ontwikkelden wij een model waarbij

EF2 tegen kostprijs werkt en GetCertified extra

Cortified

' BT OmMMSiENR

Aan de slag
met jouw
ICT-ambitie

Let’s go!

Recht op su

jous opleid

H

B e L I T R L T I e et

Start vandaag nog en haal een waardevol

WWW.GETCERTIFIED.NL
betaalt wanneer de gezamenlijke doelen zijn
behaald. Vanuit die gedachte gaan we voor ONLINE
een sterke relatie. Dat werkt motiverend én is Sinds februari 2022
winstgevend. Inmiddels is EF2 met meer relaties
een dergelijk partnership gestart.
Marc Moelee, eigenaar Get Certified: “Het voelt
alsof we nu een interne marketingafdeling
hebben die ons begrijpt. Ze gaan proactief aan de
slag, omdat ze precies weten wat wij doen.”

& Dt | ess wwiThan vun spisiding

= gugemied ]

Krijg €1e86 terug voor

joiund opledd
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- CASE: FIFPRO WWW.FIFPRO.ORG
E laStl q u e FIFPRO zet zich wereldwijd in voor de belangen als resultaat vier maanden werkbesparing voor
. \ van meer dan 65.000 voetbalspelers, verspreid FIFPRO. Het memberplatform was het eerste ONLINE

D | g |ta l d eve lo p m e nt p a rt n e r over zestig internationale voetbalvakbonden. De hoofdstuk van FIFPRO’s digitale transformatie. Sinds 2019
wens van FIFPRO was een platform waarin alle De vervolgstap hield in dat de publieke website
communicatie en informatie centraal en veilig geoptimaliseerd moest worden. Met deze nieuwe
wordt gewaarborgd. In de afgelopen drie jaar website kan FIFPRO haar missie beter onder
ontwikkelde Elastique samen met FIFPRO een de aandacht brengen: het behartigen van de
memberplatform. Hiermee biedt FIFPRO haar belangen van voetballers binnen én buiten het

leden verschillende op maat gemaakte tools, met veld, ook na hun professionele carriere.

BUREAU-IDENTITEIT ;
Jij bouwt aan een succesvolle organisatie die niet @ FIFPRO [

alleen nu, maar ook in de toekomst relevant wil

zijn. Daar zoek je geen leverancier voor, maar een

partner die je kunt vertrouwen, en helpt jouw WE RKB Es PARI N G D o o R
doelen te realiseren. Wij zijn Elastique en wij

zitten de.heledag_metons‘hoofdin de cloud. NIE“W MEMBERPLATFORM Supparting prufessinnal
Daar realiseren wij door middel van onze

THINK|DESIGN|MAKE-methode de meest football players around

betrouwbare, schaalbare, en creatieve digitale thE wurld
producten. T e p—
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revealed

SPECIALISATIE

Sinds 2008 bedenken, ontwerpen en bouwen wij
gebruiksvriendelijke, interactieve, producten op
maat. De bewezen cloudtechnologieén van Azure
en AWS zijn hiervoor onze belangrijkste tools.

Zo werken we samen met onze partners om hun
roze wolk om te zetten naar success stories in
the cloud.

SELECTIE VAN KLANTEN
Air Miles, FIFPRO, Het Nederlands Instituut voor
Beeld en Geluid, BNN-VARA, FIA, WWF, Pluimen,

. FIFFRD and FIFA today provdly announce the
Eurail

members of the X020-2021 Men's FIFA FIFPRO
World 1.

=> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 45 werknemers

=> OPGERICHT IN 2008 @ FIFPRD FEPRO®
CULTUUR
o WELCOME JOHAN
TRAVEL VSEFUL LINKS YQUR LATEST CONVERSATIONS VOUR DEGAKISATION
ONTWERP Fublish i srticiy an FIFPIG.a

ONTWIKKELING

BT SBPIOACh sonymeusly

Gais insight en player workioad

ELASTIQUE
Larenseweg 32B, 1221 CN Hilversum
035 737 02 20, info@elastique.nl VOUR (RESTIONNAIRES VOUR LEGAL SUPPORT
WWW.ELASTIQUE.NL
wosen's Featball P [IEETTOTT I . . X . . .
- A Op de hoofdpagina worden artikelen uitgelicht die de missie
> P T B Trine etsegaand us Chelsss B Sty 0 van FIFPRO representeren en helpen spelers een stem te
geven. Door middel van contentclusters op basis van slimme
=l tagging kunnen de gebruikers makkelijk de content vinden die
t_ ; = MOAS 2030 R Vicior Jenesn vi Honwsd Budspsrts M-20IRAD B ..gg g g I
zij zoeken.
<« Het memberplatform is een persoonlijke omgeving voor
de voetbalvakbonden, dat tools biedt als een conversation
center, legal case support en document sharing. Via dit platform
Michel van Honk  Joris Diederic Danny Brugman VOUR CALENDAR HIGHUGHTED DOCUMENTS VOUR DOCUMENTS genereert FIFPRO data die hen helpt communicatie tussen
Managing Director  Lock Marketing Director de vakbonden te optimaliseren, en hen nog efficiénter te
Tech Lead ¥9-04- 0% Ganapral Rysambly jan » Docwment, name. pdt » Backmaried dacumsnty ] verbinden.

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/ELASTIQUE
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WWW.JooLz.CoM

- CASE: JOOLZ
E m a kl n a I An E PAM co m p a ny Emakina en Joolz zijn digitale partners sinds zoals Salesforce Marketing Cloud en Service

\ \ , eind 2019. Waar Joolz zorgt voor duurzame Cloud, werden aan het platform van Joolz ONLINE
F U l lS e er C e d | g |ta l a g e n Cy eindproducten, zorgt Emakina voor een toegevoegd. Hierdoor heeft Joolz een 360 Sinds 2019

uitstekende digitale klantervaring met een gradenklantoverzicht gecreéerd waarmee ze

eenduidige klantreis op alle kanalen. Mede steeds een succesvolle consistente klantbeleving

door COVID-19, wilde Joolz haar focus volledig kunnen bieden. Afgelopen jaar is een solide basis

op digitale procesefficiéntie leggen. Emakina voor customer excellence gelegd, om in 2022 de

is de partner met bewezen expertise in premium kwaliteit sneller en beter uit te kunnen

commerce & Salesforce. Nieuwe technologieén, bouwen.

= BUREAU-IDENTITEIT e e e : e
= Wij begeleiden b2c- en bab-organisaties bij snelle co N s I STE NTE ST seiher i i i, i ey 2.
- en succesvolle digitale groei en transformatie. ormall vz Micdarwngens _
] Op basis van data, technologie en creativiteit S e _E..___. e Qo=
s ontwerpen en bouwen onze 250 experts KLAN T B E L EVI N G D o o R e e e e T e
m digitale ervaringen. Onze growth hacking- en + 2 +
g advertisingteams ontwikkelen digitale strategieén ooy a0 Huk el Joolz Day+
m en oplossingen om ambitieuze merken snel en 3 6 0 G RAD E N OVE Rz I c HT \5 “-é g
S efficiént te laten groeien. N 5
d

SPECIALISATIE

Emakina is als fullservice digital agency o m—— S il (=i =

gespecialiseerd in alle facetten van het digitale e

landschap. Onze kernactiviteiten zijn Business s A et =

Design & Transformation, Growth Hacking,
Advertising, Marketplaces, Contentcreatie &
Productie en Development. Onze partners zijn

o.a. Salesforce, Adobe, Microsoft en Kentico. Bkt -, il i ok s
SELECTIE VAN KLANTEN il

Ahold-Delhaize, HEMA, Rituals, Royal o
FrieslandCampina, Roompot, Joolz, Shoeby, e b3t + 4 e b 1 3 —

Bugaboo, Stockmann, Paula’s Choice, ECCO Joolz Dny"-

=> AANGESLOTEN DDA, DDMA, Pledge 1%
=> BEDRIJFSGROOTTE 250 werknemers
=> OPGERICHT IN 2002

FASHION
FMCG
‘ INDUSTRIE

SOIOLT . wws — —— " aas

. LELE 2o b

SPORT
MARKETING
ONTWERP
OVERIG
STRATEGIE
EMAKINA
Danzigerkade 4, 1013 AP Amsterdam 1 T, v 3
020 463 77 66, info@emakina.nl | -
WWW.EMAKINA.NL
8 A
h ¥ -
8 . @
J 8 =
,_Z & 3 8 o ' . .
J - A Stel je eigen unieke Joolz Day+-kinderwagen samen via de
‘style it yourself-service van Joolz.
Sjoerd van Patrick van
Gelderen der Vliet <« Joolz plant voor elk verkochte kinderwagen een boom in een
Managing Director ~ Creative Director van de geboortebossen.

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/EMAKINA
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Emakina | An EPAM company
Fullservice digital agency

CASE: ROYAL FRIESLANDCAMPINA

Royal FrieslandCampina en Emakina zijn online digitaal geintegreerd platform essentieel.
partners sinds 2018. Voor Royal FrieslandCampina  Gecentraliseerde data, gevalideerde inzichten en
is de digitalisering van haar vele merken een een effectief bewezen manier van werken zorgen
speerpunt. Samen hebben we een ‘OneSite’- voor een versnelling in de digitale propositie
platform ontwikkeld, waarmee efficiént kan van Royal FrieslandCampina en uitrol van meer
worden opgeschaald naar meerdere segmenten dan tien b2b- en bac-merken. Het resultaat?

en markten wereldwijd. Om wereldwijd de Een digitaal platform dat zowel e-commerce als
relatie met consumenten (b2c) en foodservice leadgeneratie ondersteunt.

professionals (b2b) aan te gaan, is een

-'ll.i'ﬁ__.u.... Do offens  Seimsstlity  Mout Ui

YOUR RECIPE FOR
SUCCESS IN

Explore
our innavalive brands ¢ solulions

=

I

Experience the one and
only Chocomel taste
sensation

70

WWW.FRIESLANDCAMPINAPROFESSIONAL.COM

ONLINE
Sinds 2021

business met
perfect
melkschuim.

A Lattiz is de slimme melkoplossing voor perfect melkschuim,
bedoeld voor professioneel gebruik. Ondersteund door een
volledige gepersonaliseerd e-commerceomgeving. www.lattiz.nl

<« Chocomel, wie is hier niet mee opgegroeid, gaat
internationaal. Gericht zowel op de eindconsument
als de b2b-markt. www.chocomel.com

CASE: PAULA'S CHOICE

Shout-out van Emakina voor Paula’s Choice
Skincare Europa: we zijn superblij met de fijne
samenwerking! Een korte recap. Onze
samenwerking begon met de Salesforce
Commerce Cloud-implementatie, die leidde tot
forse groei voor het bedrijf in meerdere landen.
En dankzij de Salesforce Service Cloud kunnen de
Skincare Experts nog beter en persoonlijker
huidverzorgingsadvies geven aan klanten. De key

succesfactor is de menselijke klik tussen de
bedrijven, waarin we elkaar inspireren én scherp
houden. Ook werken we allebei volledig agile,
waardoor aanpassingen en projecten snel gaan.
Neem bijvoorbeeld de ‘super adaptives’, een
vergadering, brainstorm en creatieproces in één.
Een multidisciplinair team werkt daarin aan een
idee met als doel om in één sessie iets concreets
op te leveren. De resultaten mogen er zijn!

O FROEC TN ERPERT ASvEY BB s wosses

AN EINNENUIT

¥8% koeting oo exfalianten

PAULA'S CHOICE

BRIMC &RE

1D komT [

51 A

Bescherm e glow: gratis SPF &

-
Wind in drie Klikken de |

P GO T EXPERT AZVIEY

=

Wt Baet @t produt?

PAULA'S CHOICE

BEIME &ARE

Skin Perfecting 2% BHA Liquid Exfoliant

ey = man g g

S e e ede - gl g

u B gearkiid wear i Ruddl

Ralsngeijhnrs dsnmariss

Tasastung

i

WWW.PAULASCHOICE.NL

ONLINE
Sinds 2016

el PR LB [ et B gy vanal f 75

PAULA'S CHONCE

Ontdek de 3 stappen van jouw
routine

WEAF 1 Wil §

Selecieer je huldtype

Mormiale huld Droge haid
Miin huid hoafl Mo bl voslt sl
geen droge of velte
delen

5

Gecambinseide
uld Vil Fuid
M§n huld s nosmaal Mipn tebd glimt en
ol droog. mel vedie Vil e
dolen

A Routine finder.
<« Een medewerker van Customer Care kan tijdens het chatten

met een klant een product in het mandje doen, de klant hoeft
alleen af te rekenen.

n
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Fabrique
Strategic digital design

BUREAU-IDENTITEIT

Fabrique levert strategisch fullservice digital
design. We geloven in de kracht van ontwerp om
dingen te veranderen, door strategie, copy, UX-
en visual design, front- en backend development.
We zorgen voor integratie op leidende platforms
en meten resultaat in CRO-trajecten. Vanuit
Amsterdam en Rotterdam werken ontwerpers,
ontwikkelaars en conceptdenkers met plezier en
overtuiging aan Nederlandse en internationale
merken.

SPECIALISATIE

Fabrique is gespecialiseerd in servicedesign en
het ontwerp van apps, websites en andere digitale
middelen. We ontwikkelen merken en creéren
visual identities. We zijn innovatief op het gebied
van projectaanpak en doen onze projecten in

de vorm van design sprints, scrum, en andere
methoden, zoals lean innovation.

SELECTIE VAN KLANTEN

HEMA, EuroParcs, ASML, IKEA, Rijksmuseum,
MOJO Concerts, CoolBlue, AVIS Budget, Design
Museum (UK), Anytime Insurances (GR)

=> AANGESLOTEN DDA, BNO
=>» BEDRIJFSGROOTTE o5 werknemers
=> OPGERICHT IN 1992

CULTUUR

FINANCIALS
HEALTH

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

FABRIQUE

Jollemanhof 13, 1019 GW Amsterdam
020 531 71 00, info@fabrique.nl
WWW.FABRIQUE.NL

Matthijs Klinkert  Erik van der Meer
Algemeen Operationeel
directeur directeur

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/FABRIQUE
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ALLES BINNEN
HANDBEREIK VOOR DE
ECHTE FANS

CASE: HEMA

Een native shop bouwen en het bestaande
loyaltyprogramma blijven ondersteunen. Dat

was de uitdaging voor Fabrique en Q42 bij het
ontwerpen en bouwen van de nieuwe native

app voor HEMA. We ontwikkelden twee unieke
apps, om zowel Android- als iOS-gebruikers
optimaal te bedienen. Hiermee biedt HEMA haar
echte fans een sneller, stabieler en intuitiever
platform. Dankzij de scanfunctie is het simpelweg

WWW.HEMA.NL

eenvoudiger geworden om je favoriete HEMA-

producten opnieuw te bestellen. De scanfunctie ONLINE
kun je ook in de winkel gebruiken. Scan het
schapkaartje en laat het product in de winkel of
thuis bezorgen. Met de digitale klantenpas is de
app handig voor zowel on- als offline gebruik.
Door de lancering van deze nieuwe app maakt
HEMA belangrijke stappen op weg naar een
seamless omnichannelervaring voor de klant.

Sinds januari 2021

Fabriquer
392 punten

happy van
top tot teen 3

} Y/

. |
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Fabrique

Strategic digital design

CASE: SERVICE APOTHEEK

Service Apotheek is de grootste franchiseformule
voor zelfstandige apotheken in Nederland,

met ruim vijfhonderd aangesloten apotheken.
Voor Service Apotheek ontwikkelden wij een
toekomstvisie, een nieuwe visuele identiteit en
diverse middelen, waaronder een nieuwe app.
Een app met als doel het leven van chronische
medicijngebruikers makkelijker te maken. Dankzij
onderzoek met patiénten, op basis van een

13:37

Goedemiddag

neg
Eet smakelijk?
Smaakt je eten naar metaal?

Daar iz bets agn te doen!

N T T ———".
|'k Bekijktip | Volgends tip
im0

00
Tijd voor je medicijnen. Heb je @

2& bij de hand? Je hebt er 1
gepland

Fl
Bekijk welke |
e

Met zorg voor jou

‘cultural probe’ en uitgebreide interviews, kregen

we een beeld van hun problemen en uitdagingen.

En daarmee van de functionaliteiten die de

app tot een succes maken. Zo weet je precies
welke medicijnen je gebruikt, kun je er vragen
over stellen en makkelijk bestellingen plaatsen.
Dankzij het instellen van herinneringen vergeet je
nooit meer een medicijn. Met de app heb je alle
belangrijke informatie bij de hand.

Medicijnen

Huid

= Batamethason

Pharmachamig BY

1 myg

Metformine
Centrafarm BY

Tablet - 1000 myg

Mis je iets?
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WWW.SERVICEAPOTHEEK.NL CASE: RIJKSMUSEUM
Samen met het Rijksmuseum en Q42 hebben
ONLINE we de website van het Rijksmuseum volledig

Sinds september 2021 vernieuwd. Naast een nieuwe stijl en beeldtaal,
die zich kenmerkt door extreem groot beeld
en eenvoud, lanceerden we ook een nieuw

platform: Stories. De basis voor alle verhalen

van het museum, voor en achter de schermen.

Vergeet nooit meer je THUIS
medicijnen
Een herinnering krijgen als het tijd ks voor je

medicijnent Zet de meldingen aan op je
telefoon en krijg een seintje

Malgingen sanestten )

Overslaan

STORIES

Rijksmuseum Stories biedt ‘state of the art’
videostreaming en andere visuele vormen

van storytelling, zoals ‘inzoomers), live events,
podcasts en artikelen. Stories is voor jong en oud,
voor de nieuwsgierige bezoeker en de liefhebber.
Fabrique werkt al bijna twintig jaar succesvol
samen met het Rijksmuseum.

BHILIPS

WWW.RIJKSMUSEUM.NL

ONLINE
Sinds november 2020

BEZCHT
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Flink
Strategisch internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Flink is hét internetbureau voor online maatwerk
uit Den Haag. Een betrokken, flexibele en kritische
partner. Samen met onze klanten werken we
eerst aan de online strategie. Op basis daarvan
bedenken, ontwerpen en ontwikkelen we
vervolgens ijzersterke websites. Agile en op basis
van de beste opensourcetechnologie. Ons team
is enthousiast, gedreven en klantgericht. En de
sfeer? Die is Haags gezellig!

SPECIALISATIE

Flink is gespecialiseerd in het realiseren van
online maatwerkprojecten op basis van een
sterke online strategie. Met die basis zorgen we
ervoor dat de website een concrete bijdrage
levert aan de doelstellingen van onze klant. Met
een uniek concept, onderscheidend design en
hoogwaardige technologie. Zo maken wij het
verschil.

SELECTIE VAN KLANTEN

ActiZ, The Hague & Partners, Corpus, FME,
Madurodam, SnowWorld, FCB, MultiTankcard,
Mijnwebwinkel, VolkerWessels

=> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 20 werknemers
=> OPGERICHT IN 1998

BoUW
CONSULTANCY

HEALTH

TRAVEL
MARKETING

ONTWIKKELING
STRATEGIE

FLINK

Regulusweg 5, 2516 AC Den Haag

070 750 74 74, info@flink.nl
WWW.FLINK.NL

Jorry van Someren Wouter Langen
Managing director  Creative director
& strateeg & strateeg

MEER WETEN? =» WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/FLINK
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ALLES OVER DE
TOEKOMST VAN
OUDERENZORG

CASE: ACTIZ

Als branchevereniging van vierhonderd
zorgorganisaties maakt ActiZ zich sterk voor
goede zorg voor ouderen en chronisch zieken.
Vanuit haar nieuwe meerjarenvisie wilde ActiZ
meer kennis delen en zich servicegerichter
opstellen naar haar leden. Daarnaast was er
de ambitie om de sector beter op de kaart te
zetten door te laten zien hoe de organisatie

bijdraagt aan uitdagingen binnen de branche.
Het versplinterde landschap van losse websites
maakte dit echter een uitdaging. Om hier één
herkenbaar en kloppend geheel van te maken,
ontwikkelde Flink een inspirerend platform. Een
platform met aantrekkelijke content voor de
buitenwereld én een uitgebreide Mijn ActiZ-
omgeving exclusief voor de leden.

WWW.ACTIZ.NL

ONLINE

Sinds januari 2021

Onpe riskie  CAD Publicaties Acsdemis Dver BCUT ~ Miguwe Agends Contect E’!ww o

actiz

UL PSS Vel &A1

De toekomst van
ouderenzorg

Tin

Thoma's binnen anee méssio

aTETe "
Al vt bl taragdringen v b e bt Sgital e s Se Tory.  RNWUOVE wivRas e e i 0 torg e e e 2 Y
BETERTHR BN Sr RGN TR T SR BT k. ! ar
baboitigeg e rmeginkonn TR LT TR gt R
Mipuss Agenda  Contact LMol O

@ Dndemissie GaD Publicalies Academis  Owver Bctil «
7

Onze thema's

Higronder vindl u mesd informatie v de thema's wasibdavmen L2107 weiky

@ 2 MijnAciz O =
r

Christa

Hi Anita g , wat leuk om je te
zien tijdens het webinar! Hoe
was dit voor jou?

Meer weten over de Thuisplusflats of
de andere initiatieven uit het
webinar?

Powerpoint Webinar Vilans - Actiz
samen oud worden in de wijk L

A Door het gebruik van verschillende redactionele formats kan
content op een aantrekkelijke manier worden gepresenteerd.
Voorbeelden hiervan zijn ‘Appen met’, ‘Door de ogen van’ en
‘Vernieuwers’. Interessant en ook nog eens leuk!

<« De website heeft een optimale structuur met redactionele
flexibiliteit. Alle content hangt met elkaar samen door de
inzet van vier thema’s: Financieren, Innoveren, Wonen &
Werken. Nieuwe content past binnen de lijn van een thema of
kan worden gebundeld in een collectie rondom een actueel
onderwerp.
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Incentro

Fullservice digitale dienstverlener

BUREAU-IDENTITEIT

Voor ondernemende bedrijven die willen groeien
of veranderen: je bent op het juiste adres. Bjj
Incentro hebben we de meest slagvaardige
IT-consultants, die je niet alleen uitdagen, maar
ook nog eens twee stappen vooruit denken én
de oplossing voor je bouwen die perfect aansluit
bij de wensen van jouw klant. Met onze awesome
digital solutions ben je de concurrentie altijd één
stap vooruit. Oftewel: ready for battle.

SPECIALISATIE

Wij gaan voor maximale impact. We zullen niet
simpelweg doen wat je vraagt. Nee. We duiken in
je organisatie, challengen je ambities, en brengen
alles constant terug naar de eindgebruiker:

wat vindt die er eigenlijk van? Zo dwingen we
beweging af en zorgen we dat je echt een verschil
gaat maken.

SELECTIE VAN KLANTEN

Leenbakker, Loongift, Coop, GrandVision, The
Greenery, Gemeente Rotterdam, Univé, PostNL,
SmurfitKappa, HelloFresh, LBH

=> AANGESLOTEN DDMA, DDA, SAN Accent
=> BEDRIJFSGROOTTE 450 werknemers
=> OPGERICHT IN 1996

FINANCIALS
INDUSTRIE

OVERHEID
OVERIG

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING
OVERIG

INCENTRO

Van Deventerlaan 20, 3528 AE Utrecht
030 307 22 30, info@incentro.com
WWW.INCENTRO.COM

Jaap Vlaming Heleen Crielaard  Karsten Marijnissen
Business Develop-  Group Marketing Lead Digital Strategy
ment Director Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/INCENTRO

78

POPULAIRSTE
SUPERMARKTWEBSITE
VAN 2021

CASE: COOP SUPERMARKTEN

ledereen wil lekker snel boodschappen doen

en zo snel mogelijk naar huis. Maar wat als er

een lange rij bij de kassa staat? De caissiére stelt
veel vragen en het betalen lukt niet. Zo voelde

de oude website van Coop aan. Langzaam en
onrustig. We hebben uitgebreid stilgestaan

bij de wensen van de klant en het technisch
landschap. Hierdoor hebben we samen efficiéntie
en bestelgemak teruggebracht door een

WWW.COOP.NL
gedeeltelijke replatforming. De gehele website
is opnieuw ontworpen, getest met klanten en ONLINE
gebouwd in combinatie met een Intershop- Sinds februari 2021
update. Het resultaat? Coop.nl is als een van de
eerste supermarkten volledig headless opgezet
als retesnelle PWA. Het biedt de ultieme snelheid,
relevante UX en een verhoogde conversie vanaf
dag één. Coop.nl is niet voor niets uitgeroepen
tot de populairste supermarktwebsite van 2021.

Yes, gelukt!
We gaan meteen inpakken!

+

@ Wa 12 april 10:00-11:00

@ Wilgenplantsoen 2, Waspik

-
@ cooponine

e coop.online@coop.nl
085-2739707

. jverhaar@gmail.com

Bekijk onze recepten

o g
Risotto met

spinazie en
basilicum

B: ey Purmer reel iy Ueruen oF Vst oune el o gy e ven e graasshle mpt prodone
]

) g baniscum dandan Brang T e wiee sam du hook. Gask 300 1t geonit sewer in s Honder of mussthskar
L34 rier wmsia
a Veartin | gkt ol in s rukres s, a1 sk i e sl e i B e s
o e L T AT P
[ ] —
o 1 g s i Cwms ke o e e P e e b b vl RSt i
Wi L T, L I e

l l gy | IS remaar
Ingrediénten Bereiding
Apnaren i Brorg P i maion dom e brasis, G, 200 4 ool ssvoor i pe Bicrsder of musibobe,
[ e Wararss st e ooy /it i oot e Al Bepelbists an- e Rl i - i A De PWA biedt een optimale koopervaring op zowel desktop

als mobiel, beide ingericht op hun eigen gebruiker. Als je de
gehele journey van het boodschappen doen hebt doorlopen,
vieren we dat met confetti.

<« Snel en eenvoudig iets nieuws op tafel zetten. ‘Recepten’
is daarom een belangrijke pijler van de website. Zodra je
daar landt, moet de content inspireren en lekker maken. De
overzichtelijke visuele content zorgt tegelijkertijd voor een
eenvoudige bestelmogelijkheid.
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Indicia
Fullservice internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Het is tijd voor digitale slimheid. Omdat je kansen
ziet. Omdat je nu wilt ontdekken hoe je morgen
weer succesvol bent. Wij zijn de digital partner
die je business slimmer maakt. Speciaal voor
succesvolle ondernemers en organisaties met
ambitie. Wij verbinden creativiteit, technologie en
ondernemerszin. Zo geven we concrete antwoor-
den op soms complexe vragen. En maken we je
business slimmer.

SPECIALISATIE

Onze expertise in data en technologie
combineren we met uitgebreide kennis over
branding, marketing & interactie. Zo bereiken
we altijd de juiste doelgroep in het juiste format.
Elke dag definiéren & implementeren we de
digitale strategie van klanten. Van leadgeneratie
tot efficiéntie & van branding tot digitale
transformatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

Achmea, Zekur, AWVN, PostNL, Schiphol,
Euromaster, Superunie, Unica, Ministerie BZK,
DMG, Gemeente Eindhoven, TLN

=> AANGESLOTEN -
=> BEDRIJFSGROOTTE 110 werknemers
=> OPGERICHT IN 1996

FINANCIALS
INDUSTRIE
OVERHEID

MARKETING
ONTWERP

STRATEGIE

INDICIA

Spoorlaan 348, 5038 CC Tilburg
013 581 06 66, info@indicia.nl
WWW.INDICIA.NL

Carlo Korssen Marc van Wijk Dennis v.d. Broek
CEO CFO Directeur Indicia
Interactiv

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/INDICIA

VITALITEIT EN
GEZONDHEID VOOR

WERKEND NEDERLAND

CASE: ZILVEREN KRUIS

Gezondheid dichterbij voor werkend Nederland.
Daaraan werkt Nederlands grootste verzekeraar
Zilveren Kruis. Het platform, dat Indicia samen
ontwikkelde met partner Iselect en Zilveren
Kruis, is hierbij cruciaal. Het platform biedt meer
dan zeventig werkgevers en hun medewerkers
toegang tot vierhonderd gezondheids- en
vitaliteitsdiensten. Het vergemakkelijkt en
inspireert leidinggevenden, hr en medewerkers

WWW.ZILVERENKRUIS.NL/ZAKELIJK
constant te werken aan gezondheid en duurzame
inzetbaarheid. Dankzij Indicia’s specialisatie in ONLINE
robuuste en gekoppelde platformen stellen Sinds 2019
gebruikers eenvoudig een maatwerkpakket
gezondheidsdiensten samen. Roel van der
Heijden, Senior Manager Merk & Marketing
Zilveren Kruis: “Gezondheid is persoonlijk en
heeft vele facetten. Met dit futureproof platform
anticiperen we daarop.”

Tilveren T I e TAR
{ Kol 4] A0 drenplossivegen

Goedemorgen,

Jeroen de Jong

Ga aan de slag met je gezondheid!

Mijn gezondheidsoplossingen e

i budget £ 75000 | L ] & leroen de Jong

J_._’:__ ZHgnan
m Krks

Goedemorgen,

Jeroen de Jong

Geef uw mening

B Kruis

Home » Gezondheidsoplossingen

|7| Laat gezondheidsoplossingen zien die bij mij passen.

eI ICD

60 resultaten

Gezondheidsoplossingen

Zoek een Ga naar mijn Bekijk mijn
gezondheidsoplossing favorieten aanvragen
Gezondheidsoplossing
,i' Tilveren # P Ao TR M budget- € 75000 | & v & Jatoan e g JOUW Carriére-

verhaal

Sorterenop  ( Populariteit v

2 Rawier [l Lijn

A De persoonlijke situatie van verschillende gebruikers; dat
is het uitgangspunt van het platform. Via profielen, filters

en vragenlijsten ziet de gebruiker relevant dienstaanbod. En
door de mobile-first-opzet is het platform altijd makkelijk te

Zelfhulp *5/5 Gezondheidsoplossing *4/5 Gezondheidsoplossing *5/5 gebruiken.
Ge!'d maakt r.\let Jouw carriere- Stel je open: chat <« Neemt hr of een leidinggevende gezondheidsdiensten
altijd gelukkig verhaal met een coach af? Dan genereert het platform automatisch toestemmings-

verklaringen. Bij de ontwikkeling van het platform is constant
aandacht voor AVG- en ISO-27001-richtlijnen.




=
-
m
=
>
[x]
=
m
-
m
(-]
=
=
m
>
=
w

INFO
Digital innovation partner

BUREAU-IDENTITEIT

INFO is jouw onafhankelijke partner die snapt
hoe je digital kan inzetten om voorop te blijven
lopen. Wij vertalen jouw doelstellingen en
gebruikerswensen naar schaalbare en flexibele
platforms. Als partner maken we complexe
digitale materie simpel en zorgen we voor veilige

integratie. Samen met ons team bedenken, z E Ro -WAST E
ontwerpen en ontwikkelen wij duurzame

oplossingen waarmee onze klanten klaar zijn voor

VERTICAL FARM

SPECIALISATIE

Onze visie is dat je meer impact kan maken als je
gebruikmaakt van duurzame digitale strategieén.
Digital is niet alleen techniek, het betekent ook
mensen, processen, data en cultuur. Wij helpen
bedrijven die het verschil willen maken en stellen
hen in staat om te versnellen en impact te
vergroten. Change ‘powered by INFO'.

VOLLEDIG

SELECTIE VAN KLANTEN

VanMoof, Growy, OV-fiets, NOC*NSF,
Greenwheels, Graydon, Just Eat Takeaway.com
Voetbal International, Gemeente Amsterdam

=> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 70 werknemers
=> OPGERICHT IN 1994

ENERGIE

FMCG
OVERIG

BEHEER
ONTWERP

STRATEGIE

INFO

Sint Antoniesbreestraat 16, 1011 HB Amsterdam
020 530 91 00, contact@info.nl

WWW.INFO.NL

Jann de Waal Hoite Polkamp Thalita Kuijper
Oprichter Business Develop-  Delivery Manager
ment Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/INFONL
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CASE: GROWY

Vertical farm Growy wil op een
toekomstbestendige en duurzame manier
voedsel produceren. Hun missie: lokale,
zero-waste, voedzame, betaalbare én lekkere
groenten produceren. Om dit innovatieve
concept wereldwijd op te schalen, werkt Growy
samen met INFO om ’s werelds eerste volledig
gerobotiseerde, zero-waste vertical farm te
creéren. We hebben onze expertise op het
gebied van human-centered design, robotica,

WWW.GROWY.NL
loT-sensoren en data science gecombineerd
om gezamenlijk een volledig geautomatiseerde ONLINE
Farming-as-a-Service te bouwen. De Plant Sinds 2021
Manager werd bekroond met een DIA en een
Blue Tulip Award. Ard van de Kreeke, CEO
van Growy: “Het team heeft in korte tijd een
complexe klus geklaard. We zijn blij dat we
onze samenwerking hebben verlengd voor drie
jaar. Zo kunnen we optimaliseren en duurzaam
innoveren.”

It FriErogr sy by EHONING har

Your tazks for today 5
AL ] 2, Tres i3 your selected batch:

Faap your.m

tha righit Tas

Swed type Thattars Grama Axtivitias

Guttaers to procaess 7 Ansigred

i & Assign

Yield

123 ettt
1o process today Guter 7

Quality assurance Guttar 10

A Om de planning en logistiek van het zaaien en telen van

de groenten te ondersteunen, hebben we de Plant Manager
ontworpen. Het platform wordt aangedreven door robotica en
loT-sensoren. Het automatiseert de zaaischema’s en beheert de
capaciteit van de cellen.

<« De Plant Manager integreert de nieuwste mogelijkheden
van data science met het centraal aansturen van de dagelijkse
activiteiten op een vertical farm. Door verschillende
technologieén te combineren, genereert, analyseert en leert dit
systeem data om zo de groei van de planten te optimaliseren.
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INFO

Digital innovation partner

CASE: STADSBANK VAN LENING

De Stadsbank van Lening is sinds 1614 het
pandhuis van de gemeente Amsterdam en is
tegenwoordig een belangrijke voorziening voor
de minima in de stad die tijdelijk meer geld
nodig hebben. De gemeente Amsterdam vroeg
INFO om de online klantomgeving van het
beleensysteem, dat de Stadsbank van Lening al
meer dan vijftien jaar in gebruik had, opnieuw
te bouwen en te optimaliseren. Het hoofddoel?

WWW.AMSTERDAM.NL/SBL
Meer efficiéntie, zodat klanten sneller kunnen
worden geholpen en sneller hun schulden ONLINE
kunnen terugbetalen. Medewerker van Stadsbank  Sinds 2021
van Lening: “Een systeem dat van deze tijd
is. Simpel en vriendelijk in gebruik. Duidelijke
menu’s en mooie vormgeving. Aanvankelijk lijkt
het summier, maar de taken hebben logische
subzoekopdrachten ingebouwd. Je raakt snel
vertrouwd met het gebruik van het systeem.”

X Gemeents
X amsterdam
¥ siadsbank van Lening

= e a0 WO

Mijn panden

Actuele panden Historische panden

Varalt op 28-04-2021

L, S | Srgevi el | Baeleensom £ 220,00

Belesnvergoeding € 20,43

Varlengen ‘ Varlagen J

wan beleensom

Pancdnummas MAST2190

Ix Gouwd, Paar oorétekers, geen

[ m——— o
[RaE—"

P ATV ot

P A P it
[A——11

- it —

gr informatis ~

Wervalt op
Beolosnsom

Balownmrgosding

29-046-2021
€ 860,00
€£57.61
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W Fandin winkelwagen
om te verlengen

A De belangrijkste balieprocessen zijn verbeterd en alle
ondersteunende processen zijn op een logische manier
geintegreerd. Naast het nieuwe beleensysteem is ook een
nieuwe online klantomgeving gerealiseerd. In Mijn Stadsbank
van Lening kunnen klanten zelf hun panden inzien en hun lening
verlagen.

CASE: GROWFICIENT

Start-up Growficient helpt tuinders met

het monitoren en optimaliseren van hun
irrigatiestrategie om zo hun productie te

verhogen en de hoeveelheid afval te verminderen.

Growficient heeft INFO gevraagd om een flexibel
en gebruiksvriendelijk platform te ontwerpen

dat de uitgebreide data uit de kas vertaalt naar
waardevolle inzichten en advies voor de tuinders.
Dirk-Jan Mulder, CEO van Growficient: “INFO

is een toegewijde digitale partner, die ons
ondersteunt bij het realiseren van ons Digital
Twin-platform. Naast het feit dat ze snel in kaart
hebben gebracht wat belangrijk is voor tuinders
en hoe onze service waarde toe kan voegen aan
hun dagelijkse werkzaamheden, hebben ze een
platform voor ons gebouwd dat zijn gelijke in
de markt nog niet heeft gevonden, maar zeer
gewaardeerd wordt door onze gebruikers”

WWW.GROWFICIENT.COM

ONLINE
Sinds 2021
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; i A Growficient heeft zijn plug-and-play sensortechnologie
'\_-) ] = geintegreerd op basis van INFO’s Digital Twin-expertise.
L:] -~ Het platform is gebouwd op cloudtechnologie en biedt een
g flexibele taxonomie die de digital twins vertegenwoordigt.
k_::' == De netwerkconnectiviteit van de sensoren is efficiént en
betrouwbaar.
Fiowe 3 ®00 . . o
<« Het platform biedt krachtige inzichten en visualisaties,
= e gebaseerd op realtime data. Een mobile friendly dashboard
g biedt realtime inzichten, visualisaties en alerts op verschillende
F A aggregatieniveaus (kas, afdeling en kraanvak) waar de tuinders

actie op kunnen ondernemen.
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i0 [voorheen Intracto Group)
End-to-end agency

BUREAU-IDENTITEIT

iO is een groeiend team van experts, dat end-to-
enddiensten levert voor communicatie en digitale
transformatie. Groot denkend, lokaal werkend.
Daarom creéert iO een omgeving - met de
campus als innovatieve broedplaats - waar talent
kan opstaan, zich kan ontwikkelen, de ruimte
krijgt, geprikkeld wordt én excelleert. Klaar om

in het onzichtbare van vandaag, morgen nieuwe
mogelijkheden te zien.

WORD MASTERCHEF
MET JE FAVQRIETE
INGREDIENTEN

SPECIALISATIE

Vanuit strategie, creatie & content, marketing en
technologie werkt iO samen met klanten om hun
merk te versterken, digitale systemen te verbete-
ren en toekomstbestendig verder te groeien.

Als je transformatie- en communicatiepartner
zorgt iO dat je niet alleen aan de eisen van de
consument voldoet, maar ze ook overtreft.

SELECTIE VAN KLANTEN
Audi, Brussels Airport, Efteling, Eneco, Knab,
Philips, PostNL, Landal GreenParks

=> AANGESLOTEN DDA, DDMA, VIA

=> BEDRIJFSGROOTTE 1500 werknemers verspreid
over 12 campussen

=» OPGERICHT IN 2005

AUTOMOTIVE
FINANCIAL

RETAIL

CLIENT SERVICES

\ MARKETING

ONTWIKKELING

i0

Spaklerweg 52, 1114 AE Amsterdam
info@iodigital.com
WWW.IODIGITAL.COM

Hans Maltha Kristof Bossuyt
cco Director Business
Development

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/10
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CASE: BIG GREEN EGG

Samen met Big Green Egg Europe ontwikkelden
we een app waarmee gebruikers en fans met
het merk en met elkaar communiceren, terwijl
ze hun geliefde Big Green Egg onder de knie
krijgen. Een plek waar ze hun passie voor de
pure, karakteristieke smaken en aroma’s kunnen
delen met andere EGG-fans. De kern van de app
is een receptenwizard die EGG-gebruikers hun
Big Green Egg helpt instellen om de gewenste

10 minuten T0 minuten

80 minuten 2-4 personen

smaak te krijgen met hun favoriete ingrediénten.
Die mixen en matchen ze naar eigen smaak,

en het resulterende recept slaan ze op in hun
persoonlijke receptensectie. Na zes maanden
heeft de Big Green Egg-app al 16.000 actieve
gebruikers die nieuwe recepten uitproberen en
opslaan in hun eigen receptpagina’s. Zo laten ze
hun culinaire creativiteit de vrije loop en halen ze
alles uit hun EGG.

O

OP ZOEK NAAR

EEN UITDAGING
OF INSPIRATIE?

Beginner BEQ Classics Uitdngend

ONLINE
Sinds mei 2021

Recepten van
onze chef

T PR .
I:E_; Kies je kooktechniek
Er zijn 2 aanbevalen kooktechnisken
woor de randerbavetts

87
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i0 [voorheen Intracto Group]
End-to-end agency

CASE: POSTNL

De voorbije twee decennia ging PostNL

de uitdaging aan om te evolueren van
pakketbezorger naar volledig gedigitaliseerde
logistieke dienstverlener. Bij elke stap in die
ontwikkeling waren wij hun vertrouwde partner.
Wij zorgen voor een ecosysteem dat naadloos,
snel en veilig enorme hoeveelheden data kan

beheren en daarbij een optimale klantervaring
biedt. Tijdens onze samenwerking hebben we
PostNL oplossingen geboden op basis van een
sterke architecturale visie, samen innovatieve
oplossingen gecreéerd, en de technologie
geimplementeerd die van PostNL een logistieke
marktleider in Europa maakt.
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i0 [voorheen Intracto Group]
End-to-end agency

CASE: PHILIPS

Philips is actief in zowat honderd landen en wilde
de consument rechtstreeks bereiken zonder
tussenpersoon. Affiliate marketing was een
logische stap: zo genereert Philips aanzienlijke
online inkomsten, terwijl de kosten dalen.

Een wereldwijd, affiliate marketingprogramma
beheren gaat echter gepaard met heel wat
managementuitdagingen. Hoe stroomlijn je

dashboarding om resultaten per regio objectief
te kunnen vergelijken? Hoe volg en evalueer je
campagnes, en hoe segmenteer je de budgetten?
Als onderdeel van het interne marketingteam
slaagden we erin de inkomsten te verdubbelen
voor alle aangesloten landen. Nu is het
affiliatekanaal van Philips zo gegroeid dat het een
van de grootste kanalen in West-Europa is.

PHILIPS | ronon owsnns s pisabotnsy 13 o &

AVENT

Phagn Sarit Matur ol bty fies

Al

Tt Py At s B e 4 I RTRT i ORTY A
1 gt P i i arbiv s
1120 g ol £ P o Sl bl e el

vl van b vg et griena de memrgang

Maakt het combineren van barst- en flesvoeding gemakkelijk

PHILIPS  moe o

celle d'une

lame pour
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Fhilips High-Speed Blenders
Enjoy delicious, healthy smogthies at
home

Wik 1 Baali srmcoffem, ssucm e W, i o metned wth 5 Philgs blande
Py & Pty Ervablen] ot or vourts wnsck can nok e e it & Pallos

Avance Collection

i w15, 508 rpm
ey wrcether wrooffi dnd Sissds with et B right Risbe and basfurs:

CASE: LANDAL GREENPARKS

Landal GreenParks maakt van vakantiegasten
merkambassadeurs door een naadloze hybride
gastvrijheidsbeleving aan te bieden. De basis
van deze succesvolle digitalisering ligt in de
transparante relatie tussen klant en partner,
wederzijds vertrouwen, en de cocreatieve
synergie tussen onze gedreven teams en

de eindgebruikers. Gezien de voortdurende
pandemie en de veranderende verwachtingen

van de klant, volstaat simpelweg accommodatie
aanbieden niet meer. Landal GreenParks is

zich hier al lang van bewust en streeft naar een
unieke vakantiebeleving voor elke klant. Samen
creéren we een hybride totaalbeleving die alle
gasten in de wolken brengt - van het moment
dat ze overwegen een vakantie te boeken tot het
moment dat ze de accommodatie van Landal
GreenParks verlaten.

.“"'
Landal

Febfuari & mMoart

Voorjaarsuakantie

Lastmoude v ko Baleet hat saran

7 " \
’! -:ua-_;_l m ..':"" B

Landal Re&lden’ne

Sleutel gebruiken

Galukll Mo Sour I8 opar
Wielinm in j& accommodiatis

Lkt hat nest?
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Kaliber Interactive
Fullservice digitaal bureau

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn Kaliber, een innovatief bureau dat
creativiteit, technologie en marketing combineert
om mensen te activeren. Met de ontdekkingsdrift
van Tommy ontwikkelen we strategieén,
concepten, campagnes en platformen voor web,
mobiel en fysieke omgevingen. We weten wat

er kan, maar vooral wat er werkt. Het resultaat

is intensieve interactie, waardoor we mensen

en merken een beetje verliefd op elkaar laten
worden.

SPECIALISATIE

Noem ons een digitaal bureau, reclamebureau,
design- en innovatiebureau of technologisch
bureau. We zijn het allemaal. Want dat
multidisciplinaire karakter is nodig om het hoofd,
maar vooral het hart van mensen te raken.
Strategie, innovatie, design, technologie en online
marketing in één huis. Het Huis van Kaliber.

SELECTIE VAN KLANTEN

Jumbo, bol.com, Floriade, KLM, NN Group,
Movir, VodafoneZiggo, Lightyear, Rabobank,
Spoorwegmuseum, FrieslandCampina

=> AANGESLOTEN VIA Nederland, DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 45 werknemers
=> OPGERICHT IN 1997

CULTUUR
ENERGIE

RETAIL
TELECOM

MARKETING

ONTWIKKELING
STRATEGIE

KALIBER INTERACTIVE

Zeedijk 19, 3513DA Utrecht
030 287 64 00, hallo@kaliber.net
KALIBER.NET

Ronald van Nienke van Martin Stiemer
Schaik Heusden Business Director
Founder/CEO Managing Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/KALIBER
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DE LEUKSTE
BOODSCHAP ZET
DUIZENDEN TALENTEN
OP EEN

CASE: KONINKLIJKE JUMBO FOOD GROEP

Jumbo is gegroeid tot de op een na grootste
supermarktketen van Nederland. Dat is gelukt
door de klant altijd op één te zetten. Maar die
ambitie stopt nog lang niet. Om ervoor te zorgen
dat Jumbo de leukste supermarkt van Nederland
en - waarom niet - van de wereld is, zet het
recruitmentplatform ook zijn sollicitanten op
één. Met duizenden vacatures door het hele

land is de wervingsbehoefte van Jumbo enorm.

Tegelijkertijd zijn de doelgroepen divers: van
business developer voor het hoofdkantoor tot
vulploegmedewerkers voor de supermarkten

in Nederland en Belgié. Alle verschillende
kandidaten voelen zich thuis op het platform,
omdat hun ‘winkelroute’ op de site zich aanpast
op basis van hun profiel en wensen. Zo creéren
we voor iedereen een persoonlijke ervaring die bij
hen én bij het Jumbo-DNA past.

JABG (e Plels

Wacslmes  Weikpleken  jombs Adewy  Overem Cesisd R T q  =aw

DAAR GEBEURT HET!

Of je nu bij ons werkt of winkelt, samen gaan we
elke dag voor de leukste boodschap.

. . -
k.g_p i e e e e 3

JINABL e Pl Vistwm  Werkplskine  dmie fasdamy

Owerors  Comimt ? = a q  mmw

IN DE KEUKEN?

A la ik bak grasg broodjes en tanrtjes.

B Mietecht, ik kan nog geen e bakken, @,

J0BS.JUMBO.COM

ONLINE
Sinds juli 2021

Oké, die zetten we vast op onze

verjaardagskalender! ta

We zijn benieuwd naar je woonplaats,
Waar woon je?

Litrecht
QIWIEIRITIYIUJIOQIP
ARSIDIFIGIH|J|K|L
« Z X C/V B : N M ‘CEI

123 spoce rotun

A Bijbaners willen sfeer proeven, snel informatie ophalen en
een persoonlijke connectie voelen. Op het hele platform ligt de
nadruk op dialoog: zelfs een filter of formulier is in de vorm van
een gesprek tussen de kandidaat en Jumbo. En solliciteren?
Dat kan gewoon via chat.

<« Beloning en cultuur zijn erg belangrijk. Met korte video’s en
foto’s brengen we de werkplek in beeld. Je berekent op een
eenvoudige manier snel je salaris. Voor de sollicitanten die nog
twijfelen, is er een speciale bijpaanquiz om erachter te komen
welk team het beste bij je past.
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L b D i .t l CASE: SPORTSDIRECT MY.SPORTSDIRECT.COM
a I g I a Frasers Group begon in 1982 als een kleine e-commerceplatformen in meerdere landen

\ \ , winkel in Maidenhead en groeide van daaruit voor meerdere merken, vereist wendbaarheid en ONLINE
F U l lS e er C e d | g |ta l a g e n Cy u_it_tot een Wereldwijde_krachtpatser, met een schaalbaarheid. Om deze uitdaging aan te gaan, Sinds januari 2022
visie om klanten te bedienen met ’s werelds werken we samen aan een nieuw platform op
beste sport-, premium- en luxemerken. De basis van MACH-technologie, gebruikmakend van
groep blijft innoveren in retail door middel van commercetools, Amplience en Algolia. Als eerste
store experience, digitale innovaties en een is er de e-commercewebsite voor SportsDirect
ongeévenaard productaanbod in een divers Malaysia.

merkenportfolio. Het runnen en innoveren van

SHOP HOW

SPORTS

BUREAU-IDENTITEIT

De services van Lab Digital zijn het fundament in o N LI N E RETAI L s
de groeistrategie van onze opdrachtgevers. Het ) it
aanbod van ons sterk groeiende team reikt van

innovatieve technologie tot creatief-strategische I N E E N ETA L AG E
dienstverlening. Dit samenkomen van digitale

experts sterkt de ambities van onze klanten.
Onze samenwerkingen zijn gericht op de lange
termijn, waarbij we een volwaardig technisch en
strategisch partner zijn.

DIRECT
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MY BAG

SPECIALISATIE

We zijn gespecialiseerd in moderne schaalbare
e-commercetechnologie. Merk- en businesslogica
komen hierin samen. Onze teams focussen op een
totaalbeleving. Strategie, creatie en technische
realisatie werken nauw samen. Onze cutting edge
oplossingen zorgen voor wendbaarheid én
innovatie voor onze opdrachtgevers.

Mew Balance FuelCell Propel
RMX Mens Runming Shoes

& In stock

Price Total
1 4 RM 362,00 RM 382,00

7"\-1 —J =g Mew Balance Acoelerate T bnch
SELECTIE VAN KLANTEN i pma: 1 & asics Mers Performance Short
Frasers Group, Danone, Glen Dimplex, Louwman In stock
Group, Agradi, Heijmans, Ahold-Delhaize HOME FITHESS
=» AANGESLOTEN Commercetools, Contentful, Price Total
Amplience, AWS, Azure, Oscar Commerce 1 4 R 99,00 R 99,00

core contributor, DDA, GoFastForward
participant, ISO 27001, Great Place To Work
=> BEDRIJFSGROOTTE 50 werknemers

Mew Balanoe Printed
Accelerate Mens Performance

=> OPGERICHT IN 2015 soars T Shirt
AUTOMOTIVE - s v - ] ] o na rmm ot e In stock
o S S
ALL MEMS RUNMING SHOES
0VERIG il e il sl e s et ot e o s, Al o b Lt b vl i (i B L g i i i iy s g B
RETAIL aalig il ek, ooy fdainte, Karvvuet e i, i i inar i
i iy Ry i B ¥ st ol i s
ONTWERP
ONTWIKKELING

i B} PR 3 R S ———

FRLTEA T CLLEN AL

BEAND

LAB DIGITAL

Reykjavikstraat 1, 3543KH Utrecht
085 060 39 80, Info@labdigital.nl
WWW.LABDIGITAL.NL

.
'

bk i e it bl

CATDGORY

B T 40
. A " Ly oY
Niels Smits Pim Vernooij Conge Y - P ._
Oprichter Oprichter po o

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/LAB-DIGITAL
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Lab Digital

Fullservice digital agency

CASE: KNIVESANDTOOLS

Liefhebbers van koken en outdoor halen al meer
dan twintig jaar hun hart op bij Knivesandtools
voor kwalitatief hoogstaande producten.
Knivesandtools is met haar webshops actief in
negen landen en heeft daarnaast ook webshops
voor haar eigen merken. Samen realiseerden
we een nieuw e-commerceplatform dat dit
vanuit één plek kan ontsluiten. Gebaseerd op
MACH-technologie, waarbij gebruikgemaakt
wordt van commercetools, Amplience (CMS

WWW.KNIVESANDTOOLS.COM
en DAM) en Akeneo (PIM). Aan de achterkant
wordt gebruikgemaakt van de cloud native ONLINE
middleware-oplossing, die eerder door Lab Sinds juli 2021
Digital is gerealiseerd. Voorlopige eindstand:
dertien nieuwe webshops, gebouwd op een
compleet nieuw fundament, ontwikkeld aan de
hand van MACH Composer en gebruikmakende
van moderne technologie. We verbeteren
het platform dagelijks en garanderen zo een
messcherpe ervaring.

KNIVES ANDTOOLS

Kitchen knives Pans Enife sharpening Pochort knfve

& quttng Bcooloanry & mOEienonos & ealusnoy

. i VEL AR

full-tong' blade with theee clossic rivets. Sunring and funclisnall

Bcd misg

o Pl dekviey Breh oo v 2 of Dver 300 pincie®y  of W i e i Rasiesiindh o Cur pesbelh g i b % R BN~

Eden Classic Damast kitchen knives: quality and elegance

G Edlen Cheriake Damsait kithen knbved are 1he perfect wwnbloss of gealey omd elegonon, The ALS- 10 core B ploced in Betwesn midtipls
P ¥ ¥ ) i w
liyors of damasteel, The black hamdle scamizasly Finighes the whola, Mads from o compeaite of Enan ond synthetic resin ond ofloched to the

& Qur customers give us a B-star rating EUR
a @oa @

Terchan Binoculary Chatidosd Brw Dk
B botheries. & scopes & geor products & discounts

KNIVES anpToOLs Q & =
Shopping Cart

Checkout

All products are in stock

Wictorinox Fibrox chefs

’ knife 20 cm 5.2063.20
\ In stock

£css €3250 1

uct is anly sold ta consumers who are 18

Ge oF oide

CASE: HEIJMANS

Heijmans heeft een missie die ons allemaal raakt:

bijdragen aan een gezonde leefomgeving. Om
die gezonde ambitie te realiseren, is Heijmans
de werkzaamheden aan het verduurzamen,
optimaliseren en digitaliseren. Het is dan ook
een genoegen om een corporate design door
te mogen vertalen naar een digital design.
Vanuit een eerste ontwerp bouwden onze

designers door aan een component-based
library. Wat je zelf in elkaar zet, ken je door en
door. Met die gedachte vlogen we de intensieve
sprints aan, waarin we werkten aan een op
maat gemaakte omgeving. Met als resultaat
een wendbaar product, dat content editors
volledig zelf kunnen beheren in het Wagtail-
contentmanagementsysteem.

r]EI!m-!l'l:", [y v ey D theriaw Pristecer k dwsmmm L L 1% 3 -y

~f

T

De .scha kél'aars van
Schiphol

-

WWW.HEIJMANS.NL/NL
ONLINE

Sinds maart 2021

= heymans Q

AL rairm vijltig jaar vinden Hegjmans-monieurs spanning op
Schiphol Maasr deze romer gaal de nop om. Afscheid van
m T 3 een geliefd perceel: "Higr heb je de hole wereld aver de

1% Prisucts Popuordy w | have a coupon code L

Hoe werken we met onderaannemers aan
Crtegary -~

Erchen hndves
Benad kribwmic
Carving knives
CFufs landves
Kriife: 8t
Murkin Enoves
Shiwy e

Eden Claawe Damass
ehel's knde 20em

Brosd

a

Eden

Serics

b}

LSS e
i ook
Charuiar Dol
Kors Asgomi
Ersersigis
Talre

S

Shaw e

Compare

Eden Cladiie Damait
e 2030-508, ¥-plocs knile
el

Blode length I
In nhzck

s T

8 We love quaity peoducts ) Dur coabiarers give s 8 S-48er miing

Shipping costs €£3.50

Metherlands b

Eden Ciowilke Dosan Ecsn Clonike Damait

Total €36.00
samtoky 18 o Eakini 165 em

Checkout
(6495 064.95 =]

Compee Coampars | 1

Edan Clatake Damait
pewing knife 3 em

Eden Clakiie Dasan
2030-50%, §-plete knifu
wet fincl, biock)

L0775 =i [29.9%
- 3
in siock ¥ m wiock

Compars Compans
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Over stut, steun en steigers
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Laméco

Fullservice b2b-internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Digitaal denken & digitaal doen. Wij veroorzaken
online succes voor bedrijven zoals dat van jou.
Bedrijven die vooruitkijken en gaan voor de lange
termijn. Die eerst denken, voor ze doen.

Net zoals wij.

SPECIALISATIE

Wij zijn gespecialiseerd in websites,
webapplicaties en online leadgeneratie voor
marktleiders in b2b.

SELECTIE VAN KLANTEN
MAN, Joulz, Schindler Liften, Enreach, IPParking,
Berkvens, Additive Industries, Bolidt

=> AANGESLOTEN NIMA, AFAS-partner,
CraftCMS-partner

=> BEDRIJFSGROOTTE 20 werknemers

=> OPGERICHT IN 2004

AUTOMOTIVE

’ FINANCIALS
' TELECOM

MARKETING

ONTWIKKELING
STRATEGIE

LAMECO
Scherpakkerweg 25, 5616 HP Eindhoven
040 293 00 35, info@lameco.nl

WWW.LAMECO.NL
- -
. L
Daan Lammers Martin Verheggen

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/LAMECO
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ORDERS EN SERVICE

OPTIMAAL ONLINE
GEREGELD

CASE: MAN NEDERLAND

MAN Truck & Bus BV is de Nederlandse
importeur van MAN-bedrijfswagens, -trucks

en -bussen en dochteronderneming van Pon.
Wereldwijd is MAN het meest betrouwbare
truckmerk. Voor MAN Nederland en de 35
dealerbedrijven ontwikkelden we een platform
waarin alle online kansen optimaal benut konden

WWW.MAN-NEDERLAND.NL
worden, maar dat ook eenvoudig en efficiént
beheerd kon worden. Zo kunnen dealers zich ONLINE
bezighouden met het belangrijkste, de klant, en Sinds 2020
regelt de website ondertussen een vol order-
en serviceboek. Het resultaat? Sinds 2020 een
jaarlijkse verdubbeling van bezoekers, aanvragen
en leads via de website.

De niewwes MAN TGX
Individual Lion §

. Hiat resurwm topmodal van MAN

-

y Ontdek de nleuws ! De nleuwe MAN Truck ! MAN TopUsed Voorraad
truck nu bi] de dealer Generation trucks
Dk, s Pt e g Drviied srusd i nigpusmen MAN Trock Bl o P 1 s WA e s

ST T O et Geneion.

(AT

MAN Trucks

ONTDEK DE NIEUWE
MAN

Bekijk hem in het echt bij de
dealer]

Langer e e, M A0 el Bl Risuw?

< Ontdek de nieuwe
truck nu bij de dealer

Ontdek alle mogelljxheden tidens een

L RU T B ST S

MAN TGE-MODELLEN

D MAN TEL Sharh in martwsrh: Ow 150 @ in eders gewenis sfvosnng ewarhae

- ] A !

MLAH TIGE Brytehasgen MUK TEE Pk ap LN TEE Cransh

‘Wl 7B et o 160

s i R

T AR TIE b P

A

L
sl { HLATY,

AN TGE Bestalwsgin

e 1B A g v i
O e ke L e
oo ek L3 e 1A - soetee e
TowEEE TR Taaras 55

et runnan o et ki g 15 esta woner

. L

P gesprel mel de dealer.
I T T hiaas

8 Dealer Locator

Wind e desinr B U bn e

iy

- -
SO e

it wa comegureas v 1411 snel geholpen bent.

samen, vind de dealer en plan de proefrit direct.

<« Stel met de online configurator direct een MAN-model

A Direct contact bij de mobiele variant, zodat je ook onderweg
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Loyals

Fullservice internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Loyals, verbinder van technologie en creativiteit.
Wij zijn dé aanvoerder in het oplossen van
digitale vraagstukken, met als doel optimaal
gebruik, zichtbaarheid en resultaat. Met de ideale
combinatie van development en marketing,
vertalen wij op basis van data, technologie,
marktinzichten en behoeften van de gebruikers
elke bedrijfsstrategie naar een resultaatgerichte
oplossing.

SPECIALISATIE

Onze snelle en schaalbare codering zorgt voor
een solide platform. Vanuit gebruik en interactie
analyseren we verbeteringen. Door een werkwijze
toe te passen waarop we ons goed oriénteren

op de vraag, snappen we hierdoor de essentie en
kunnen we altijd een compleet op maat gemaakte
oplossing bouwen én verbeteren.

SELECTIE VAN KLANTEN

DataChecker, Napoleon Europe, Student
Experience, The Rent Company, Smart
Letselschade, VascoBelo

=> AANGESLOTEN DDA, Google Partner
=> BEDRLJFSGROOTTE 65 werknemers
=> OPGERICHT IN 2001

CONSUMER ELECTRONICS
HEALTH

IT

SOFTWARE & SAAS

ONTWERP
ONTWIKKELING
OVERIG
STRATEGIE

LOYALS

Industrieweg 15, 3641 RK Mijdrecht
0297 38 52 52, hallo@loyals.com
WWW.LOYALS.COM

Niels Huijgens Jesper Schoofs
Tukker Marketing Strateeg
Marketing Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/LOYALS
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ALS MERK MEETBAAR
TOP-OF-MIND WORDEN

CASE: SMART LETSELSCHADE

Een landelijk bekend merk zijn op het gebied
van letselschade. Dat is de gedefinieerde

‘stip op de horizon’. Het ultieme doel waar
zowel iedereen bij Smart Letselschade als wij
gezamenlijk voor strijden. In marketingtaal
gaat dit om top-of-mind worden. De vraag is:
welk type mensen is dan relevant om aan je te
binden? En, hoe meet je in hoeverre je merk
top-of-mind is? Wij ontwikkelden allereerst een

Smart Letselschade

St ——

Cnze werkwijze

B L T
e B e

mraer men rerg d srmn  ieg ar gt
¢ M e e

At v b b e et e e mebmard

v B e

g &y e pret Bazcan -

sterk merkfundament. Met een authentieke
doorvertaling in website, visuele branding en een
effectieve marketingstrategie. Door relevante
content vanuit diverse invalshoeken zorgen we
dat het merk onderscheidend blijft in de branche.
Altijd gevalideerd vanuit data. Dit heeft na

twaalf maanden geleid tot 49% meer branded-
searchverkeer en 25% meer leadformulieren.

5500 98 %
e i g R —
7 joar 1= .30
[ —— R
e e
afl
ar By e b

Rechi op schodevergoeding

WWW.SMARTLETSELSCHADE.NL

ONLINE

Sinds februari 2021

GEEM HUISHOUDELLIKE WERKZAAMHEDEN
MEER UITVOEREN, 3
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M2mobi

Full service digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

M2mobi is een Full Service Digital Agency.

Al meer dan vijftien jaar bieden we mobiele
oplossingen voor (inter)nationale accounts. Van
concept en strategie tot realisatie en onderhoud.
De digitale wereld ontwikkelt met een snelheid
waar wij erg enthousiast van worden. Wat

we vandaag gewend zijn aan technologie en
verwachtingen, is over een jaar compleet
veranderd. Wij hebben alles in huis om daar
feilloos op in te spelen.

SPECIALISATIE

Opgericht tijdens de oorsprong van het
smartphonetijdperk in 2006, stonden we aan de
basis van de ontwikkeling en lopen we sindsdien
voorop. We zijn ‘mobile natives’. In plaats van het
aan te leren, is mobiel onze moedertaal. We zijn
ermee opgegroeid, we leven en ademen mobiel.

SELECTIE VAN KLANTEN

Ahold Delhaize, Budget Thuis, Hong Kong Airport,
Fit For Free, Heineken, InsingerGilissen,

Gate Group, Dallas Fort Worth Airport

=> AANGESLOTEN DDA
=» BEDRIJFSGROOTTE 120 werknemers
=> OPGERICHT IN 2006

ENERGIE
FINANCIALS
HEALTH
RETAIL

MARKETING
ONTWERP
STRATEGIE

M2MOBI

Moermanskkade 313, 1013 BC Amsterdam
020 354 02 59, Inffo@m2mobi.com
WWW.M2MOBI.COM

i r—3 ; »
by
-
vk ,‘
i . b
Robert Kosse Stephanv. Leeuwen Mike Smolders
CEO CFO Managing Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/M2MOBI
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OVERAL DE PERFECTE
PORTFOLIO-UPDATE
BlJ DE HAND

CASE: INSINGERGILISSEN A QUINTET PRIVATE BANK
In de zeer competitieve markt waarin
InsingerGilissen opereert, staan private banks
onder grote druk om steeds efficiénter en
klantgerichter te werken. Daarbij komt dat de
clientele van InsingerGilissen hoge eisen stelt
op het gebied van dienstverlening. De bank
weet dat om aan de behoefte van deze groep
te voldoen, ze regelmatig vernieuwende digitale
oplossingen met betrekking tot de cliéntrelatie

Kies voor een partier,
meer @an een bank.

A

moet introduceren. De ontwikkelde app van
InsingerGilissen stelt de eindgebruiker in staat
om op elk moment van de dag binnen enkele
klikken inzicht te verkrijgen in de samenstelling
van zijn beleggingsportefeuilles, gerelateerde
adviezen en het laatste beursnieuws. Op deze
manier heeft de eindgebruiker alle relevante
informatie tot zijn beschikking om zo de beste
portefeuilleperformance te behalen.

Ms. Gilissen

Rekeningen

Ms, Gilizzen

£ 2.634.113.24
Ms. Gilissen Beheer BV

Rendermant YTO

£ 137113429
€ 134862678
€ 22.507 51

hs, Mr Gilissen Beheer B

Curmwlatiel rendemant

Archeed
Msrren B Pimasr [
= &

riameth ke o
Contso -
Ermchisya

4k

Portefewlle inzichien
IRET R ]
oHLEATE NTRADAY
Chenrrichy
Vi chlerg

£

WWW.M2MOBI.COM/PROJECTS/QUINTET-PRIVATE-BANK
ONLINE

Sinds november 2021

232323333

Ms. Gilissen Beheer BV,
Crowanload racoat

Offensive

kiwanrde

€1.634.113,24 Moy 131i'|.. 2020

- € 1.634.113,24

Aandelen
& Vastgoed
@ Alternatieve beleggingen

o~

A M2mobi blijft als strategische sparringpartner bij de verdere
ontwikkeling van het digitale platform betrokken. Door op

een agile manier samen te werken, zorgen we ervoor dat
InsingerGilissen geen kans mist om succesvol te zijn in de
mobiele wereld.

<« Om het perfecte aanbod van relevante informatie te
leveren, hebben we een slimme tijdlijn ingebouwd. Deze tijdlijn
communiceert alle relevante informatie in een overzichtelijke
chronologische volgorde.
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Monstarlab
Digital consultant

BUREAU-IDENTITEIT

Monstarlab denkt met je mee. We geven vorm
aan technologie die gebruikers inspireert en
bedrijven laat bloeien. Met onze hulp groeit jouw
bedrijf in meer dan alleen het technische opzicht.
We staan voor menselijk- en grenzeloosheid, wat
te zien is in ons werk. We leveren deskundige
engineering en een verbluffend design om groei
te realiseren. Voor uw bedrijf, klanten en de
samenleving.

SPECIALISATIE

Met ons globale team specialiseren wij in
verschillende technische aspecten. Onze talenten
helpen met digitale consultancy en strategie,

UX en user interface design, ontwikkeling van
mobiele applicaties en innovatieve technologieén,
zoals Internet-of-Things, Artificial Intelligence,
Virtual Reality en Machine Learning.

SELECTIE VAN KLANTEN
Hunter Douglas, Shake Shack, Alibaba Group,
AB InBev, The Met

=> AANGESLOTEN DDMA
=> BEDRIJFSGROOTTE 1400+ werknemers
=> OPGERICHT IN 2006

FINANCIALS
CONSULTANCY
HEALTH

RETAIL

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

MONSTARLAB

Raamplein 1,1016 XK Amsterdam
020 244 37 37, ams@monstar-lab.com
MONSTAR-LAB.COM/NL

Cem Yildiz Emil Bunk
Engagement Senior Strategy
Director Consultant

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/MONSTARLAB

104

EEN LEUKE EN

MAKKELIJKE MANIER
VAN ETEN BESTELLEN

CASE: SHAKE SHACK

Shake Shack is een Amerikaanse fastfoodketen
die snel is gegroeid sinds hun oprichting in

2001. Sinds 2016 werken we samen met de IT-,
marketing- en operations-teams van Shake

Shack aan de lancering en optimalisatie van een
compleet ecosysteem aan digitale producten die
de klantervaring verbeteren en tegelijk de omzet
vergroten. Door ons te richten op het kruispunt
van digitale en fysieke touchpoints, hebben we de

Get ready for
the Summer!
Wa're heoding 1o the Homplans
HEMPiummerhouse.

o Good affernoen, Kevinl

Time fo gat shackin'

Madison Square Park

Pickup ot Modison Ave & E 23rd 5

e

SHACK TO YOUR
cosatam b i

ORDER.SHAKESHACK.COM
belangrijkste frictiepunten in de in-store-ervaring
geidentificeerd, oplossingen bedacht en nieuwe ONLINE
functies en tools uitgerold. De resultaten hebben Sinds december 2020
Shake Shacks best-in-classreputatie uitgebreid
van de keuken naar je smartphone. Onze Shake
Shack-app is een leuke en makkelijke manier voor
klanten om vooruit te bestellen en de rij in het
restaurant over te slaan.

Pichup Fre

' Madison Square Park

Pickup Fros

' Madison Square Park

Burgers

100% ol natural Angis Besk

Pickup Time

SmokeShack x2 517.50
Single patty, Exira bacon, no charry
peppan

[Huten, Digary

Crinkle Cut Fries

Shack-mode Lemanade

S

ShackBurger

Sangle of Dewble Chensaburger loppad with

|lafuce, komato, ShockSowce™
Turn it up!

Try these delicieus odd-ons

-

e -

wn o EETID

$7.25 610 col

. b
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Oberon

Heldere digitale platformen

BUREAU-IDENTITEIT

Oberon is specialist op het gebied van heldere
digitale platformen en al bijna dertig jaar actief.
We maken alles waarvoor je moet inloggen, van
ontwerp tot realisatie. Daarbij zorgen we dat we
de sweetspot vinden tussen business, gebruiker
en benodigde technologie.

SPECIALISATIE

Oberon vertaalt complexe IT-vraagstukken naar
heldere digitale platformen gericht op conversie.
Hierbij hanteren we processen waarbij de

klant de regie houdt, op tijd en binnen budget.
We zetten microservices in en minimaliseren
afhankelijkheden, zodat platformen duurzaam
doorontwikkeld kunnen worden.

SELECTIE VAN KLANTEN

Oerol, ThiemeMeulenhoff, IDFA, TUI, BAM,
Regionale VVV’s, Oncode Institute, T-Mobile,
Slim Beleggen, Verhuisdieren

=> AANGESLOTEN DDA,
=> BEDRIJFSGROOTTE 45 werknemers
=> OPGERICHT IN 1993

CULTUUR
FINANCIALS

ONDERWIJS

TRAVEL

ONTWERP
ONTWIKKELING

OBERON

Barentszplein 7,1013 NJ Amsterdam
020 344 94 80, contact@oberon.nl
WWW.0BERON.NL

=
!

Hans-Peter Richard de Boer  Joost

Harmsen Commercieel Cornelissen

Algemeen Directeur Directeur Creatief Directeur

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/OBERON
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ONE-STOP-SHOP
BOEKINGSPLATFORM
VOOR JE VAKANTIE

CASE: VVV TEXEL

VVV Texel is sinds jaar en dag de partij die het
toerisme op Texel faciliteert. Oberon realiseerde
de website inclusief het online boekingsplatform.
Via dit platform kunnen gasten zowel hun
accommodatie als activiteiten boeken. De

Lien en doen Maar Texel Overnachien

Tips voor jouw vakantie

informatie, prijzen en beschikbaarheid van de
accomodaties en activiteiten kunnen door de
ondernemers zelf beheerd en aangepast worden.
Dit maakt Texel.net dé one-stop-shop voor je
vakantie op Texel.

et Toxel

& Vakantie bosken ﬁ_ Boot vertroktijden ? Activiteiten

Lente op Texel

wtexal Tion on doan Haar Towed Overnachion

Oreprr Towe] = aK

5 ac inties TR W, S T ———"—]

-
o 3 Vb, S Fotdaren

Vakantiehuis op Texel

Wk 100 o € 00D

g it
Wakastetu (0T
ikantehu (507
Wils 163

Appartemans [113]

[rrerer e

el
[ —— Y e M) Hewign

Onthamsten in royabs, luzs villa rustig geleg

v dmbcipimmin (S whakbd] Do W
4= ninaphamany 15 X

B ]

imgtimcnis e D

WWW.TEXEL.NET/NL

ONLINE

Sinds 2021

B o

& 0.1 Heerlijk
Willn Wrijbuiten

Dit modarne vakantiehuis aan de rand
van hat bos is voorzien van ean stijivolie

inrichting

De woonkamer is voorzien van een
eethoek en zithoek met tv. De aparte
keuken Is ingericht met een koelkast

met vrigsvak. De badkamer haeft een

A Alle informatie met betrekking tot een accommodatie bij
elkaar, direct te boeken.

<« Alle beschikbare accommodaties, makkelijk te filteren tot
een helder overzicht.
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PANGAEA Digital Agency
Fullservice internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

PANGAEA Digital Agency staat aan de basis van
veel succesvolle digitale concepten. Van digital
strategy met focus op de customer journey tot
implementatie en continuous improvement.
PANGAEA maakt het onderscheid door voorop
te lopen in de markt en helpt haar klanten te
groeien door de inzet van innovatieve concepten.
De focus van PANGAEA ligt op de b2b- en bac-e-
commerce en (inter)nationale hotelconcepten.

SPECIALISATIE

PANGAEA maakt ambitieuze ondernemers
marktleider! Door middel van een 1. uitgekiende
digitale strategie, 2. simme digital marketing, 3. de
implementatie op het hypermoderne 1LeapAhead
e-commerceplatform en 4. integratie met jouw
ERP-systeem leveren we de totale digitale toolset
voor onze klanten.

SELECTIE VAN KLANTEN
Van Lier, Carlton Hotels, LensExpress, ARAMFIX,
Hotel Des Indes, Albert Heijn, BRUTE Jeeps

=> AANGESLOTEN DDA, Nederland ICT
=>» BEDRIJFSGROOTTE 20 werknemers
=> OPGERICHT IN 1995

BoUWw
CONSUMER ELECTRONICS
FMCG

TRAVEL

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

PANGAEA DIGITAL AGENCY
Regulusweg 5, 2516 AC Den Haag
088 612 34 56, hello@pangaea.nl
WWW.PANGAEA.NL

NG
8 4

]
Bas Kroontje Arno van Baarlen Remco Hofman
CEO Managing Director  Design & Content
Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/PANGAEA-INTERNET-MARKETING
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DE FASTENER WERELD
OP LOSSE SCHROEVEN

CASE: ARAMFIX

ARAMFIX is hét internationale e-commerce-
platform voor bevestigingsmaterialen en
onderscheidt zich met de mogelijkheid om
bevestigingsmaterialen overal ter wereld te
kunnen inkopen, direct bij de (vaak Chinese)
fabrikant. De inkoper kan afrekenen in alle valuta’s
en overal ter wereld de materialen laten afleveren
waarbij direct de prijs wordt berekend. Dé manier
om de supply chain te disrupten en de markt
open te breken. Het platform is zo ingericht dat

—d -
— w Driinatian Sort iy @ Daivery Tarrs @ Virm @ [
Frttarlindy v s ChasprE Bt v Dhesegow v 108 T - Bt
- . o . - L v
s~ B - -
- -
Whaer Tip - .
_, = T n..-"‘ o 5 o )
ey = - s e A
L™ o Mo ™ e v i 70
[ .
— i e
#, - . . i P Pt e B | .
A, a5 Tiwe A3 " woir

als de fabrikant in de database van ARAMFIX
staat, zijn producten eenvoudig gevonden kunnen
worden door afnemers. De fabrikant kan zelf de
prijs van alle productiestappen en voorwaarden
wijzigen en zelf de afzet bepalen. Dit maakt
ARAMFIX hét platform waar koper en verkoper
samenkomen. PANGAEA heeft het EXACT-
systeem van ARAMFIX naadloos gekoppeld en
geintegreerd.

e ope 15 Tk

Zagtyon Trasimae o Furiame T o Mammdpctrw Frx o Dwicipatar

Dashboard

Calculate price

Duarrae i Pk It Surters [ W Erics

£ o € me
£ m ‘.

N

WWW.ARAMFIX.COM

ONLINE

Sinds juni 2021

DIMN 7985 Pan Head
Screw M2xemm Class
AZ PLAIN Stainless

Phillips

A Door de supply chain te disrupten maakt ARAMFIX het

voor fabrikanten mogelijk om direct in contact te komen met
klanten voor de verkoop van bevestigingsmaterialen, waarbij de
producten zo eenvoudig mogelijk getoond worden.

<« Aan de hand van de calculator in het eigen dashboard heeft
elke gebruiker een duidelijk overzicht in de productiekosten
en levertijden. Elk onderdeel in de calculator is aan te passen,
waardoor de gebruiker de kosten zelf kan beheren.
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Poort80
Slim vooruit +

BUREAU-IDENTITEIT

Slim vooruit. Dat is verder komen door vindingrijk
te zijn. Met oplossingen komen die nieuwe deuren
openen. Poort8o brengt bedrijven en organisaties
direct digitaal in verbinding met hun klanten. Onze
aanpak is doelgericht en praktisch met kleine
teams. We denken strategisch mee, zodat we
werken aan die verbeteringen die daadwerkelijke
processen verbeteren, extra omzet genereren of
kosten besparen.

SPECIALISATIE

Ontwerp, realisatie en beheer van bedrijfs-
kritische webapplicaties en het koppelen van de
onderliggende datastromen. Via API ontsluiten
we data en functionaliteit naar web, mobiel, print
en narrowcasting. We leveren oplossingen op
maat waarbij we slim gebruikmaken van onze
softwarebibliotheek en Umbraco CMS voor
contentbeheer.

SELECTIE VAN KLANTEN

Pathé, Simyo, Captin, Compli, Das, Dormio, Evi
van Lanschot, Innovam, Protest, Powerpeers,
Santander, SVn, Videma, Youvia

=> AANGESLOTEN DDA, 1ISO27001
=>» BEDRIJFSGROOTTE 40 werknemers
=> OPGERICHT IN 1999

AUTOMOTIVE

ENTERTAINMENT
FINANCIALS

TELECOM
BEHEER SLA

ONTWERP
ONTWIKKELING
STRATEGIE

POORT80

Pedro de Medinalaan 27, 1086 XP Amsterdam
020 489 41 00, info@poort8o.nl
WWW.POORT80.NL

Edzo Bakker Remco Wit
Directeur/Eigenaar  Directeur/Eigenaar

MEER WETEN? =» WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/POORT80
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MET EEN SIMPELE SCAN
VOLDOEN WERKNEMERS

-

AAN DE WET

CASE: COMPLI

De ketenaansprakelijkheidsregeling maakt
aannemers van werk aansprakelijk voor de
loonheffingen die hun onderaannemers in
verband met het werk moet afdragen. Om

de risico’s van de aannemer te minimaliseren,
moeten alle onderaannemers en zzp’ers voldoen
aan allerlei controles en beschikken over
documenten en werkvergunningen. Poort8o
heeft voor Compli een webapplicatie ontwikkeld
waarbij aannemers onderaannemers kunnen

uitnodigen voor een project. Via een vragen-
wizard wordt bepaald welke documenten/
informatie de onderaannemer moet aanleveren
van zijn bedrijf en de werknemers. Deze
documenten worden door Compli gekeurd.
Een werknemer dient bij het aankomen op een
bouwplaats in te checken. Indien de hele keten,
van aannemer tot die werknemer, voldoet

aan alle regels, wordt toegang verleend tot de
bouwplaats.

Medewerker: Michiel Vios
W Pl

R O

B Bedipeen

3

[

paten

e o
B Dashimart
Tt e & Teoemalioel reet olrnglient e 21 (Rl
| WEETEE _
Bouwbedrijf Jansen B.V
| RUTTT e

e

(]

Eade )

TR

WWW.COMPLI.NL

Michiel Vos Check-in

voor Verbouwing
supermarkt Edam
succesvol. Fijne
werkdag!

A Na een succesvolle scan wordt toegang tot de bouwplaats
verleend.

<« Via een dashboard is te zien welke documenten en
vergunningen missen.

m



Poort80
Slim vooruit +

CASE: PATHE

Pathé is de grootste bioscoopexploitant van
Nederland. Poort80o ontwikkelt al meer dan
vijftien jaar het e-commerceplatform van Pathé.
Dit vormt de centrale spil tussen de verschillende
eigen backofficesystemen. Poort8o bouwde

het online platform opnieuw op rondom
microservices, waardoor Pathé sneller innovaties
kan uitrollen. Onderdeel daarvan is een nieuwe
klantendatabase en centrale inlogapplicatie,

WWW.PATHE.NL
die voldoen aan de nieuwste security-eisen en
zorgen voor een centraal klantbeeld dat natuurlijk ~ ONLINE
AVG-proof is. Het koopproces voor tickets is een Sinds 2022
SPA (single pageapplicatie), gebouwd in VueJs.
De website en apps maken hiervoor gebruik van
dezelfde code. Dit voorkomt dubbele kosten voor
ontwikkeling en testen. Poort80 verzorgt via de
businessunit hostingservices ook de hosting en
24/7 support en applicatiebeheer.

CASE: DAS RECHTSBIJSTAND
Verzekeringsmaatschappijen als DAS
Rechtsbijstand ontwikkelen voortdurend
nieuwe producten en diensten voor specifieke
doelgroepen. Voor het aanvragen hiervan zijn
verschillende en steeds complexere online
formulieren nodig. Ook voor het melden van
geschillen of schade zijn er online formulieren
afgestemd op specifieke situaties. Deze
formulieren moeten flexibel beheerbaar zijn,

WWW.DAS.NL
doorlooptijd snel kan worden ingespeeld op
actuele wensen vanuit klanten of de organisatie. ONLINE
Poort8o ontwikkelde hiertoe de FormWizard Sinds 2022

die als SaaS-applicatie wordt aangeboden. De
formulieren kunnen in elke website worden
geintegreerd, draaien geheel onafhankelijk en bij
eventuele restyle of aanpassingen van de website
blijven deze bedrijfskritische processen gewoon
behouden.

zodat zonder hoge ontwikkelingskosten of lange

Formuliaran

NU BINNENKORT SPECIALS KIDS

Alle formulieren
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A \olledig flexibel beheer van velden en vragen.

A |nzoomen in de zaal om de allerbeste stoelen of loveseat te
kiezen.

<« Instellen van de workflow van het formulier.
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rb2

Technisch developmentbureau

BUREAU-IDENTITEIT

rbz is een technisch developmentbureau dat
(commerce-)vraagstukken van klanten vertaalt
naar vooruitstrevende oplossingen en deze
realiseert. Met ruim tachtig vakmensen realiseren
wij kwalitatief hoge, veilige en snelle applicaties.
Begeleiding vanuit Nederland met IT-architecten,
lead developers en delivery managers, aangevuld
met onze offshore teams in Portugal, Nigeria en
China, die we flexibel kunnen op- en afschalen.

SPECIALISATIE

Wij realiseren e-commerce-, subscription- en
loyaltyplatformen voor zowel scale-ups als
(middel)grote gevestigde bedrijven. Deze bouwen
we op basis van de modernste architectuur,
technieken, frameworks en developmenttalen.
Cloud-native oplossingen met API-first
platformen zoals BigCommerce, commercetools
en Zuora.

SELECTIE VAN KLANTEN

Europarcs, De Bijenkorf, Goed BV, Philips, DAF,
Lavazza, Meetingselect, GoBear, Vattenfall,
T-Mobile, EKI

=> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE So werknemers
=> OPGERICHT IN 2005

AUTOMOTIVE
CONSUMER ELECTRONICS
FINANCIALS

ONTWERP
ONTWIKKELING

RB2
Wilhelminalaan 1C, 1441 EK Purmerend
0299 20 08 00, info@rb2.nl

WWW.RB2.NL

Dennis Richard Mark van der
van Marle Birksteiner Ploeg

CEO CTO CoO

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/RB2
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IN SLECHTS VLJF
MAANDEN EEN SOLIDE
BOEKINGSPLATFORM

CASE: EUROPARCS WWW.EUROPARCS.NL
Vakantieparkenspecialist EuroParcs Group heeft rb2 als technische partner gekozen om

staat voor een totaalbeleving in recreatie. Het een maatwerkboekingsplatform te realiseren. De ONLINE

bedrijf heeft zich ontwikkeld tot een grote ‘catch’ was dat dit from scratch’ binnen enkele Sinds 2021

speler in het ontwikkelen en exploiteren van
vakantieparken met inmiddels vijftig resorts
onder het label EuroParcs. De kernactiviteiten
zijn de verkoop en verhuur van hoogwaardige
recreatieobjecten. EuroParcs wil de digitale guest
experience in eigen hand nemen. Het bedrijf

maanden, vé0r het vroegboekseizoen, moest
worden opgeleverd. Daar is rb2 in geslaagd.
Het platform biedt een uitstekende user
experience, door onder andere geavanceerde
zoekfunctionaliteit en hoge performance van
gepersonaliseerde, contentrijke pagina’s.

Vind een verblijf dat bij jou past
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rb2
Technisch developmentbureau

CASE: GOED WWW.GOED.BE CASE: DAF & PACCAR WWW.DAF.NL
‘Samen sterk in het leven’. Met haar vier en een In de eerste fase ligt de focus op het inrichten van DAF Connect biedt eigenaren van een wagenpark  subscription based services in Nederland,
half miljoen leden is CM het grootste ziekenfonds  de uitleendienst van Goed en de daarbij horende ONLINE realtime inzicht in de prestaties van en status wilde PACCAR, DAF’s moederbedrijf, deze ONLINE
van Belgié. Goed is de nieuwe overkoepelende klantprofielen. De complexiteit van het project Sinds 2021 van hun vloot. Deze online portal is de kern abonnementen ook internationaal aan gaan Sinds 2021
naam voor de vroegere CM-thuiszorgwinkels, zit in het enorme aantal prijs- en kortingsregels van de Connected Driving activiteiten van DAF. bieden. Met de ervaring en het gebouwde
CM-apotheken en CM-hoorcentra. Het is de vanuit de zorgsector en -verzekeraars. Ook is het rb2 heeft in opdracht van partner Subscription platform voor DAF op zak, lukte het rb2 om
ambitie van Goed om online aanzienlijk te van belang dat de juiste maten van hulpmiddelen Factory voor DAF een portal gebouwd waarin samen met Subscription Factory in korte tijd
= groeien. Daarvoor is er een project opgestart en eventuele noodzakelijke accessoires worden wagenparkbeheerders voor iedere individuele voor PACCAR een b2b-subscriptionplatform, een
= om samen met rb2 en commercetools een aangeboden voor zowel verhuur als verkoop. truck extra functionaliteiten binnen DAF Connect ~ combinatie van maatwerk-rb2-technologie en
2 nieuw e-commerceplatform te ontwikkelen. kunnen aanschaffen op abonnementsbasis. Zuora, te ontwikkelen.
L] Na de succesvolle uitrol van de DAF Connect
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Redkiwi
Digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn Redkiwi, een digital agency gevestigd

in Rotterdam. Wij geloven in de krachtige
combinatie van creativiteit, data en technologie.
Samen met onze klanten en eindgebruikers
creéren en vernieuwen we digitale oplossingen
die aansluiten bij het nu en op de toekomst. Wij
brengen daarbij complexe vraagstukken terug
tot verrassende eenvoud. Dit met maar één doel
voor ogen: create digital impact.

SPECIALISATIE

Van e-commerce, tot design en digital marketing.
Voor ieder facet een gespecialiseerd team
ambitieuze kiwi’s. En zo helpen we jouw organisatie
digitaal te accelereren. Hoe we dat doen? Samen.
Door middel van creativiteit, technologie & data
verbinden we samen mensen aan jouw organisatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

Babboe, Feyenoord, Orange Cyberdefense,
Keukenhof, MediaMarkt, RET, HTM, Zuiver Group,
Verder Liquids, Provalliance

=> AANGESLOTEN DDA, 1SO27001, Feyenoord
Business Club, Google Partner,
ShoppingTomorrow

=> BEDRIJFSGROOTTE 31 werknemers

=> OPGERICHT IN 2004

BOUW
CONSULTANCY
HEALTH

ONDERWIIS

l MARKETING

ONTWERP

STRATEGIE

REDKIWI

Dunantstraat 8, 3024 BC Rotterdam
010 281 96 33, info@redkiwi.nl
WWW.REDKIWI.NL

¥ 2
=

Jasper Verbunt Benno Lokhorst  Gijs Bitter
CEO & Founder CCco E-commerce
consultant

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/REDKIWI
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VOOR IEDERE
GELEGENHEID EEN BUS

CASE: HELLOBUS

HelloBUS verandert de touringcarwereld, door
landelijke dekking en een ongekende backoffice,
drastisch door het mogelijk te maken gemakkelijk
en snel een touringcar met een prijsopgave te
boeken. Geen offertes, geen verborgen kosten.
Gemakkelijk voor de gebruiker, maar met een
achterliggende techniek waar je u tegen zegt.
Binnen vijf maanden na het eerste gesprek lag

Altijd de beste
prijs voor een bus
met chauffeur

ned @en touringcar

Waar wil je
naartoe?

er een ready-to-launchplatform. “Om een hip
e-commercetraject van de grond te krijgen in de
traditionele touringbuswereld is luisteren naar de
klant superbelangrijk. Dat kan Redkiwi als geen
ander”, aldus Erik de Roo (Directeur Gebotours).
Van techniek en data, tot design en advertising.
Het is allemaal klaargezet en doordacht om
HelloBUS de Uber van busreizen te maken!

VYoor elke
gelegenheid een bus

Alleen dan komt iedereen als beste uit
de bus

Jubileum

0 | Sport events

landse reizen . 1 | Meerdaagse re

Altijd de beste prijs
voor een bus met
chauffeur

HELLOBUS.NL

ONLINE

Sinds februari 2022

(© HelloBUs

Tada! Dit is jouw
reis.

Bl Do. s juni B 50 personen

Heenrais B2

- m OFETAPREH » DO, § FUK
Dunantstraat 8,
Rotterdam

(0 209 wr

A Een discoveryfase kan soms aanvoelen als op een wolk zitten.
Bij Redkiwi geloven wij in aanpakken en pragmatisch denken.
Het voorstel voor HelloBUS lag al snel klaar en is toen zo snel
mogelijk getest. Resultaat: het edgy design sprak meteen aan en
bleef hangen bij de testgroep.
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R d k' - CASE: ZUIVER WWW.ZUIVER.COM
e IWI Een inspirerende webshop die bijdraagt favoriete Zuiver-items laat kopen. Aandacht voor

. \ aan de merkbouw van Zuiver. De uitdaging de klantervaring staat centraal: ondanks de vele ONLINE
D | g | ta l a g e n Cy hiervan? Een technisch ingewikkelde webshop widgets zijn lange laadtijden een absolute no-go. Sinds februari 2022
(meerdere merken op één installatie, meerdere Om aan al deze eisen te voldoen, is voor de
talen, en meubels in meerdere uitvoeringen razendsnelle Magento Hyva-techniek gekozen.
onderbrengen) met een flinke branding-laag Sinds de lancering heeft Zuiver.com een stijging
erover, geolied laten lopen. Een webshop die van 40% in het aantal bezoekers gezien.

je inspireert, informeert en uiteindelijk ook je

CORRFCTE  CHAVERSAL  DuURRAAREG zulvero Q mv O 2R

OVER ZUIVER

= zuver®

TOMORROW’S reppryr
DESIGNS FOR
The Ocean Chair TODAY’S INTERIORS

Neam plaals voor de Bsg Blue

Snv3yung IAIILIVYILNI

ONTDEH DE ECO-BEWUST

Albert Kuip Soft Chair

Steal Boucle & Black

£349.00

SHOP ONZE COLLECTIE

TOMORROW’S
YESIGNS FOR
TODAY’S INT

Fubvir fojesaghil nairmeoon] beiskant P, Tube bebsiont
e e T e 7 eI G W A PRSP
o e, W D (it i 2071 i Gevestiod in
T, S e =

iy i G CRpatvhet Y el oorioristel skt
. e el (e e O T PulIdek ], L
S B ki kol it AP i WY Bk .
ARLTRIOT WA A 10 U B kT el et in
i Wil i e colestin S den, veriontng
BOTRUTE e = ko gechis. el
TR ek b 81 Do [ T b, BT
Swte o cirscorbiabesl o b FrEkEe i) U (v v T
el R Sitagra lor odays insnon.

A Maarten Dubbelman, Head of Digital Marketing: “Een
samenwerking met Redkiwi gaat verder dan het uitzetten van
een verzoek voor een nieuwe website. Ze denken mee op

het gebied van schaalbaarheid en groei en laten duidelijk zien
welke rol zij kunnen spelen binnen de groeiambities van Zuiver
Group.”
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CASE: NATUURMONUMENTEN EN STAATSBOSBEHEER WWW.BUITENLEVENVAKANTIES.NL

Snakeware

Buitenleven Vakanties werkt al jaren samen met hoger niveau getild. Dit op basis van Snakeware-
. . Snakeware en maakt gebruik van het Snakeware- Cloud en boekingssoftware. De merkidentiteit ONLINE
D a t a d rlve n d | g |ta l a g e n Cy Cloud-platform en -boekingssoftware. De werd door het designteam middels een Sinds 2010
website van Buitenleven Vakanties was door designsystemopzet uitgewerkt en door frontend-

de jaren heen verouderd. De merkidentiteit, in
combinatie met meer beleving door middel van
groot beeld, video en typografie, ondersteund
door een intuitief framework voor desktop,
laptop en mobiel werd door Snakeware naar een

en backendspecialisten uitgewerkt. Het resultaat
is helder: één geintegreerde, visueel aantrekkelijke
en gebruiksvriendelijke site waar communicatie,
zoeken, boeken en betalen op een kwalitatief
hoogwaardige wijze worden samengebracht.

BUREAU-IDENTITEIT
Wij zijn Snakeware en sinds 1995 maken wij online \We hebben 64 woningen
kwaliteit, en de ambities van onze opdrachtgevers e e

NATUUR

voor je gevonden
;R

% TOON FILTER @ TOON OF KAART

waar. Dagelijks werken ruim vijftig digital nomads
van strategie, creatie, code, data en online
marketing aan impactvolle digitale producties.
Door continu te verbeteren versnellen wij

de digitale transformatie en zetten we onze
opdrachtgevers op voorsprong. Wij behalen
data driven marketingsucces middels duurzame
relaties.
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SPECIALISATIE d mEe .
Met 27 jaar focus op digital, in de vorm van ' AT = L
strategie, design, development en data driven Logeren in &w P
marketing leveren wij hoogwaardige en natuur van Neder[and

resultaatgedreven digitale producties. Complexe 3

data via intuitieve en vriendelijke interfaces Fet e
publiceren en laten werken met gebruikers is
onze specialisatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

DPG Media, DekaMarkt, Dirk, Hering Berlin,
Koga, Lucas Bols, Poiesz Supermarkten,
Rederij Doeksen, Staatsbosbeheer, Vomar

Duins End

Qostvoorne, Zuid-Holland - 4 personen

Knus historisch hulsje
=> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 55 werknemers
=> OPGERICHT IN 1995

FMCG
HEALTH

. Fietsend naar het strand

< Bezoek de rijksmonumenten van Brielle

Week €1.057

vr 28-1-2022 - vr 4-2-2022 Bekilk woning
RETAIL

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

SNAKEWARE

Veemarktplein 1, 8601 DA Sneek
0515 43 18 95, info@snakeware.nl
WWW.SNAKEWARE.NL

vl T O

Ate van
der Meer
Chief

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/SNAKEWARE
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Snakeware
Data driven digital agency

@ autojobs

ety

Waerknemers

WERK
N

EM

ER:

Jouw carriere bij AutoJobs

IK ZOEK WERK

VOOR WERKNEMERS

Community Ower ans

Vacatures Professionals 3

WERK

G

Fp—

=\Y/

=R

Jouw professionals bij AutoJobs

Vervolg jouw carriére met AutoJobs Professionals

Laat je projectmatig detacheren of uitzenden bij onze vaste relaties. Of kies voor werving &

selectie. Je treedt dan direct in dienst bij je nieuwe werkgever. AutoJobs Professionals helpt

jou met het vinden van e niguwe '.v-;-!rkn;;-'11ge'.l|r1t_|.

Detacheren

Uitzenden

Werving & Selectie

IK ZOEK PERSOMNEEL

CASE: AUT0JOBS PROFESSIONALS

AutoJobs Professionals staat voor hoogwaardige
detachering, uitzending en werving & selectie

in de automotive. De missie omvat kwalitatieve
verbindingen tot stand brengen. Snakeware
heeft voor AutoJobs Professionals de nieuwe
merkidentiteit ontwikkeld, met als thema

‘driven to move your career’. Vervolgens zijn de
hoogwaardige corporate website en app voor
werkgevers en werknemers in de automotive

Michael

Parts medewerker, operationeel s

Kwalificaties

Service advisea, hoges

TOON WD

Beschikbaarheid

D dw dmai - lrtis wast garn var de Basebidae bocd e

W Beschilhas

gerealiseerd op basis van Snakeware.Cloud. Om
op intuitieve, simpele en snelle wijze de interactie
met AutoJobs aan te gaan. De app is cruciale
tooling voor werknemers voor de binding met
AutoJobs en voor administratieve handelingen,
zoals beschikbaarheid en urenregistratie. Voor de
werkgever is de app bij uitstek het vertrekpunt

in de zoektocht naar het snel vinden van
gekwalificeerd personeel in automotive.

W BEH SUNTERSSSIERD

WWW.AUT0JOBS.NL

ONLINE
Sinds oktober 2021

Vakkrachten

Michael

Parts medewerker, operationeel

€ 33,00
Gediplomeerd MBEO-er Bouwkunde. inmiddels

14 jaar actief in Automotive. Ruime er varing

ocpgedaan als service adviseur.

IK BEN GEINTERESSEERD

£

Vakkrachian
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SQLI Digital Experience
Fullservice internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

SQLI Digital Experience is een van de grootste
digitale specialisten van Europa. Bij SQLI creéren
we digitale ervaringen die het succes van de beste
merken bepalen. We draaien mee sinds de jaren
90 en hebben een bewezen staat van dienst in
e-commerce en creatie van digital experiences.
Dit doen we door engagement met klanten en
omzetgroei te stimuleren met een combinatie van
strategie, ontwerp en innovatieve technologie.

SPECIALISATIE

We zijn technische en creatieve denkers die zich
inzetten voor het leveren van zinvolle en boeiende
digitale ervaringen. Dit doen we door gebruik te
maken van innovatieve technologieén, methodo-
logieén én creativiteit om zo dichter bij de klant
of gebruiker te komen en hun aandacht vast te
houden.

SELECTIE VAN KLANTEN

Carlsberg, Sligro, Miele, L'Oréal, LVMH,
Warmteservice, ForFarmers, Rensa,

My Jewellery, KYOCERA SENCO, Nespresso

=> AANGESLOTEN DDA
=» BEDRIJFSGROOTTE 2100 werknemers
=> OPGERICHT IN 1990

FMCG
INDUSTRIE

RETAIL

‘ DIGITAL CONTINUITY (MANAGED SERVICES)
ONTWERP
STRATEGIE
SQLI NEDERLAND
De Ruijterkade 6H, 1013 AA Amsterdam

020 531 51 51, mail@sgli.com
WWW.SOLILNL

Mark Blockhuys
Managing Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/SQLI-DIGITAL-EXPERIENCE
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PIONIER ONDER
DE BIERBROUWERS

CASE: CARLSBERG

Carl’s Shop, het online b2b-platform voor
klanten van Carlsberg, is in 2018 in West-
Europa gelanceerd. Het doel van dit platform

is eenduidig; digitaal pionier worden onder de
bierbrouwers. SQLI verzorgde de implementatie
en breidde de technische migratie uit, waardoor
het platform van een klassiek b2b-orderportaal
werd doorontwikkeld tot een onmisbare

en bindende factor in de klantrelatie. Een

essentiéle tool voor het verbeteren van de

relatie met de klant zijn mede de uitgebreide
servicemogelijkheden van de digitale omgeving.
Het platform is reeds beschikbaar in tien markten
en bedient meer dan 40.000 klanten. De groei
van de omzet in Carl’s Shop zette zich ook in
2021, met ruim 60%, weer voort. Dankzij dit
succes zal Carlsberg de Carl’s Shop de komende
jaren in nog meer markten gaan uitrollen.

Corlsheig

ket Tarpakning leder du efter?
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ONLINE

Sinds januari 2018

kil 100 | mangen

Carlsberg Pilsner 33 cl
profilflaske, 24 stk
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Liter Kosse | pop
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1 Leeg Thutv +

127



=
-
m
=
>
[x]
=
m
-
m
(-]
=
=
m
>
=
w

SQLI Digital Experience
Fullservice internetbureau

iitarl gk 13 Ta b Bartegit op B mssndag b hebnasn 0732 T30 w

HI JAN GEELEN

Aanbiedingen

-]

dan Bvaad Sagutradn
Frikandal XXL
2 whubi & 350 graey crema

20,25 i 30

BLIM OADISRTWIN

AANBIETINGEN

~

Koffishonen selezione

S HEATID HLAWTEMEE BICE VESTIOINGES

B 1or Gostan v

B UETEN

EROOD & PATISSERIE

HIEUW & BllZONDER

Sag
Barista express
stainlees stesl
| Do

AITIEE

o, B usmw

MAMBIIDHGE Y

R

B Fairaken Brouwern) Zoslerwnds §13922

LS Frveat

4 gl

B LU L D L
HORECAHELDEN:
ONGE INSPIRATORS

128

CASE: SLIGRO FOOD GROUP

In 2020 heeft Sligro Food Group de integratie
van de nieuwe infrastructuur en techniek van
Heineken succesvol afgerond - onderdeel

van een jarenlang strategisch partnership,
waarbij Sligro exclusief de distributie van de
Heineken-fustbieren in Nederland verzorgt.
Hierdoor werden in 2021 40.000 klantnummers
gemigreerd naar de nieuwe digitale omgeving,

WWW.SLIGRO.NL
factuur. De waardering van klanten voor deze
nieuw geintegreerde bestelomgeving, evenals de
gecombineerde bezorging en facturatie, is hoog.
De succesvolle migratie zorgde er ook voor dat
circa een derde van de klanten op organische
wijze producten uit nieuwe categorieén is gaan
bestellen, een positieve trend waar Sligro met de
gecombineerde diensten en digitale tools goed

ONLINE

Sinds november 2020

met als doel: één bestelling, één levering en één op inspeelt.
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Triple

Fullservice digitaal bureau

BUREAU-IDENTITEIT

Triple zet technologische kansen om in tastbare
oplossingen voor vandaag, We zorgen ervoor
dat je digitale operatie vlekkeloos draait, zodat
je elke dag maximaal presteert. Tegelijkertijd
onderzoeken we wat je morgen kunt betekenen
en met welke technologie je die doelen bereikt.
Zo zijn we de drijvende kracht achter de digitale
vooruitgang van onze opdrachtgevers. Want
verandering maken we waar door te doen.

SPECIALISATIE

Sinds 1998 speuren we naar de technologische
kansen van overmorgen en zetten deze omin
tastbare oplossingen voor vandaag. Zo brachten
we als eerste live video naar mobiele telefoons
en ontwikkelen we sindsdien toekomst vaste
platforms. We zijn een fullservice digital agency
met grote footprint in media en customer
experience.

SELECTIE VAN KLANTEN
VodafoneZiggo, NLZIET, citizenM, AFC Ajax, &C,
Max Verstappen, LINDA, Talpa, PostNL, ANWB

=» AANGESLOTEN DDA, VIA Nederland,
Dutch Digital Design

=>» BEDRIJFSGROOTTE 300+ werknemers

=> OPGERICHT IN 1998

FMCG

MEDIA

TELECOM
| I (CLOUD) HOSTING

DATA & INSIGHTS

ONTWIKKELING

TRIPLE

Keesomstraat 10e, 1821 BS Alkmaar
072 512 95 16, info@wearetriple.com
WEARETRIPLE.COM

Ben van der Robert Overweg  Sander de Vries
Burg Innovation Director ~ Account &
Ccco Marketing Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/TRIPLE
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ONLINE TV-KIJKEN VIA
EEN PLATFORM, ALTIJD
& OVERAL

CASE: NLZIET

Hoe creéer je een toekomstbestendig alles-in-
één-platform, waarop je live, terug of vooruit

je favoriete programma’s kijkt? Al sinds 2014
bedient NLZIET de Nederlandse kijker met

off- en online tv, altijd én overal. Maar de
gewenste gebruikservaring en kijkbeleving
pasten niet meer bij de enorme groei en nieuwe
gebruikerseisen. En daarom was het tijd voor
een grote update van het streamingplatform. In

o i W

B Hevvaiies

nauwe samenwerking met NLZIET ontwikkelde
Triple een gebruiksvriendelijke interface. Deze
opgefriste omgeving biedt haar gebruikers op elk
platform dezelfde ervaring. Van web en mobile
tot Smart TV en Chromecast, NLZIET biedt jou
voortaan een rijkere en persoonlijke kijkbeleving
en bingewatching op ieder scherm. Vernieuwend,
persoonlijk en gebruiksvriendelijk: het NLZIET-
platform is klaar voor de toekomst.

-t W

Pirstes of it Caribbeams The C Unas

Mi, Framd YWinder Soal R Hel Far=ilicinar

W Wt Er Alles Van! Hartwran i Lty

WWW.NLZIET.NL

ONLINE
Sinds 2021

e van de 3;'?

Vierma sk

Live tv

Hart van Nederla...

Verder kijken

&II

Podium Witteman

%3

HOS Journs|
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Uw Business Online

Fullservice marketingbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn UBO, het meest ondernemende
marketingbureau van Nederland. Met een eerlijk
verhaal en onze fullservice ontwikkelprogramma’s
bouwen we stapsgewijs aan de groei van

jouw organisatie. Ondernemen zit namelijk

in ons karakter. En we willen dat doen met
ondernemers, marketingmanagers en hr-
professionals met lef. Die geloven in een krachtig
merk en de concurrentie achter zich willen laten.

SPECIALISATIE
B2b, bac, b2e, web en app development, business
development, virtual production en video.

SELECTIE VAN KLANTEN

G-SHOCK, CASIO, Weber Store, Equans, SNS,
Volvo, AB Midden Nederland, ADDCOMM,
e-office, Heinen & Hopman

=> AANGESLOTEN Google Partner, Hubspot Partner,
Leadinfo

=> BEDRIJFSGROOTTE 30 werknemers

=>» OPGERICHT IN 2014

AUTOMOTIVE
BoUW
CONSUMER ELECTRONICS

SOFTWARE & SAAS

‘ MARKETING
VIDEO EN VIRTUAL PRODUCTION
STRATEGIE

UW BUSINESS ONLINE

Amersfoortseweg 28A

3751LK Bunschoten-Spakenburg

030 700 97 63, contact@uwbusinessonline.nl
WWW.UWBUSINESSONLINE.NL

Jan Jaap Glerum  Merel van Beekum Gesille Huijgen
Storyteller Teamleider Marketing- en com-
Marketing municatiespecialist

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/UW-BUSINESS-ONLINE
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+39% AWARENESS
ONDER JONGEREN MET
UNIEKE STRATEGIE

CASE: G-SHOCK NEDERLAND

Met relatief beperkte middelen maximale
awareness genereren binnen een niche-
doelgroep? Dat was de uitdaging voor G-SHOCK.
In voorgaande jaren bouwden we een netwerk
van micro-influencers. Dit jaar creéerden

we een exponentieel effect in de micro-
influencerstrategie met een online wedstrijd voor
een nieuwe merkambassadeur in Nederland.

Via social media kwam je op de website voor
inschrijving en het uploaden van je persoonlijke

video. Fans konden er stemmen in 1-op-1-
videobattles, net als op Instagram. Met ruim 300
inschrijvingen, 35.000 stemmen, 2.500.000 views
en groei in merkbekendheid binnen de jongste
doelgroep (16-24 jaar) van 29,25% naar 40%
werden de vooraf gestelde targets ruimschoots
overtroffen. Winnaar en professioneel BMX’er
Levi Weidmann mag zich de nieuwe G-SHOCK-
ambassadeur noemen.

G-SHOCK

X G-SHOCK

WWW.GSHOCKAMBASSADOR.NL

ONLINE
Sinds januari 2021

A Alle deelnemers kregen een persoonlijke bedankkaart en
een G-SHOCK-zaklantaarn. De beste 48 inzendingen ontvingen
een G-SHOCK-horloge, weer met een persoonlijke bedankkaart.
Veel van hen postten het horloge op hun socials. De hele
contest draait om het bouwen van sterke relaties met de fans.

<« Met de top 6 draaiden we een videocampagne en we sloten

af met een liveshow (Virtual Production) waarin de winnaar
bekend werd gemaakt door G-SHOCK-ambassadeur Redo.
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Valtech

Global digital agency

BUREAU-IDENTITEIT

Wij zijn Valtech, een internationaal bureau dat
bedrijfstransformatie realiseert door doelgericht
te innoveren. We bereiden bedrijven voor op
wereldwijde markt- en consumententrends

en helpen bij de relatieopbouw met hun
eindgebruikers via digitale en fysieke
contactmomenten. Van strategisch advies,
servicedesign en marketingcampagnes tot
(composable) commerce, we zijn erop gebrand
onze klanten toekomstbestendig te maken.

SPECIALISATIE
Transformation consulting, digital platforms,
marketing services, connected experiences.

SELECTIE VAN KLANTEN
ASML, Danone, DSM, Grundfos, L’Oréal, PepsiCo,
Philips, Volkswagen, SEAT, Wavin

=> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 250 werknemers
=> OPGERICHT IN 2016

AUTOMOTIVE
BoUw
FMCG

RETAIL

ONTWERP
ONTWIKKELING
STRATEGIE

VALTECH
Kanaalweg 29, 3526 KM Utrecht
088 648 00 00, info@valtech.nl

WWW.VALTECH.NL
— r
Pim Brouns Kars Kooistra
Managing Director ~ Commercial
(ai.) Valtech NL Director Valtech NL

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/VALTECH
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DE FITTING DIE

JE WEGBLAAST

CASE: WAVIN

Waar men zich doorgaans niet bewust
bezighoudt met producten van Wavin, dat
innovatieve en duurzame oplossingen levert voor
de bouw- en infrastructuur, doen installateurs
dat wel. Stel je dus voor, je bent installateur
en hebt net een leidingsysteem geinstalleerd.
Bij de luchtdruktest blijkt dat je ergens bent
vergeten een fitting aan te drukken. Maar
welke? We introduceren: Wavin Tigris K5/Ms.
Een ongeperste Tigris K5/Ms maakt tijdens de

Wavin Group

1TADE Rallcwsn

ad+ @
Viailiger B schonar - giparsen mael WChE heofl 1o 2'n voordelen. bekor
ol jo Tigris FEMAS gobnuibl. Onlokek nu alle vooedolen van alpoisen
rrat lucia S el 0T

[Wavin)

Volg het geluid en
vind de ongeperste
fitting

Bested gratis tesipack & otk sle woordelen van alpsisan
mat fucht!

OO 4 rTEs AL
I{h"-:f'c."-l-' =] commentaa =0 Dade

test een fluitgeluid, zodat die vergeten fitting
zich direct openbaart. Dat maakt het leven

van installateurs een stukje makkelijker. Tijd,
dus, om hen een sample pack aan te laten
vragen. Met KPI’s, media-, personalisatie-

en retargetingplannen kwam de Europese
socialmediacampagne tot leven. De resultaten?
Een drukbezochte landingspagina én zo’n 1400
aanvragen in korte tijd.

' Wavin

We hebben goed
nieuws voor je...

WWW.WAVIN.COM/NL-NL/TIGRIS-K5-M5

ONLINE

Sinds 2020

Meer weten over
de voordelen?
Swipe up!
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Van Ons

Fullservice internetbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Wij bedenken, ontwerpen en bouwen

digitale kanalen, zoals corporate websites,
contentplatforms, Mijn-omgevingen en apps.

We zorgen voor de juiste integraties tussen alle
kanalen, zodat de gebruiker een betere ervaring
krijgt en onze opdrachtgevers interne processen
nog efficiénter kunnen maken. Meer digitale
slagkracht noemen wij dat. Samenwerkingen gaan
wij aan voor maanden en vaak voor jaren.

SPECIALISATIE

We ontwikkelen graag complexe digitale
kanalen. Denk aan platformen waar miljoenen
bezoekers met gemak doorheen kunnen of
Mijn-omgevingen die gebruikt kunnen worden
voor het opbouwen van bezoekersprofielen.
Vervolgens koppelen we die kanalen naadloos
met ERP- en CRM-systemen, apps en andere
SaaS-oplossingen.

SELECTIE VAN KLANTEN

DPG Media, IKEA Foundation, Hypotheekshop,
BMN, BUX, De Balie, Dudok, Amerpodia, AVL,
Rijkswaterstaat

=> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers
=> OPGERICHT IN 2006

BOUW
CULTUUR
‘ FINANCIALS

TRAVEL

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

VAN ONS

Weteringschans 106, 1017 XS Amsterdam
020 331 81 77, info@van-ons.nl
VAN-ONS.NL

Robert van Jeffrey de Visser  Marcel Molenaar
Eekhout Operations Online Producer
Oprichter Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/VAN-ONS
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EEN LOKAAL
NIEUWSPLATFORM VOOR
EEN MILJOENENPUBLIEK

CASE: DPG MEDIA

DPG media benaderde ons toen lokaal
nieuwsmedium indebuurt.nl al veel

harder groeide dan hun platform aankon.
Doorontwikkeling is onze tweede natuur,

dus aan ons de taak om deze groei in goede
banen te leiden en een platform te bouwen
voor de toekomst. Zowel design als techniek
gingen compleet op de schop. Voor alle steden
bouwden wij een digitale omgeving waarop al
het lokale nieuws makkelijk te beheren is door

de plaatselijke redactie. Zowel tekst als beeld.
Inmiddels telt het platform van indebuurt al 39
van deze omgevingen. En het resultaat mag er
zijn. De lokale nieuwszoeker weet het platform
goed te vinden. Met miljoenen bezoekers per
week trekt indebuurt een enorm publiek. Het

platform is schaalbaar gebouwd en kan dus met
gemak dit soort volumes aan. Zo wordt de lokale

nieuwsbehoefte altijd vervuld.

indebuurt

..... Dipditeleny = Wawws D Bobirben  Duosr Winsshn el sl

¢ o y 7
centrem et drl.rlj: hij__;&ll_t'p.wr kers op
waprfichien: dit zijn depian nof

Twee jaar geleden:
dieles viegen o
straat door storm
Ciara onzo zag dat
erult

shoppan bij
winkelcentrum
Boven 'ty

Meer nieuws

Canti erepuil indetiuurt geef T i dere pndrma winkol
K een hotelbon weg Arstardam mag j alles resten
AR W e det dit

Fistn fosbule: recosdasntal s-bikes  Vn rewris fajes ot poy T

wrw 0 badyegs (K) wsbenpe [B vomen [ lgeds 6 Sav

Sy Gy o

Partnerbijdragen

Blijf op de hoogte
[ —— van alles uit
Amsterdam

Perfecte (date)tip: in
T it et [ weten 3l o gast “dete loods kijk e jo
argaraen in Arsterdsm ogen ult en wi

testten het vast

De redactie tipt

geutoisn in Amgbecdsm

Lirt o] Dt grede bnsg in Moord

ka e, s i

INDEBUURT.NL

ONLINE
Sinds januari 2021

{8 Aasmiediegen

PR Vecatures

A Eris goed nagedacht over de navigatie van de site. Met name
op mobiel moesten de grote hoeveelheid opties een logische
plek krijgen en makkelijk te vinden zijn. Ul-technisch is het een
pareltje. Een leuk detail is dat elke stad een unieke naam voor de
inwonerspagina heeft.
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Yellowgrape

Data driven e-commerce agency

BUREAU-IDENTITEIT

Yellowgrape is een data driven e-commerce
agency. Onze expertise is het voorspellen,
creéren en optimaliseren van groei. We weten
als weinig anderen hoe de hazen lopen. Goed te
weten voor grensverleggers: alles wat we maken,
is ook internationaal inzetbaar. Yellowgrape
gelooft in een beweging richting duurzame en
eerlijke businessmodellen. Wie de toekomst wil,
zorgt voor haar. Kom groeien met ons.

SPECIALISATIE

Bij ons klop je aan voor een heldere strategie
waarin alle elementen samenwerken. Synergie

is de sleutel. Jouw bedrijfsvoering is de rode
draad. We werken altijd aan een concrete
groeidoelstelling. Het pad ernaartoe is realistisch,
voorspelbaar, meetbaar en bomvol innovatieve
technologie en rake creativiteit.

SELECTIE VAN KLANTEN

Protest, Grutto. Europarcs, Uitgekookt, Zitmaxx,
PlatteTV, Zorgkiezer, DekbedDiscounter,
Tegeldepot, Open32, De Jong Intra

=> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 34 werknemers
=> OPGERICHT IN 2014

FMCG
FASHION
HOME & DECO

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

YELLOWGRAPE

Herengracht 231,1016 BG Amsterdam
020 244 03 13, hello@yellowgrape.nl
WWW.YELLOWGRAPE.NL

Rik v.d. Wijngaard Michel Gerritsen = Shannon
Founder & Creative  Senior Digital Westerink
Director Designer Digital Designer

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/YELLOWGRAPE
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BLOEIENDE BUSINESS
VERPOTTEN VOOR
VERDERE GROEI

CASE: FLEUR

Duurzame, kwalitatieve binnen- & buitenplanten.
Fleur.nl is gestart door Henry, zoon van een
kweker, met als doel om mooie planten direct uit
de kas thuis te bezorgen. Na een aantal jaar van
tientallen procenten groei, is Fleur.nl letterlijk it
zijn e-commerceplatform gegroeid. Het grootste
struikelblok waren de plant-potcombinaties,
waarvan de verkoop achterbleef. De wens

was om in het design een geolied proces te

maken waarbij klanten automatisch plant en
pot combineren. Daarnaast moesten beleving
en inspiratie een belangrijke leidraad vormen
binnen het platform. In het redesign zijn diverse
touchpoints gecreéerd om de bezoeker te
inspireren, adviseren en door het assortiment
te leiden. Op de productpagina is een module
ontwikkeld waarmee de aankoop van een plant-
potcombinatie gestimuleerd wordt.

<fleur.nL

Duurzame, kwalitatieve
binnen & buiten planten

W hexden van alle soortan planien, anfdoek ons

rode assorlimant on vind [ouray rmeafich,

Aanraders van Fleur.nl

@ : @

2

P ki Neabars pRarian e W Hma—potin

Bioderen valen Bigderen hangan
(=4
- L]
it s aen Teen oo e Mesaiol helosn van 1s
iy ol 1o v witer waktig water of cverdroge
Chack bt lobel von jous worlels, gesd e plord
[ L

“Groen is onze passie, doarom willen we bijdraogen aan een
gezonde groei van je plant” - Henry CEO

Slippen op blod Blod droogle

1 g OO T W Bren [t i ey Twkan von fe

ap de Bloderen, waher de wenig of e vael waler

patgrond Crack hat lobasl van foow
phan

WWW.FLEUR.NL

ONLINE

Sinds februari 2022

= Q <fleurnl @ w
Kamerplanten
Y &P P
P PlaterI e e Cootu B Bayrson
plantun nrrerpdan smlppior Ty
25 Filters
@ >

Aeschynanthus Japhrolepls Asschynanthus Lobblanus
1 f Twwistar

anem ] cas eoeml £14,85
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Yellowgrape

Data driven e-commerce agency

CASE: SMARTBLINDS

Smartblinds is een uniek systeem

waarmee raamdecoratie vanaf de bekende
smarthomeplatformen kan worden aangestuurd.
Yellowgrape is gevraagd om het design van

het nieuwe platform voor haar rekening

te nemen. De grootste bottleneck in de
journey? Het inmeten en samenstellen van de
raamdecoratie. Uit de data bleek dat het ‘zelf
inmeten’ van raamdecoratie een conversiekiller
is. Smartblinds introduceert daarom een gratis

inmeetverzekering. Aan ons de taak om deze
zekerheid niet alleen in het oog te laten springen,
maar ook te combineren met de UX-flow. In de
uitwerking sluit het design niet alleen aan op de
doelgroep, maar leggen we de keuzestappen
visueel uit. De inmeetverzekering komt daarbij
terug op beslissende touchpoints. Keuzestress
en uncertainty in het aankoopproces worden
hiermee weggenomen.

SMAITBLINDS

ROLGORDIINEN

A BETTER WAY OF LIVING
T :rni-"‘:?l"‘l‘.'ﬂ' |

Crofar e porfocte smart hame mat

G0 ROLGORDTINEN

ACCESSOIRES GET FHART

#n maak b dagelijs leen geemk o - e Wik e

disuramas

.

WEALE STALEN AkN 5

VOOR IEDERE RUIMTE EN SMAAK

ENJOY HOME, LIVE
SMART

[ plek waar @ jo meeste td doorbeangt {a thuls, Maak
s zign makkalifioar, veiliger, duurznmen en lowiose met
emart homa, Koppel orne slaktischs raasmdecoratio mal
de bekendsho smart home systeman an star smart
Ihang!

MEER DVER SHART HOME

WWW.SMARTBLINDS.NL

ONLINE

Sinds oktober 2021

SMARTBLINDS B o

Stofkdaar: 08 Whity n
+ [cats staal

Tijstounen Cassutte
Systeem grookte: ¥e n.

ey

Stel zamen

€ 273,08
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VERDER SAMEMSTELLEN

CASE: HAPPYBEE

Happybee biedt een brede collectie A-merk
kinderkleding voor kinderen van o tot 12 jaar.
Yellowgrape en Happybee werken sinds begin
2020 samen. Aan het begin van de samenwerking
is een strategische roadmap gemaakt waarin we
het e-commercefundament willen versterken.
Het bestaande platform groeide letterlijk uit zijn
(kinder)jasje, waarbij met name de conversies

op mobile onder druk kwamen te staan. De UX

op mobile voldeed niet meer en een mobile-
first redesign van het gehele platform was
ingezet. Hierbij zijn alle hoeken van het platform
nauwkeurig geanalyseerd. De plooien die
conversies in de weg zaten, zijn nu volledig glad-
gestreken. Zo zijn de categoriefilters, check-out
en brandpagina’s volledig opnieuw opgezet.
Vanuit een mobile-firstbenadering zijn hier de
conversies ook weer futureproof.

WWW.HAPPYBEE.NL

ONLINE

Sinds maart 2022

Tumes d ettt Draapl

T gten i o

W,

Nkar g s Fngm

VINGINOES

VINGINOE

HRPRYE T

= () Wnar e o nat O Pogi?
—

i .-.I: . i?m% 3 ¢ —
Atublitaves yoop S
een nieuw schooljaar 3

‘|_ -
d E

() voor 33.00 bevied, mongen guirated

Voor wie ben je aan het
shoppen?
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Bluebird Day

E-commerce agency

BUREAU-IDENTITEIT

Bluebird days zijn van die momenten waarop
alles samenkomt. Optimale condities, om perfect
te presteren en verder te komen dan je durfde
te dromen. Wij houden hiervan! Samen met

jou creéren we de perfecte condities om te
innoveren in e-commerce. Aangenaam! Wij zijn
Bluebird Day.

SPECIALISATIE

Wij zorgen voor de ideale condities om te
innoveren én excelleren in e-commerce. Met
strategie, creativiteit, design en development
bouwen we innovatieve webshops en
omnichannelbelevingen. Zo helpen we A-merken
en retailketens succesvol te zijn in e-commerce.

SELECTIE VAN KLANTEN

Brabantia, JohnBeerens.com, Nespresso, Sligro,
Hubo, Bruynzeel Keukens, Cavallaro Napoli, instax,
Kwalitaria, VIA VAI

=» AANGESLOTEN DDA, Fronteers,

City of Imagineers, Dutchento
=> BEDRIJFSGROOTTE 45 werknemers
=> OPGERICHT IN 2009

FASHION
FMCG
HOME & DECO

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

BLUEBIRD DAY

Reduitlaan 29, 4814 DC Breda

076 204 30 46, hello@bluebirdday.nl
WWW.BLUEBIRDDAY.NL

B

o
U2

%

Wim La Haye Ricardo van Weerd
Commercial Operations director
director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/BLUEBIRDDAY
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INTERNATIONAAL
METERS MAKEN OP B2B-
EN B2C-PARCOURS

CASE: ROGELLI

Samen met de sportfanaten van Rogelli

hebben we gedemarreerd op het gebied van
internationale én bac-verkoop. Rogelli heeft al
jarenlang succes onder professionele wielrenners
en sportliefhebbers: voorheen lag haar kracht in
b2b, nu maakt ze een inhaalslag richting b2c. Als
team hebben we een geheel nieuwe architectuur
ontwikkeld op basis van Magento en Pimcore,
gekoppeld aan Microsoft Dynamics 365. Met

de nieuwe omgeving kan Rogelli eenvoudig

de verschillende websites aanpassen binnen
dezelfde omgeving en blijft alle productdata
up-to-date. Ook de rit naar bestellen is stukken
sneller voor zowel b2b- als bac-klant. Alles voor
meer efficiéntie, meer online zichtbaarheid en
internationale groei. Met het nieuwe platform kan
Rogelli de (online) afstand ten opzichte van de
concurrenten wereldwijd écht vergroten.

[~ Iy COLATTE . MmACH T AT BACD DT w0 BT 6

Shop de wintercollectie

PRODUCT HIGHLIGHTS
e Wved e ek e S Bt e Visla e
LE L] X £

ROGELLI.COM

ONLINE
Sinds maart 2021

euwe wintercollectigh
isonline

BEELIK HIER -2

A Samen met Rogelli zijn we het avontuur aangegaan om een
compleet nieuwe beleving online te bouwen met de nieuwe
website. Melvin Wagtmans, CEO van Rogelli: “Het resultaat is
een gave website waar we ontzettend trots op zijn en die door
steeds meer sporters ontdekt wordt.”
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Bluedesk
E-commercebureau

BUREAU-IDENTITEIT

We helpen u met een goed doordacht
e-commerceplatform, online marketing en
PIM-projecten. We spelen in op veranderend
gedrag van uw klanten, ontwikkelingen bij uw
concurrenten en nieuwe mogelijkheden in de
ingezette systemen. Zo zorgen we samen dat uw
(e-)business doorgroeit. Dit doen wij al meer dan
25 jaar met passie.

SPECIALISATIE
E-commerce, online marketing en PIM-
implementaties.

SELECTIE VAN KLANTEN

VARO Energy, Zevij Necomij, Truckland, Nh1816,
Smartwares, HOYA, Essentiel Antwerp, Tricorp,
PVG, DigiNet, ProNails, Horta

=> AANGESLOTEN -
=> BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers
=> OPGERICHT IN 1995

ENERGIE

INDUSTRIE
LOGISTICS & FULFILLMENT

RETAIL

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

BLUEDESK

Rogier van der Weydestraat 8a, 1817 MJ Alkmaar
072 520 03 10, info@bluedesk.nl

BLUEDESK.NL

\

Barry Tempel Gert J Willem Ruiter
Directeur Project Manager Digital Marketing
Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/BLUEDESK

146

PARTNERSHIP
VERDER
UITGEBOUWD

CASE: KOKS GROUP BV

In de vorige editie van de EGUIDE presenteerden
wij met trots het nieuwe online platform voor de
diverse internationale websites van KOKS Group.
Na deze succesvolle lancering hebben wij met
elkaar doorgepakt op de webshops. Vanuit het
all-in-oneplatform Dynamicweb®, waar onder
andere e-commerce, PIM en online marketing
aan boord zitten, konden we binnen dezelfde
installatie de webshops ontwikkelen. De webshop

RIDGIDKOLLMANN.COM
van Ridgidkollmann.com is daarmee de blueprint
geworden voor de andere shops die KOKS Group ~ ONLINE
gaat lanceren. Deze kostenefficiénte oplossing Sinds januari 2022
maakt tevens een relatief korte doorlooptijd
mogeljk. Hierdoor kan KOKS Group nu in een
hoog tempo verder hun marktleiderschap online
verder uitbouwen en de voorsprong op de
concurrenten vergroten.

Grootste RIDGID shap van
Nederland en Bel

Sinds 1923 vertrouwen wereldwijd
professionals op het merk RIDGID

r wgd

Kopen, hunen of leasen

RIDGID K-50
oooo

€1.075,00 =x
=y -
- .- .
- B . A Duidelijke navigatie en conversiepaden om de mobiele
.y e 4 bezoeker optimaal te bedienen.

<« Volledig voor conversie geoptimaliseerde
productdetailpagina. Alle belangrijke elementen voor de
doelgroep zijn hier aanwezig en direct in beeld.
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Concept?/
Strategisch ontwerpbureau

BUREAU-IDENTITEIT

Hoe bereik je digitaal succes? Het begint met
weten wie je (potentiéle) klanten zijn en wat
ze willen. Sinds 1999 bewijzen we dat human
centered design wérkt. Altijd met de gebruiker
centraal als basis voor de hoogste conversie en
beste beleving.

SPECIALISATIE

Concepty is een strategisch ontwerpbureau. Met
35 vakmensen ontwerpen we digitale producten
en diensten waarin de ideale klantbeleving
centraal staat. We onderzoeken, ontwerpen,
testen én bouwen digitale producten en diensten
met en voor gebruikers.

SELECTIE VAN KLANTEN

Gadero, FritsJurgens, Gemeente Groningen,
KIJCK. makelaars, Corlido, MVO Nederland,
TRIP Advocaten Notarissen

=> AANGESLOTEN -
=> BEDRIJFSGROOTTE 35 werknemers
=> OPGERICHT IN 1999

ENTERTAINMENT

MEDIA

OVERHEID

SPORT

MARKETING

ONTWERP

OVERIG

STRATEGIE
CONCEPT7
Peizerweg 97, 9727 AJ Groningen
050 360 02 33, hallo@concepty.nl
WWW.CONCEPT7.NL

?
4 [

John Ivo Bosma Jaap de Vries
Wittmaekers Lead User Lead Visual Design
Directeur Experience

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/CONCEPT?
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DE WERELD
MOOIER MAKEN
MET JE TUIN

CASE: GADERO

Zit je het liefst in de zon in je tuin, of ga je
liever aan de slag mét je tuin? Gadero levert
in elk geval inspiratie en producten om alles
uit je tuin te halen. Vlonders, overkappingen,
blokhutten, terrasbenodigdheden en meer.
Gadero wil haar online ambities in 2022 veel
beter waarmaken. Het huidige platform
heeft technische beperkingen en sluit niet
genoeg aan bij de behoeftes van klanten. Met

een verbeterde informatievoorziening, goed
verwachtingsmanagement en door klanten

aan de hand te nemen met inspiratie en
stappenplannen moet de conversie omhoog.
Niek Hindriks, marketingmanager Gadero:
“Concepty is de nuchtere, ervaren specialist
om samen onze nieuwe webshop te ontwerpen
met een optimale user experience en goede
conversie.”

G RO Cleras  Coma D Geoss  Dmen 0w

Wigeder Crvriisiing T et [

Buiten genieten
binnen handbereik

R

Ons assortiment

Wiar o s o poa? (0]

een meuwe
vioer?

K o i gevelbakleding en rabat Hoge kaning op parkel, lsminast sn PYC
[ = T T ) Boagn orm asbfirresl 5
Wij zijn er om je te helpen

@35  ecaders (@ a

WWW.GADERO.NL

ONLINE

Sinds 2022

= ®Gadero ©

Home : Vionder » Vionderplasken

Terrasplank Ipe
Hardhout Glad
Geschaafd

] =

Duurzaamheid Hardhout

~" Artikel is op voorraad

Merk Fesca
Breedte 145cm
Dikte 21lcm
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Coolminds

Next level partner in digitale procesoptimalisatie

BUREAU-IDENTITEIT

Met cool minds, beide benen op de grond en
altijd op de hoogte van de laatste trends in ons
vakgebied, ontwikkelen wij de slimme, innovatieve
software waarmee jij je commerciéle processen
optimaliseert en als bedrijf nog beter presteert.
Of het nu gaat om een start-up, een corporate

of een mkb-bedrijf: samen maken we je ambities
waar. Zodat jij je onderscheidt van je concurrent
en uitkomt waar je met je business wilt zijn.

SPECIALISATIE

Wij ontwikkelen software en digitale maatwerk-
omgevingen voor efficiéntere commerciéle
(b2b-)processen en helpen zo je bedrijf uniek

in de markt te zetten. Van online bestelstraten,
offertetools en klantportalen tot slimme advies-
wizards: wij bieden de strategisch doordachte
oplossing waar je direct de vruchten van plukt.

SELECTIE VAN KLANTEN

VodafoneZiggo, Seafood Connection, WTC Expo,
AB Vakwerk, AND Cheesetrade, Fries Museum,
De Duurzame Oplossing, Fier

=> AANGESLOTEN 1SO 27001, ISO 9001, NEN7510
=> BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers
=> OPGERICHT IN 2009

HEALTH
LOGISTICS & FULLFILMENT
OVERIG

ONTWERP
ONTWIKKELING

COOLMINDS
Tesselschadestraat 6, 8913HB Leeuwarden
058 233 34 10, hallo@coolminds.nl

COOLMINDS.NL
L)
‘a ¢
& |
: i
Jan Dirk Bijker Jeroen Reinsma Rogier Mink
Directeur Senior Consultant ~ Commercieel

Directeur

MEER WETEN? =» WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/COOLMINDS
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HELDERE COMMUNICATIE

TIJDENS HET
HELE PROCES

CASE: VODAFONEZIGGO

leder jaar realiseert VodafoneZiggo tiendui-
zenden nieuwe aansluitingen. Vanuit de wens

de communicatie met klanten, aannemers en
corporaties rond het aansluitproces te verbete-
ren, ontwikkelden wij een klantportaal en een API,
koppelden die aan de achterliggende systemen
waarop alle aansluitingen binnenkomen en bouw-
den daaroverheen een communicatiesysteem.
(Toekomstige) klanten worden daarmee op de
hoogte gehouden van ontwikkelingen rond de

ﬁ;ﬁeht een nieuwe
datum doorgegeven

- Bedankt voor het doorgeven, We

pi Hi?lﬁl}:’tﬁ:rﬂﬂt'inf.willzdlﬁ
jzigen? Bukijk e aanvrang via

aansluiting op hun adres. Na oplevering kan de
klant direct diensten bestellen of een verhuizing
doorgeven. Daarnaast betekent de oplossing dat
leads sneller kunnen worden opgevolgd, met een
hogere conversie als resultaat.

Coen Hartogensis, marketeer VodafoneZiggo:
“Coolminds heeft onze wens razendsnel vertaald
in een technische oplossing, die we samen conti-
nu verfijnen”

Een nieuwe aansluiting:
van start to finish

De doorlooptijd van een aanslulting is 4
tot 16 weken,

L

L | "

i
;, Il
-

Dwe aansluiling is sangevraagd
De sansluiting wordf bij ons
aangevrangd door 48 bolwer of
Architect

Viaarlophpe plandatum

D aannemer dost een
vondopige inschatibeg van de
opleverdatum Let op, deze kan
tussantiids wijzigen

Definitieve plandatum

De aannemer gesft edn
definitiewe datum waarop de
aansluding gereed gaat Tijn

MIJNNIEUWEHUIS.ZIGGO.NL
ONLINE

Sinds 2021

Tesselschadestraat &

Plaats Lecuwarden

Je aanvraag

Status
Aanvraagnummer 1000457101
AanvTaacdatum 24 januan 2041

Wensdatum

Wanaf nu kun je bestellen!

e bent belemaal kisar voor rizendsnel
el e het Tk bosn van na

Contactvoorkeur

Por s

A De doorlooptijd van een aansluiting bedraagt vier tot zestien
weken. Bij nieuws of wijzigingen in het proces rondom de
aansluiting - een nieuwe plan- of opleverdatum bijvoorbeeld -
ontvangt de klant direct een update via e-mail of sms.

<« Aansluiting kiaar? Bestellen maar! Zodra de aansluiting is
opgeleverd, kan de klant Ziggo-diensten bestellen. De klant
ontvangt vervolgens het (de) betreffende installatiepakket(ten),
of er wordt een monteur ingepland om de dienst(en) te komen
installeren.
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CASE: PLANTHUNTERS WWW.DUTCHWEBDESIGN.NL/CASES/

D utc hwe b d eSI g n De droom van de oprichters van Planthunters uit de FloriApp. Ook consumenten kunnen hier PLANTHUNTERS-B2B-MAGENTO-WEBSHOP

was om nieuwe, bijzondere planten toegankelijker  terecht voor meer informatie over het kopen

I | ken. D ild i latf bijzondere planten. Planth i ONLINE
Fullservice internetbureau e maken, Dasrom widen e cen ieun platform an blgondere planten Parthuntes ogeen - OMLME

ontwikkeld. Planthunters maakt onderscheid ook meebieden in een veiling via onze eigen
tussen kwekers, exporteurs en retailers. Deze ontwikkelde module. Dit kan realtime of via
typen klanten hebben elk een eigen omgeving automatische biedingen. Na afloop van de veiling
binnen de webshop. Voor kwekers wordt het wordt er automatisch een order aangemaakt en
assortiment via een koppeling direct opgehaald ontvangen alle belanghebbenden een bericht.

BUREAU-IDENTITEIT o
Bij Dutchwebdesign werken specialisten van PLANTHUNTERS  AucTioNs wEBsHOP

verschillende disciplines. Daarmee hebben we
voldoende kennis in huis om voor, tijdens en

na een project de kwaliteit te garanderen die M ET E I G E N o N LI N E

onze klanten verdienen. Van sterke strategie FOR SALE DIRECTLY FROM THE GROWER
tot gebruiksvriendelijk design en van maat-

werktechnieken tot strategische online VE I LI N G M o D u L E
marketingaanpak. Wij gaan voor langdurige

samenwerkingen waarin we samen met onze
klanten blijven doorontwikkelen.
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SPECIALISATIE
Strategie & advies, UX-design, development
& techniek en online marketing,

Ciiotien Kerredy e ST aonk Philotpncingn Wiite Weren Bicolor
SELECTIE VAN KLANTEN PFut e com | P k. Yoo g o AT — Ptk B oy M e
W e R Ve par i 1 S par un | Fhrrier e un: |

Steinhauer, Surplus, Biesheuvel, OFYR, Hobrand,
Planthunters, Octagon, PCPO, Stichting reclame

code, EFDN ;
ALL PRODUCTS =3

-> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers
=> OPGERICHT IN 2006

HOW DOES IT WORK?

CONSUMER ELECTRONICS

FASHION PRANULNDETS Fag something Lo aller far everynie i te plant business. Wiat kind of Boaner abe vouT
TELECOM
MARKETING
ONTWERP
STRATEGIE |
EXPORTE
DUTCHWEBDESIGN

Keizerstraat 17, 4811 HL Breda
076 532 36 19, inffo@dutchwebdesign.nl

WWW.DUTCHWEBDESIGN.NL
EMDING SOON BEST AUCTION HEW FOR SALE
PHILODEMDROM ';3’- _— “a
WHITE PRIMCESS

= FULL MOCHN

ot mee N On

Phiaacnnn wWhits Prini - Fu Ciberoe Minterady

A

P ine o Pt alne 0 | i Ol Vi
bk o b urmor par ank

Joost Mullaert
Directie

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/DUTCHWEBDESIGN
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Egeniq

Maken en implementeren van slimme apps

BUREAU-IDENTITEIT

Voor ons bureau is geen technische uitdaging

te gek! Native apps, webapps, maar ook de
backend. Al dan niet gekoppeld. De slimme
koppen van Egeniq draaien hun hand er niet voor
om. Sterker nog, we gaan verder dan de meeste
appbureaus; als apps strategische onderdelen
van de bedrijfsvoering zijn, is Egeniq de juiste
strategische partner om jouw apps te bouwen
en onderhouden. Zo werkt jouw app het beste.
Naast het ontwikkelwerk geven we ook advies en
bieden ondersteuning.

SPECIALISATIE

Egeniq is gespecialiseerd in het ontwikkelen,
bouwen en het verbeteren van apps, responsive
websites en backend-API’s. Daarbij denken

we altijd aan de toekomst. We zijn een
kennisbedrijf en willen graag bijdragen aan
kwaliteitsverbetering binnen ons vakgebied. We
gaan altijd een stapje verder.

SELECTIE VAN KLANTEN

Pathé, RTL Nederland, Regionale Omroepen,
FD Mediagroep, Nederlandse Loterij, SURF,
NPO Radio, VWS, Arsenal FC

-> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 37 werknemers
=> OPGERICHT IN 2010

MEDIA
ONDERWLJS
OVERHEID

SPORT
‘ MARKETING
OVERIG

STRATEGIE

EGENIQ

Orteliuslaan 850, 3528 BB Utrecht
030 767 07 09, inffo@egenig.com
WWW.EGENIQ.COM

Ivo Jansch Peter Verhage
CEO CTO

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/EGENIQ
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SUPERPERSOONLILIK
ONLINE RADIOPLATFORM

CASE: FD MEDIAGROEP - BNR

Ook populair radiostation BNR (FD Mediagroep)
blijft graag in contact met de verschillende
luisteraars. Hiervoor ontwikkelde Egeniq al

in 2014 de BNR-app. Inmiddels ontwikkelt en
onderhoudt Egeniq de app al vele jaren, inclusief
herbouwingen en verschillende backendupdates.
Zo werd het zeer recent, in 2022, tijd voor een
intuitievere en persoonlijkere applicatie, wat
leidde tot een totaal nieuw design. De applicatie

) Podcasts
Ontdekken Mijn podcasts

Tips van de redactia

.."-"f'w-#% e et M

Doakestyn en D o Friciay Woww

Alle podcasts

E‘p. Live: De Ochiondepits

= i

ONLINE
maakt BNR op unieke wijze interessant voor een Sinds voorjaar 2022
verscheidenheid aan (potentiéle) luisteraars.
Appgebruikers hebben niet alleen toegang tot
de liveradioplayer, programma’s en columns; ze
zoeken makkelijk interessante podcasts op, zetten
deze in een wachtrij en downloaden ze naar hun
gewenste device. De BNR-app zorgt voor meer
klanttevredenheid en een hogere conversie door
afstemming op de doelgroep.

poaREsTEt
o1 D W%

Boekestijn en De Wijk

Arand Jan Sookesilin on Reb do Wik gaan o £
& —
beiding van Hugjo Redlsma op ooek nesr de rsuwe — —e =
weraidieda

HNederlandse server betrokken bij

73 voug podcast cyberaanval Oekraine offline; Bedrijf...

Tegensirijdige berichien over
Russische trospenverplaatsingon

5& Boskestin en De Wijk " Dekraine
- Fergutemen

College: democratie volgens dictaters & Woer miljardenveriies Alr Franco-
& i i . LM
Arend Jan Bowkestin an Rab de Wik gaan orde

ling AR Hugo Fesma op Podk RAAr of FEuwn

Hiimaatgeneraal' Tom Middendorp:

-+ Hilinsantverandering keidt tod frictis

?& Boekestin en De Wik
- 1 e i

Hat Autoritaire Blok

08:00 tot 10:00 uur

P Luister live

De Ochtendspits
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Elephant
Digitaal bureau

BUREAU-IDENTITEIT

Een hecht team met grote ambities. Wij
ondersteunen organisaties bij het implementeren
of optimaliseren van digitale oplossingen en

zien onszelf als verlengstuk van onze klanten. De
digitale afdeling die je zelf niet hebt, maar die

wel nodig is. Eerlijk, persoonlijk en betrokken.
Ons werk stopt niet bij de techniek. We nemen
zowel de development als design én strategie uit
handen. Dat is samen groeien!

SPECIALISATIE

Digitale oplossingen die jouw eindgebruiker
verder helpen. Van slimme websites tot complexe
webshops en webapps. Met een doordachte
strategie en een sterk design als basis, werken we
met opensourceplatformen, zoals WordPress,
Magento 2 en Laravel. Als onderdeel van the
HERD hebben we ook altijd andere specialisten
dichtbij.

SELECTIE VAN KLANTEN
TrainMore, Bambook, HUB Footwear, STAR
Specialists, Garagepark, ErasmusRecruitment

=» AANGESLOTEN the HERD, DDA, Dutchento
=» BEDRIJFSGROOTTE 18 werknemers
=> OPGERICHT IN 2009

CONSULTANCY
T

RECRUITMENT & DETACHERING

ONTWERP
ONTWIKKELING

STRATEGIE

ELEPHANT

Burg. de Raadtsingel 93C, 3311 JG Dordrecht
078 84 30 433, info@elephantcs.nl
ELEPHANTCS.NL

- o m

Jeroen Romeijnders Fabian v.d. Houten
Directeur & Strateeg Directeur & Project
Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/ELEPHANT
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RECRUITMENT

WAAR KANDIDATEN EN
HR BLIJ VAN WORDEN

CASE: STAR SPECIALISTS

STAR Specialists is een van Europa’s grootste
bemiddelaars in technische specialisten. Door
de sterke groei was er ook een wens voor een
meer gebruiksvriendelijke en overzichtelijke
website binnen de volledig nieuwe huisstijl. Een
website die makkelijk en eenvoudig te beheren
is voor meerdere interne gebruikers, inclusief
goed werkende ATS-koppeling. De website

Find your
next project

here

TV you NI 1 A0 OCTIMOE EPBAcme, W Thind
WOAIT DO, VML ST (Tt TS 0w Iistiona !

SEAREN Piniuis. Sab SLTLARE 30RY

Project
Engineer

is opgebouwd in het WordPress-CMS voor
veel flexibiliteit en eenvoudig beheer. Door de
geavanceerde koppeling met het Bullhorn-ATS
worden alle vacatures automatisch vanuit het
backofficesysteem in de website geplaatst.

En sollicitaties worden op hun beurt direct
teruggeschoten in Bullhorn.

= & Progect Ergineer you ier seaporaii lof mansging & projest
farticio of sl to medium sioed proects (e promcts neege
Froer iyt cstaind angieaing nd eesmsont

= Miragineg the cverel projest Fanagerment, Dudgeting & pHarving.
tirdiar wiralegy S Contract st

= Maraging snd eacssshully complating smal projects. acooding
0 e

* AcH s partrer for e cormtrocton e dunmg seecutoey

= Masaging propct mascaton paslity ple

Youar profile in o nutshell

= The cantiste skl e 1295+ yours of Releaart proctdn
ey R, (e erior] meperienos, preferatly o
ey o patrochemicsl Uris. Rscheion or Msttsr in Chamics
Erygrerr vy

= Tha wirk to b laken o wil insive The Drepanstion of tas ypcs
o Briginsaring cakutstions snd delvensoiss § oouid sec b
recsuired (o e on Laskes o plarviing e budiget contrel, s

STAR-SPECIALISTS.COM

ONLINE
Sinds december 2021

Full Speed ahead

245 JOBS FOUKD
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Elephant
Digitaal bureau

Bambook WY BAMBOOK?

Tha reusablo notebook

its time for the ;
new way of writing.
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These are our
promises to you

COMPOSE YOUR MOTEDO®
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EN Y WIRSHOP  ABUTUS  BLDI CONTACT

BLL PRODUCTS FOR BFRINES S E é Ei:

TRATTT T AR caar

(T Wi whip o e ,
starting from £70 B ered workshop

Bambook ticks all the boxes
Check the Bambook benefits

Sustainatie

Cut down on your waste of paper

CASE: BAMBOOK
Het Nederlandse merk Bambook timmert met e-commerceplatform op basis van Magento.
hun uitwisbare notitieboeken hard aan de weg, Met een volledig doorgevoerde branding en een
Om te zorgen dat ze ook internationaal flinke
stappen kunnen maken, creéerden wij een

unieke configurator om een gepersonaliseerd
Bambook samen te stellen.

o

T IR

Bambook 4 SETMMMMCHT  COMPOMTOUNROTIRON  MALFCOUCTRS A SREIS F & O
1 R
Bambook Classic

MNotebook

€195 - £30.85

Why shop at Bambook? @

The official webshop

A Bambook of your own
Created to your liking.

Wihrat Wil pouceceivel

WWW.BAMBOOK.ORG

ONLINE
Sinds oktober 2021

Step1/3

Hardcover AS

Hardocover A4
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FSG Berlin
Online marketingbureau

BUREAU-IDENTITEIT

FSG is een fullservice online marketingbureau
dat internationale merken succesvol maakt op de
online Duitse markt. FSG ontwikkelt voor iedere
klant een unieke langetermijnstrategie voor
Duitsland en werkt vervolgens voor haar klanten
aan alle kanalen in de mix aan merkidentiteit

en merkbekendheid, performancemarketing,

de Duitse webshop, lokale eventementen en
campagnes, en veel, veel meer.

SPECIALISATIE
Online marketing, merkidentiteiten, organic
en performancemarketing.

SELECTIE VAN KLANTEN

AGU, Paula’s Choice, Floris van Bommel,

Pom Amsterdam, Studio Noos, Auping, Ti Sento
Milano, Xandres, EDC Retail, Angulus

=> AANGESLOTEN -
=> BEDRIJFSGROOTTE 53 werknemers
=> OPGERICHT IN 2011

FMCG
HOME & DECO
OVERIG

MARKETING

STRATEGIE

FSG BERLIN

Mehringdamm 34, 10961 Berlijn

+49 30 22 0138 80, info@fsgberlin.com
FSGBERLIN.COM

Radboud Maartje van Hoek Ruurd van der
Langenhorst Head of New Weide
CEO Business Founder

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/FSG-BERLIN
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83 MILJOEN
DUITSERS
OP DE FIETS

AL AN

[\

CASE: AGU DUITSLAND

Het Nederlandse AGU is onbekend in Duitsland
als FSG het in 2019 introduceert. “Wij kozen
voor de lokale expertise van FSG”, zegt Eduard
Brenninkmeijer, Head of E-commerce bij AGU.
“Ik geloof heel erg in FSG’s lokale aanpak vanuit
Berlijn.” Die lokale aanpak bestaat bij aanvang
uit het opbouwen van het merk, het aanpassen
van de Duitse webshop naar de - vaak hogere

- standaard van de Duitse consument, en het

genereren van bezoekers en klanten. In de

fase daarna zorgt FSG er met meer dan 250
campagnes voor dat de Duitse webshop van
AGU in twee jaar groter is dan die in de Benelux.
In 2021 bereikt AGU een omzetgroei van 200
procent. AGU is onderdeel geworden van het
Duitse straatbeeld. Het merk heeft een duidelijk
doel: bijdragen aan meer fietsers in autoland
Duitsland.

HIR SIND AGU

T P e e L e
e T e R N L Lt d

e b b Crpe Bty e i bt e pl e Drr

e G il 0 T T T T Tl et et ] mia e

Vi ey A e e e e e s o R B S

HIEDERLANDISCHE
RADSPORT EXPERTER

AGU.COM/DE

ONLINE

Sinds mei 2019

A De Duitse consument is zeer gevoelig voor de
hoogkwalitatieve spullen van AGU. FSG legt daarom in de Duitse
webshop nadruk op de techniciteit en kwaliteit van fietskleding.

<« ‘Radexperten aus Holland’, ofwel fietsexperts uit Nederland’.
Duitsland is inmiddels de belangrijkste markt voor AGU. Op

het eigen online platform vindt de consument veel informatie
over fietsen en de verschillende fietsers; van stadsfietser tot
etapperijder.
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CASE: ABN AMRO

ABN AMRO vroeg Getnoticed om hun nieuwe
Werken bij-website te ontwerpen en ontwikkelen.
Strategie: bankiers van de toekomst vinden. De
website zet groot in op carrieredomeinpagina’s.
Een pagina waar arbeidsmarktcommunicatie

en vacatures van één domein samenkomen

Getnoticed
Digital recruitment agency

(ICT of finance bijvoorbeeld). Wat belooft

het werkgeversmerk voor jou als ICT’er? Wat
zeggen je peers over dit werkdomein? Welke
vacatures vind je hier? Hoe beleef ik dit als nieuwe
medewerker? De nieuwe website is volledig
gekoppeld met SAP SuccessFactors.

BUREAU-IDENTITEIT

Directe werkgevers en commerciéle
arbeidsbemiddelaars succesvol laten zijn in online
recruitment. Daar draait het bij Getnoticed om.
Geen klantvraag is hetzelfde, daarom hebben we
de veertig beste online-recruitment-vakidioten
voor je verzameld. Ze helpen je met een ideaal
plan voor gewenst bereik (doelgerichte online
recruitment-marketingcampagnes) en conversie
(de best converterende Werken bij-website of
recruitmentsite).

F ABN-AMBRO

Z0 VIND JE DE —
BANKIERS VAN DE A W
TOEKOMST "

Wb =

Een mooie toekomst
begin je vandaag hij ABN
AMRD.

SPECIALISATIE

Werken bij-websites, recruitmentwebsites,
vacaturewebsites, online recruitment-
marketingcampagnes. Ook opdrachtgevers
ontwikkelen zelf Werken bij-websites op
Recruitment CMS Serena.

SELECTIE VAN KLANTEN

ABN AMRO, T-Mobile, VDL Nederland, Scania,
Gamma, Karwei, Randstad, Manpower, Eiffel,
Visma

=> AANGESLOTEN Recruiters United, Kigit
=> BEDRIJFSGROOTTE 40 werknemers
=> OPGERICHT IN 2009

INDUSTRIE
IT

RECRUITMENT

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

GETNOTICED

Eindhovensebaan 7h, 6031 NB Nederweert
0495 62 58 53, info@getnoticed.nl
WWW.GETNOTICED.NL

Dirk Driessen
Sales & Marketing
Director

Randy Cillekens
Tech & Innovation
Director

Arjan Elbers
Managing Director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/NAAM
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Wi & yiw ey =

Werken aan projecten die er toe doen

Wt zrker m welk va

ot sk ki

WWW.WERKENBIJABNAMRO.NL

ONLINE

Sinds november 2021

BL

F ABN-AMROD

Een mooie toekomst begin
je vandaag bij ABN AMRO.

Foek vacalures of refwoard

Sedecieer een vakgebied

Q) Zoek vacaiures
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Getnoticed
Digital recruitment agency

START JE T-MOBILE
LOOPBAAN EXPERIENCE

WIJ ZIJN ALTIJD OP ZOEK NAAR TALENT

WAAR PAS JIJ BINNEN TEAM MAGENTA?

Y

e - 3 -

=

U Pl el -

Customer Service Data [T

skig | Bekih |
|

NIEUWSTE VACATURES

CASE: T-MOBILE

De nieuwe Werken bij T-Mobile-website diende
een optimale candidate experience te bieden.

De navigatie moest intuitief zijn, zoals Netflix is
voor films en series. “Maak de website visueel,
veel foto’s en video’s die ook het ‘echte’ verhaal
van ons vertellen over wie we zijn als werkgever”,
aldus Martijn Smit van T-Mobile. En het resultaat
mag er wezen! T-Mobile is de eerste werkgever
die de AM.E. (Arbeidsmarkt Experience) optimaal

WWW.TEAMMAGENTA.NL
inzet. Als kandidaat verwelkomd worden door
de CEO, in gesprek met de HR Directeur, ONLINE
Talent Acquisitions lead of T-shopmanager? Sinds augustus 2021
Hier gebeurt het! Je beslist zelf wat je wilt zien
en weten. Werken bij T-Mobile is wederkerig
gekoppeld met het ATS-systeem Ubeoo.
Vacatures worden in Ubeeo ingevoerd en gaan
naar de Werken bij-website. Sollicitanten landen
via de Werken bij-website direct in Ubeeo.

SHOPADVISORTILBURG (24 UUR)

Qs

WHAT'S REQUIRED?

JOUW ZOEKOPDRACHT
"

tar op Vakgebicd
i R

T 5=

GEVOMNDEMN RESULTATEN

START JET-MOBILE
WHY T-MOBILE? LOOPBAAN EXPERIENCE

WIJ Z1JN ALTIJD OP ZOEK
NAAR TALENT

WAAR PAS JIJ BINNEN

) A
y mgm

.
i

-~
bt B e,

Shop Advisor Den Bosch Pensmarkt Ehop Adhvisor Arnhem Vijzelstrast [12

Shop Manager Karmpen [ 58 uur) {1 wur)

wuir]
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Gravity

Digital innovation agency

BUREAU-IDENTITEIT

Mensen houden van simpel. Maar simpel is

niet makkelijk. Gravity vereenvoudigt complexe
vraagstukken en zet ideeén en strategieén om in
verrassende, digitale innovaties. De oplossingen
die we creéren dienen relevant te zijn, vandaag
maar ook morgen. In de hoop te mogen blijven,
vanzelfsprekend te worden en dus onmisbaar.
Net als de zwaartekracht.

SPECIALISATIE

Het creéren van waardevolle,
toekomstbestendige platformen die problemen
tackelen en dagelijkse situaties makkelijker
maken. Dat is waar wij in uitblinken. Vanuit
business design creéren we draagvlak voor
duurzame digitale transformaties en ontwikkelen
we innovatieve oplossingen die mensen raken,
binden en bewegen.

SELECTIE VAN KLANTEN
Discovery Channel, GrandVision, Boretti,
KRO-NCRYV, SURF, Riedel, Unilever, Novartis

=> AANGESLOTEN DDA, 1ISO27001- en
NEN7510-gecertificeerd

=> BEDRIJFSGROOTTE 36 werknemers

=> OPGERICHT IN 2017

AUTOMOTIVE
FMCG
MEDIA

RETAIL

MARKETING
ONTWERP
ONTWIKKELING

GRAVITY

Smallepad 32, 3811 MG Amersfoort
088 233 45 00, info@gravity.nl
WWW.GRAVITY.NL

Anita Blankestijn  Vincent Croes Joost van Hassel
Managing Director ~ Head of Head of
Commerce Technology

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/GRAVITY
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HET DATAPLATFORM VOOR
WONINGCORPORATIES

CASE: NIJVER

Woningcorporaties hebben weinig zicht op de
duurzaamheids- en onderhoudsstatus van hun
portfolio. Data is versnipperd, wat het opmaken
van investeringsplannen een tijdrovend en
kostbaar proces maakt. Met één druk op de knop
verzamelt Nijver alle benodigde informatie en
wordt direct inzicht gegeven op componenten als
kwaliteit, CO -uitstoot en huurderstevredenheid.
Daarbij toont Nijver automatisch een
onderhoudsplan of verbeterstrategie inclusief

kostenbegroting. Zo is meteen duidelijk hoeveel
impact dit heeft op hun portfolio en welke
budget hiervoor nodig is. Vervolgens kan een
aanvraag worden doorgezet als opdracht bij een
bouwbedrijf. Waar investeringsplannen opmaken
voorheen honderden uren kostte, kan dit nu
binnen een aantal clicks. Zo kan woningbouw
sneller verduurzamen dan ooit voor mogelijk
werd gehouden.

WWW.NIJVER.NL

ONLINE
Sinds december 2021

nijver Sveee °
Goedemiddag Jennifer, © Comstinms o 3 e
= - - BB —
By 9. | —ep— d
O Siiion BT s
m R" '-'i.‘ ‘
N e A [
'N 4% 1
De Woningcorporatie j Vot T e
ol ™ ., i
. by Ouin by
(2 )
W e Yot W
Algemene prestaties
Vet 75 L 5.2
73 — 564
- 69 o 184
68 .
Statistieken
Mpavors Wpovbes sert 81
Moty Masrbest F YVR Werwpyre
-_
2) &)
et s B & (SR —
Wnogen Asss Iusepns
PE——
ST LR
[ en WA - " "
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Vogelenbuurt [

& Onderhoudshehoefte

Algemene prestaties

% Kwalltelt

& CO2 uitstoot

& Huurdersoordes!

W Leofaarheid

7.5

54

6.8
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CASE: HOOGENDOORN WWW.HOOGENDOORN.NL
De nieuwe procescomputer van Hoogendoorn functionaliteiten te updaten en nieuwe user

(IIVO) biedt de intelligentste klimaatbesturing journeys te maken, onderzochten we de behoefte ~ ONLINE

ter wereld. Deze computer, een combinatie van en kennis van verschillende gebruikers. Dankzij Sinds oktober 2020
slimme software en geavanceerde hardware, de resultaten van dit onderzoek verbeterden

vereiste een nieuwe, gebruiksvriendelijke we de functionaliteit en componenten van de

interface. De uitdaging lag in het ontwerpen van interface. Tegelijkertijd introduceerden we een

een interface die zowel technisch onderlegde modernere visuele stijl. Door dit project erkende

Hike One
Digital agency-specialisten
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BUREAU-IDENTITEIT

Hike One ontwerpt digitale producten zoals user
interfaces voor producten, apps en websites. Het
bureau bestaat uit 74 UX-professionals en visual
designers die eenvoudige en gebruiksvriendelijke
oplossingen ontwerpen voor complexe
uitdagingen. Dat kan een ontwerp voor een nieuw
product zijn, maar ook een verbetering van een
bestaand product door bijvoorbeeld UX-research.
Daarnaast traint Hike One in-house designteams.

SPECIALISATIE
UX- & Ul-design, conceptontwikkeling,

EEN GEBRUIKSVRIENDELIJKE

INTERFACE VOOR
IEDERE TELER

als nieuwe gebruikers kunnen bedienen.
Om hierin een balans te vinden, bestaande

Hoogendoorn de toegevoegde waarde van
design en zette een eigen UX-team op.

e rrmr s -

CLISATE OVERVET -1 CRTTMSOUST VE DUTSION TEMPERATUST &1

FAViS] & 4 Q :
WATER

EASY IRRIGATION  ADVANCED IRRIGATION WA

EASY IRRIGATION

Gerbera's

UX-research, opleiden van designteams. R o - - " wr e ML
R B s e ey e ! Tevan prey i n ¥ uy e 1.1

- -
SELECTIE VAN KLANTEN o CLUSATE OVEEVEDW CLIMGRES TIR C1IRGEY &1 LvEsrTen -,
Liberty Global, Signify (Philips Hue), Marktplaats, ¥ valve 1
Rituals, T-Mobile, Urban Arrow, Eneco, CZ, Squla, i i | Bt | e LEEC 4EpH
Gemeente Amsterdam » - A,

i rd p g P valvez 100t ¢ 300t

=> AANGESLOTEN DDA
=>» BEDRIJFSGROOTTE 75 werknemers
=> OPGERICHT IN 2008

R

e Lk b b S

TEEC  4EpH 03m 208 ¢ 10m 04

oo P Valve3 100ce
ENTERTAINMENT A i i wrd ™ Y oy = : .
HEALTH [ p— ma ma er ~ _ - LEEC 48pH 03m 205
RETAIL

ONTWERP

STRATEGIE

HIKE ONE
Koivistokade 70, 1013 BB Amsterdam
020 204 45 77, hello@hike.one

WWW.HIKE.ONE
s
[T —— L FYSSRp—PL .
] L] n =y
‘- i i -l
] <] ;
—— e s sras e -
= e - ELTE ) L S L a— ﬂ f 1 3 -:
0 ST 1 .
- — = . I Y R
T ——— _
St e (SR —
RN e L R = - :
—rrn
ey g bt . ras 0 @ ik .
I e ! ~ = A We ontwikkelden een stijl met een sterkere en modernere
- R e S visuele identiteit. Om merkherkenning te bevorderen, behielden
- " . we elementen uit de oude typografie en het kleurenpalet.
Pt gred - - i - - - - e - - - a
= L et mit Wy mL @4 WL mE MR WM T B T W <« Data Driven Growing gebruikt krachtige algoritmen en biedt
David van Duinen  Hylke van Maaren  Martijn Pillich e & ot L] wy | dEp ol L L I S S realtime inzicht in klimaat-, water- en energiemanagement.
Partner & Sales Partner & Creative ~ Partner & Hierdoor nemen telers de beste beslissingen voor hun planten
Director Director Managing Director en wordt het dagelijks beheer van de kas vergemakkelijkt.

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/HIKE-ONE
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Informaat
True experience design

BUREAU-IDENTITEIT

Informaat is een digitaal ontwerpbureau. We
ontwerpen diensten die waardevol, authentiek
en geloofwaardig zijn; die van betekenis zijn voor
het leven en werk van mensen. En we helpen
organisaties dit ook zelf te kunnen. Dit noemen
we True experience design.

FIJNE APP,
FIJNE BEZORGING!

SPECIALISATIE

Informaat is gespecialiseerd in servicedesign
en UX-design voor het ontwerpen van

nieuwe proposities, customer journeys, apps,
webapplicaties en websites. We zijn creatief én
analytisch en werken nauw samen met onze
klanten in agile en lean innovation settings.

SELECTIE VAN KLANTEN
PostNL, Gemeente Amsterdam, ING, CRV, ANWB,
ABN AMRO, United, NS, Slimstock, Priva

=> AANGESLOTEN DDA, SDN
=>» BEDRIJFSGROOTTE So werknemers
=> OPGERICHT IN 1984

FINANCIALS .

T
LOGISTICS & FULFILLMENT

ONTWERP

STRATEGIE

INFORMAAT

Seinstraat 32, 1223 DA Hilversum
035 543 12 22, info@informaat.nl
WWW.INFORMAAT.NL

Marcel Kosters Susanne van
Business director Mulken
Strategy director

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/INFORMAAT
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CASE: POSTNL

Hoe kun je de postbezorger zo goed mogelijk
ondersteunen bij de uitvoering van zijn

dagelijkse werk? Dat was een van de projecten
die we afgelopen drie jaar voor PostNL hebben
uitgevoerd. De uitdaging voor Informaat was een
nieuwe Mijn werk-app te ontwerpen die naadloos
aansloot bij de werkzaamheden van de bezorger.
We hebben daarom eerst veldonderzoek gedaan
door mee te rijden met postbezorgers. Wat doen

Goedemorgen Ayden, er staan 3 diensten en 19
taken voor o klaar vandaag. De ingeschatte tijd staat
o 4:24 uur.

B 37e2-v
s 0110 P Dk

==  bopenstaande taken
Starten

3763-X
(4 o220 P Dnk

== 12 openstaande taken
Starten
3764-¥

.é. 00:56 - +]- Rustig

a O 2. 1

| AT

ze precies op een dag, hoe plannen ze de routes,
hoe is de interactie met klanten en hoe kan

een app ze daarbij optimaal ondersteunen?
Vervolgens hebben we concepten ontworpen
en gevalideerd bij de gebruikers. Het resultaat is
een app die postbezorgers efficiént ondersteunt
bij hun dagelijkse werk en tegelijk ultiem gemak
biedt. Met deze app investeert PostNL echt in
haar medewerkers en hun gebruikservaring.

0 -

Route 3762-¥ Stop (@)

£y 0110 of 0018

Scan pakketje [

Taken (1 open)

== Kerkstraat 15a Openstaand

ZIXI012345678

Voep folo o Wirig status

=2 Wigmanlaan b

2IKI012345678 (Afgeleverd)

= Wigmanlaan &

21012345678 (Miet inmijr tas)

Route 3762-Y

[

Route succesvol afgesloten!

D tigd van pe route is ingevoerd. Muis het wachten tot
e tearnieider het goadkeurt.

Taken (1 open)

(» 0110 ofp 00:18

-

Scan pakketje i

A ‘vandaag’ toont dag-overzicht. Hier zie je welke routes je
gaat uitvoeren, hoe lang je er naar verwachting over doet en
hoeveel taken je hebt. ‘Route’ toont hoe een route eruitziet na
de start. In ‘Bevestig’ zie je dat het uitvoeren van je route en het
doorgeven van je werktijd gelukt is.

<« Detailscherm Route. Hierin zie je hoe lang je doet over

je route en hoe lang je al onderweg bent. En hier kun je ook
pakketjes inscannen.

17m
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Itonomy

E-commercebureau: Magento Adobe & PWA

BUREAU-IDENTITEIT

Wijj zijn Itonomy, e-commerceprofessionals
met de hoogste technische standaard in Adobe
Magento-e-commerce. Het is onze missie om
samen met de klant supersterke en succesvolle
e-commerceoplossingen te bedenken, bouwen
en onderhouden.

SPECIALISATIE

Adobe Commerce-implementaties met als
specialisme PWA (MACH) in de retail-, living- en
fashionbranche.

SELECTIE VAN KLANTEN

Only for Men, Essenzahome, Van Arendonk
schoenen, BARTS, KUYICHI, Ecotools,
Tuinmeubelland

=> AANGESLOTEN Adobe Magento Partner,

VUE Storefront Partner, Part of Xplore Group
=> BEDRIJFSGROOTTE 31 werknemers
=> OPGERICHT IN 2015

FASHION
HOME & DECO

OVERIG

MARKETING
ONTWIKKELING
OVERIG
STRATEGIE

ITONOMY

Orteliuslaan 25, 3528 BA Utrecht
030 237 02 37, info@itonomy.nl
WWW.ITONOMY.NL

Aswin Kanhai Ben van Christiaan de Jong
Manager Steenbergen Senior Business
Operations Founder Development Manager

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/ITONOMY
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AUTHENTICITEIT, VISIE
EN LEF ALS SLEUTEL
VOOR SUCCES

CASE: ESSENZA HOME

Al sinds de start van ltonomy is ESSENZA
HOME klant bij ltonomy. Wat begon als
multibrandplatform is in de afgelopen

zes jaar uitgegroeid tot een volwaardige
miljoenenwebshop. De Adobe Commerce-
webshop van ESSENZA HOME straalt een en

WWW.ESSENZAHOME.NL
duurzaamheid loopt als een rode draad door
de hele organisatie en komt dan ook terug in de ONLINE
webshop. Een gemiddelde jaarlijkse groei van Sinds november 2021
25% tot 35% in bezoekersaantallen, bedrijfsomzet
en conversie laat zien dat ESSENZA HOME een
volwassen merk is geworden, en zo ook het

al inspiratie en merkbeleving uit. De focus op platform.

LT

Fastaiximarm

Mieuwse cofleciis
ESSENZA for
Mauritshuis

LT R A —
[ T
L U ——
g ] e ean g oy

mah

Een greep uit de collectie

LSSENEA Eamint Viw S
Wamchedinc U0 MO =
o

[T

£

All you need to know..,

A — T — . —

[ERTTN Ty TEAINTA Bamt
EASERa g Vi Sy
Bt Brain Vreriwed  Bouer B Vinssieed . re-prenen St Tuart Saviusaen

3 wwdage e e bl e by an

O werkdagen vaad 21 uur besteld, morgen in huis

= ESSENZAHOME k]

_"._-;- =

-~ ._. 2
| '.Tr!
1. 1

tana T Ak ud arEsheTa

R T

TEER

Laat je verleiden door

i
arm gt o

Wttt e EUAN LR T 0t AP f ST

Hotel Spring
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ltonomy
E-commercebureau: Magento Adobe & PWA

Gratis retour binnen Nedertand®

MERKEN COLLECTIE TREMDI

SPRING/SUMMER 2022

TRENDS VAN DI

 BEKIJK DIRECT

OMNZE FAVORIETE MERKEN
b
DE RICO CLUB 4+ o — CP
. el : STONE[SLAND COMPANY
Ala member van de Rico Club krijg jij als eersie toegang tot onze SALE en acties,
spaar je voor onze eigen RiCons en houden we jou op de hoogte van alle ins en outs
van jouw favoriete merken. Ben je nog geen member? Meld e nu aan. rv PARAJUMPERS

pAILY K PAPER
g3

ASSOULINE

NEW ARRIVALS | SPRING '22

STOMEISLAND 57 WOOLRICH o WOOLRICH o MA.STRUM o

.l.

STOMEISLAND 5

g K

MASTRUM ¥

T-shir - Optical Loge T-shirt - Patch Cotton Regenjas - Pacific Regenjas - Pacific Hoodie - Core Hoodie Hoodie - Care Hoodie
Tee Mid Blue Qrange Two Layers Jacket T Layers Jacket Alurniniurn Blue

Black Royal Blue
€150 €120 €180 € 180

o VEMN £ FEN

CASE: RICO MODA

Onlangs heeft Rico Moda een compleet nieuwe
bac-webshop gelanceerd. Deze Magento 2-
webshop is volledig in PWA gebouwd en past
perfect bij hun exclusieve uitstraling. Rico Moda
wil meer zijn dan alleen een webshop door naast
het productaanbod hun klanten te inspireren
met mooie content en een totaalbeleving. Met
andere woorden: de uitstraling en beleving van
een exclusieve herenzaak zien de klanten ook

030

WORD RICO CLUB MEMBER

Word lid van de Rico Cheb en krifg als eerste
toegong 1ol exclusicve ilems, inspeatie en
acties.

WORD MEMBER

Furken Ricg Chat happegbay

174

TREND: TREND:

COMFY HFIT

WWW.RICOMODA.COM
terug in de webshop. Met onder andere een
eigen club in het platform waar de klant centraal ONLINE
staat tilt Rico Moda de webshop naar een nieuw Sinds 2021

niveau. Als kroon op al het werk dat ze hebben
verzet om te transformeren van een winkel met
exclusieve herenkleding naar omnichannel-merk,
ontving Rico Moda afgelopen november de
publieksprijs voor beste webshop van Nederland
in de categorie Fashion & Beauty.

RICOMODDA,

« MIJN RICOINS

MIJH RICOINS SALDD
40
Wialkom terug, Bram!
WAT KAN K DOEN MET MLIMN
Ay

- RICOING?

TOEGANGSCODE HOE SPAAR IK EXTRA RICOINS?

o ¥ r
MEREEN COLLECTIE TREMDING
Woor 23,59 uur besteld, morgen in huis* a o A

Furken Ricg Chat happegbay

B ricomoda.com

TREND:

GRAFISCHE PRINTS | LOGO ONLY
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JEROME van Bluedesk
Digital marketingbureau

BUREAU-IDENTITEIT

JEROME iis jouw team van digital-
marketingspecialisten die actief met je
samenwerkt. Vanuit een vast aanspreekpunt heb
je toegang tot een heel marketingteam voor een
vaste prijs per maand.

SPECIALISATIE

Online strategie, zoekmachineoptimalisatie

& adverteren, e-mailmarketing,
socialmediamarketing, feedmarketing, affiliate
marketing, conversieoptimalisatie.

SELECTIE VAN KLANTEN

Colmore, NRG, KOKS Group, sc Telstar, Basefarm,
IPG, Ongediertewinkel, Pakketvervoer, Reflex
Logistics, Triora, WorldEmp

=> AANGESLOTEN -
=>» BEDRIJFSGROOTTE 25 werknemers
=> OPGERICHT IN 1995

INDUSTRIE

RECRUITMENT & DETACHERING
RETAIL
SOFTWARE & SAAS

MARKETING
STRATEGIE

JEROME VAN BLUEDESK
Rogier van der Weydestraat 8a, 1817 MJ Alkmaar
072 303 03 79, marketing@jeromehgq.nl

JEROMEHQ.NL
r
Barry Tempelaar  Willem Ruiter Stijn Visser
Directeur Digital Marketing Digital Marketing
Manager Consultant

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/JEROME-VAN-BLUEDESK
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DE VOLGENDE
VERSNELLING IN
ONLINE GAS GEVEN

CASE: TRUCKLAND

Truckland is al jarenlang een trouwe klant bij
zowel e-commercebureau Bluedesk als bij digital
marketing team JEROME. Recent is de website
vernieuwd, waarbij de kennis en ervaring van
techniek en marketing optimaal bij elkaar zijn
gekomen. Een ideale klantbeleving, gemak,
snelheid en conversie staan hierin centraal. De
nieuwe website is voorzien van de best practices
die wij uitvoerig hebben getest op de voormalige

WWW.TRUCKLAND.NL
website. Ook hebben wij ondersteund bij een
vloeiende transitie, zodat onder andere de ONLINE
opgebouwde online autoriteit behouden bleef. Sinds januari 2022
Onze marketeers werken dagelijks samen met
Truckland aan de groei op diverse online kanalen.
Hier wordt letterlijk gas gegeven, want jaar op
jaar worden de doelstellingen behaald. Op naar
de volgende versnelling om de concurrenten
voor te blijven!

LI SLANE S el S reni

Truckland - specialist in bedrijfsmobiliteit

. @

Short Lease vanaf 1
maand

Trallers

Als onderdee! van Truckland, Kurrén wij

a0 fecants

2

Fiat Scudorl,
bestelwagen

De Fiat Scudo is terug! En nu
ook als 100% elektrische versie
verkrijghaar,

Flat Scuda Business Pro

177
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Level Level
Fullservice WordPress-bureau

BUREAU-IDENTITEIT

Specialist in WordPress én in
webtoegankelijkheid, ambitieus en down to
earth: dat is Level Level. Met onze nuchtere
Rotterdamse aanpak bedenken, ontwerpen en
ontwikkelen wij high-end WordPress-websites,
webshops en applicaties. Wij leveren snelle,
solide, schaalbare en toegankelijke platformen op.
Hier brengen we de ambities en doelstellingen
van onze opdrachtgevers en hun gebruikers
samen.

INTERNATIONAAL
OPEREREND EN
PRIJSWINNEND

SPECIALISATIE

Level Level behoort tot de wereldwijde
WordPress-top. Onze mindset en werkwijze zijn
gefocust op ultiem gebruiksvriendelijke websites,
webshops en applicaties. Met onze wereldwijde
ambitie streven we naar een toegankelijk web
voor iedereen.

SELECTIE VAN KLANTEN

FD Mediagroep, Cordaid, Kansfonds, ABN AMRO
MeesPierson, De Regionale Belasting Groep,
Gemeente Rotterdam, Gemeente Almere

—

e e

=> AANGESLOTEN DDA
=> BEDRIJFSGROOTTE 31 werknemers
=» OPGERICHT IN 2006

FINANCIALS
GOEDE DOELEN
MEDIA

ONTWERP
ONTWIKKELING
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WORDPRESS HOSTING & SUPPORT
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LEVEL LEVEL

Willem Buytewechstraat 42, 3024 BN Rotterdam )
010 842 92 59, mail@level-level.com b =
LEVEL-LEVEL.COM/NL :

-
e
b
i
Taeke Reijenga Bernard Zijlstra Christien van de
CEO CTO Sande

COO

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/LEVEL-LEVEL
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CASE: MEI ARCHITECTS AND PLANNERS

Mei architects and planners, gevestigd in
Rotterdam, is een internationaal opererend

en prijswinnend architectenbureau met brede
expertise op het vlak van herbestemming,
stedenbouwkundige strategieén en innovatieve
nieuwbouwconcepten. Met creativiteit,
vakkundigheid en lef introduceert Mei architects
and planners vernieuwende, technische
toepassingen en gebruiksconcepten, die

bijdragen aan de sociale en ecologische
duurzaamheid. De nieuwe website sluit naadloos
aan bij het karakter en de core values van Mei
architects and planners. Het is in één oogopslag
duidelijk waar het bureau voor staat en wat
voor expertise er in huis is. De look & feel van de
website toont lef en breekt met de vaak strakke
stijl die typerend is voor architecten.

MEI-ARCH.EU

ONLINE

Sinds januari 2022

Dt Wl

Wherkan bif e B e
Corevalusa = Heww ML/ EN

architects and planners

n B

it B axpartieg oo Rt vink wan herb g, Wisdenkenekundig

Included.

vorhaal, wat de betroks bij hat L]

Waar wij voor s1aan habben wi] vertaald saar § Core
Valuos.

M 02 03
O + e
Context sathatick Community
04 05
® ¢
Flusibistait wasrdan

a®

architects
and planners

Internationaal opererend en prijswinnend
architectenburaau in Rotterdam met brade
expertise op het viak van herbestemming,
stedenbouwkundige strategiesn en
innovatieve nisuwbouw concepten.

<« Zowel de kernwaarden als de divisies hebben een promi-
nente plek op de homepage en in het menu. Animaties zorgen
voor extra energie, wat past bij een creatief bureau als Mei
architects and planners. De keuze voor een magazine lay-out
zorgt voor flexibiliteit, creativiteit en dynamiek.
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Level Level

Fullservice WordPress-bureau

CASE: PER SALDO

Per Saldo is al ruim 25 jaar dé landelijke vereniging
voor mensen met een persoonsgebonden
budget. De vereniging ondersteunt
budgethouders bij het voeren van de regie over
hun eigen leven en ondersteunt zorgprofessionals
met praktische informatie. PGB.nl, de website

van Per Saldo, sluit inmiddels naadloos aan

op de belevingswereld en de behoeften van

de verschillende doelgroepen. De website is

PGB.NL
gebruiksvriendelijk, aantrekkelijk, toegankelijk en
uiteraard inclusief. Het uitgangspunt is nieuwe ONLINE
leden binden en bestaande leden behouden. Sinds januari 2022
Pgb.nl faciliteert in het delen van kennis voor
zowel budgethouders als professionals in het
veld. De website biedt de meer dan 20.000 leden
een afgesloten en betaalde omgeving aan, waar
extra informatie te vinden is en persoonlijk advies
gegeven wordt.

Saldo Manoverpgh «  Hulp en advies «

Wij helpen je met de regie
over je eigen leven

Je hett hulp nodig en wilt dat zeld regelen
et BN pRrEcanspEbonden budget. Dan
komt of vl op jo ot Wil peven je advies,
oNOErstEUNEn B en Komen op voor ji
belangen.

Ben je professional?
Ok woar ju hebiber wn fulp an sSviei op maat »

Ik wil of heb een pgh Hulp & advies

jou?
¥ Juridiscia hulp

¥ Hoo waag jo oon pgh s
¥ Wat moet jo doen als er s
» Woonvormen maet oon pgb

rugetwijzigingen
B s e Bl an Sofona

Direct noar Livableg: Pgb sn corona »

= Dnbine tedl: s 00N pED ks voor * Poreocnigl sdvieguine

® Al bedragan bij da hand 2032

R * Eigen reghe en wonen
* Allek ovni wali- a0

F CIgETT TEYTE BrT ¥WWUTTETT

¥ Alles over wets- en regelwijzigingen

Beste Sanne,

Je bent nuingelogd. Speciale
informatie voor jou bekijken? Ga dan
naar je accountpagina.

( ® rmocom )

Direct noar

(i.i'nhlugrl‘gbtn corona B )

Bon jo 547 Log dan diect inam.
o te rsken van jouw
ledornordesan

C o)

Willy Hoving over eigen :I‘

regie met een pgh

A Alle leden en abonnees hebben een eigen beheeromgeving
waar onder andere interesses aangegeven kunnen worden,
zodat specifieke content gemakkelijker gevonden kan worden.
De gegevens en interesses worden automatisch gesyn-
chroniseerd met het gekoppelde ledenadministratiesysteem.
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CASE: GEMEENTE ROTTERDAM

Ondernemeno1o.nl is al meer dan vijf jaar hét
online platform van de Gemeente Rotterdam
voor alle ondernemers in Rotterdam. Het
platform zorgt ervoor dat de betrokkenheid
van ondernemers onderling en met de overheid
wordt verhoogd. Het dient tevens als doel om
ondernemers op een laagdrempelige manier

te informeren en door te kunnen sturen naar
de loketten binnen de gemeente Rotterdam.

ONDERNEMENO10.NL
Het nieuwe platform toont zowel actuele
updates vanuit de gemeente, KvK en overheid, ONLINE
als ontwikkelingen van andere ondernemers. Sinds januari 2022
Ook vraagstukken hoe bepaalde zaken te
regelen met gemeente of andere overheden,
relevante netwerken en inzichten in financiéle
ondersteuning waar je als ondernemer recht op
hebt, komen aan de orde.

#ﬁ;i'w’ Pretearia

Home  Actuesl  Agenda  Thema's - Regalen ~ Contact Q|

Heét platform voor

ondernemend Rotterdam.

Dore websiie maak jo wagw ondermemend Rotisedam. Je vindi Fisr

prakiische informatie woor o ondernesming. Hoe re

et anders overheden? Waar rijn de relevanie netwerken voor jou 2ls cndesmemes?
Wan welke financille ondersisuning kuin j gebirullk makenT Dairnesst bedt

Do rserenD 10 @en ke nd fi ‘el A MBI
o e I van hun figs

LERRELR]

Wat voor type ondernemer ben jij?

E‘ MEB T* Horocn

akon mot do gomeenin

Rotterdamse onderwerpen

. Dot inspiratie

Hog steeds maatwerk mogebijl voor
onderngmers

Sirwta da "

i & % i T, ] e i wade b

W kacken. Jmn——

‘Winkalisr Starter
#

Uitstel belasting betaling Rotterdam op koers mat
erls doalen

A |nformatie en onderwerpen waar ondernemers naar zoeken
hebben vaak betrekking op dezelfde thema’s. Denk bijvoorbeeld
aan duurzaamheid, digitalisering of circulariteit. Nieuwsartikelen
en informatiepagina’s verschijnen automatisch onder de
thema’s aan de hand van de toegewezen categorieén.
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Online Department
UX design agency

BUREAU-IDENTITEIT

Bij Online Department ontwerpen onze UX-
experts hoogwaardige digitale producten op basis
van data en gebruikersonderzoek. We werken,

in nauwe samenwerking met alle afdelingen,

op locatie bij onze opdrachtgevers, aan het
realiseren van gebruiksvriendelijke en menselijke
digitale innovaties.

SPECIALISATIE

We zijn gespecialiseerd in het analyseren en
ontwerpen van servicegedreven websites

en softwareapplicaties met complexe
gebruikersinteracties. Dat doen we voor
opdrachtgevers in de zorg, software, retail en de
e-commercebranche. Onze incompanytrainingen
helpen bedrijven om de UX-competenties binnen
hun organisatie te verhogen.

SELECTIE VAN KLANTEN

ANWB, Nationale Nederlanden, Havenbedrijf
Rotterdam, Lely Industries, Intramed, Omnihis,
BeterDichtbij, Kamera Express

=» AANGESLOTEN Dutch Health Hub,
Zorgambassade, DAN

=» BEDRIJFSGROOTTE 22 werknemers

=> OPGERICHT IN 2011

FINANCIALS
HEALTH
OVERHEID

MARKETING
ONTWERP
RESEARCH

ONLINE DEPARTMENT

Maashaven Zuidzijde 2, 3081 AE Rotterdam
010 89110 51, info@onlinedepartment.nl
WWW.ONLINEDEPARTMENT.NL

P

Machiel Oskam Chris Eleuterio Tamara Waakop
Creative director UX lead Reijers
Customer engagement

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/ONLINE-DEPARTMENT
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EEN DIGITALE BELEVING
VAN DE ROTTERDAMSE

HAVEN

CASE: PORT OF ROTTERDAM

Havenbedrijf Rotterdam wilde een nieuwe

en toekomstbestendige website ontwikkelen
vanuit het perspectief van de eindgebruikers.
Daarnaast was het belangrijkste doel om tijd- en
kostenbesparing te realiseren door de integratie
van Havenkrant en Futureland in één platform.
Ons UX-team is gestart met het analyseren

van de data en het in kaart brengen van de
klantreizen voor de verschillende doelgroepen.

TRANSPORT MET

NAVIGATE

+ Voraterst e by O b

+ Bturviand + e Toeu

Bowl wom hal Mavenbedrifl Rofterdom |s de

farking von da inpoditis von da
Rafterdoenie haven ui Kegistaek Lnsappunt en
Indutripcamples von wesshinbseas. Hiel ollssn
Brmvorg, moar ool In owalibes.

el over one Paven

DOnidek de haven

DE HAVEN GEEFT
INSPIRATIE EM 5 EEN
BUZOMDERE
WERKGEVER

Daarna is een prototype ontworpen om de
nieuwe navigatie en het nieuwe ontwerp te
testen op gebruiksvriendelijkheid. De nieuwe
website is gemakkelijker doorzoekbaar geworden
en sluit naadloos aan op de behoeftes van de
doelgroepen. De content kan gepersonaliseerd
worden aangeboden en er is een significante
kostenbesparing gerealiseerd voor het
onderhoud en de doorontwikkeling.

DE HAVEM DIE 4. Eenslimme hoven =

CONTINU IN i

Do i, won sk 1950 @ nauun

moken da haven tof sen uniok = Eenwveilige hoven -
pubied. Bokijk clle faiten an TP s e PR

bty )

4 Dagitclmerng

& Hures 1o e Foraaems

- Een duurzame haven -

Havenontwikkeling

WWW.PORTOFROTTERDAM.COM/NL

ONLINE
Sinds augustus 2021

Part ol
Rotterdam

HAVEN VAN DE
TOEKOMST
Op weg npar aulanome ichpdn en

walerilaf

In 3 stappen CO2-
neviraal

Rotterdam heeft de ambitie
om wereldwijd de slimste
haven be zijn, Het

A De nieuwe navigatiestructuur is samen met het redactieteam
en de eindgebruikers opgezet en gevalideerd met behulp van
card sorting en tree testing, waardoor de website intuitiever en
logischer in gebruik is geworden.
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Online Department
UX design agency

CASE: LELY HORIZON

De farmmanagementsoftware van Lely helpt
melkveehouders over de hele wereld om hun
boerderij te managen met data en digitalisering.
Het softwaresysteem Horizon was te

technisch ingericht en legde teveel druk op het
supportteam. Lely heeft ons multidisciplinaire
UX-team de opdracht gegeven om van een
verzameling inconsistente applicaties, met allerlei

logins, één user interface te creéren voor alle
digitale producten. Daarnaast was het doel om
een hogere gebruikerstevredenheid te realiseren
door boeren te helpen om hun bedrijf sneller

en gemakkelijker aan te sturen. Het nieuwe
Horizon is inmiddels succesvol gelanceerd en
genomineerd voor een UX Design Award 2021.

WWW.LELY.COM/NL/OPLOSSINGEN/FARM-MANAGEMENT/

HORIZON

ONLINE
Sinds oktober 2021

CASE: BETERDICHTBLJ

BeterDichtbij is een platform dat patiénten

in staat stelt om snel een vraag te stellen aan
hun arts of specialist. Op een veilige manier, op
elk moment van de dag. Patiénten gebruiken
hiervoor een app. Zorgverleners hebben een
eigen omgeving waarin ze de berichten van
patiénten beantwoorden en kunnen videobellen.
Dit platform moest een gebruiksvriendelijker

WWW.BETERDICHTBLJ.NL
ontwerp en een verbeterde look & feel krijgen,
en meer responsive worden, dus beschikbaar ONLINE
op ieder apparaat. In de nieuwe applicatie is Sinds september 2021
het terugzoeken van een gesprek gemakkelijker
geworden en de navigatie vereenvoudigd op
basis van gebruikersonderzoek. Het resultaat is
dat artsen en zorgverleners meer tijd aan zorg
kunnen besteden.

Hng:i:nn s 1 = . Belefﬂi(hrnri::\( L LT M prrote = 9 Fichard Fagers v
+ {0y Aewaties e (5 A i B Lol i Ganprekken Friso Grootswinkel

gt lisae R
o S [ — [ Search for cow BaterDichitd 3.
m Storage sbentlea n
; N S
o 1 sisnn 16,8 kg 67y Hbkg 3.7k ane Fring Groatwerinisl . ¢ Gesprekken
o Widgets pre
= i FRCM Wi ey tati: T1-A4-1NTT ’ oo . bl ar e ) o
= e : : o 2 o o veeun i b 4 .l 3 9 v o Friso Grootswinkel
m m:“ - 216 kg 2.6 15 & Atvention list (2) E
= R e — g | idn
=] " : [T I pagrted Failees
= ] ! "
o Buders hail Faboh s - - cor Ao pims Backup task failed o, Egrert ekeimgmed.am # Bilas a T — 4+ ! B beccpteam o
b 114kg 1idig BA kg 128 kg 1 a8
= T CINETAETTEY
= Cosipain fed Rt Foed cose Storage attention
= Og Dy 12000 1839 + - : S .
»n 2118KG  20iikg Z11E kg r4dbig ! T

- | Pl G X All attentions

P S ——
I 0 st & imambnation " . o T s il - @ BN LEMal pathen disr patidn

- 13 ;M el pnsickion E ;1 Qpan 12-05-20M0 1204 war

= FalEs treatrmant bavk -

x = tioe uat Rt et A ihceusrrtrtenryT Sast S voo wan Tt i bt gosd m

o ! ABgRR miria ST SmaEn A8 b waT bR gaar. & —

= Day (00:00 - 10:39) ot et ey dde Dr. Zegers | copy |

i W vandaag THER o
v Ui v |l s
. Ho# jlant hat met de

bijhalteontstoking? Slant do

Heat and
insemination kuur aan? Als ot goed is moet
@ BeterDichiti| 5 Gk, i gl 9 [P — e Y e
Inst ervaren. Als het niat bater
Gesprekke-"l gant, bel dan even naar de polil
Colie conts
v
WS nEw Frise Grootswinkel

Vandaag, 1158 Lur

Gatling Saited

Crmaling great ploducts
POARDATION Pri 5 3 z 5 § et 3
Flﬁ'lu;'i[":.l' Frddan i arivdh sl SIIOEEIETT TP NETT i Togers D30T
Colon
The primary Cobor re<d should be used balseced n user inberfaces Elements inned o a wivbe background can
Design Principles ey o B AhoubS D wbed vl n Chey need e [g0us aiw e el ST IR NETT e Gret - E- B R
el e A% a pramacy toles
i Sysbem Flire cn Joroe !
Loga A Het designsysteem dat voor Lely is ontwikkeld, bevat alle
UX-richtlijnen en componenten voor het borgen van een . AR Lk Pe— ey il
etk snellere en gebruiksvriendelijkere doorontwikkeling van de
apps en softwareapplicaties. Het draagt bij aan een efficiéntie Hirraa Muide (AT 30-00-THTT = honanvogs n-gezo ¢ s
TRpOgTEnny Lely Red Dark PP pp . gt bij " ’ =
overdracht van de design- naar de developmentafdeling.
Catavivuslaation: ) ) ) Anltn Groscwstwwt s T . Wil Tl L] A De zorgverlener ziet alle patiéntgegevens in één oogopslag
e Wit HamE Hin < De |n§er‘|’ace is zo ontworpgn dat de boer in alle en kan alle gesprekken eenvoudig terugvinden.
e Red BCIOANY R Dark EESOCTR omstandigheden, ook op mobiel, toegang hge& tot alle _ o s i i :
relevante data van de robots op de boerderij, de gezondheid < Het platform is voor de zorgverleners toegankelijk gemaakt
Buttons AR NANANER van de koeien en de melkkwaliteit.

voor alle mobiele apparaten.
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RauwCC
Creative agency

BUREAU-IDENTITEIT

RauwCC is het Rotterdamste creative agency, met
de focus op social media en premium content.
Wij vernieuwen, inspireren en activeren. Soms
zijn we eigenwijs. Want wij gaan nééit voor
middelmatigheid. Met onze aanpak dagen we het
communicatievak continu uit.

SPECIALISATIE

Bij RauwCC kennen we de kracht van online

én offline communicatie voor b2b en b2g, Van
concept tot strategie, van implementatie tot
publicatie. Wij staan klaar met een uniek team van
strategen, contentmakers en contentmanagers.
Dus ook voor corporate identities, illustraties,
animaties, video’s en virtuele merkambassadeurs.

SELECTIE VAN KLANTEN

Dura Vermeer, Gemeente Rotterdam, Bouwend
Nederland, iTanks, Postillion Hotels, Sportbedrijf
Rotterdam, Woonstad Rotterdam

=> AANGESLOTEN -
=> BEDRIJFSGROOTTE 19 werknemers
=> OPGERICHT IN 2010

BouUw
INDUSTRIE
OVERHEID

VASTGOED

MARKETING
ONTWERP

OVERIG
STRATEGIE

RAUWCC

Kratonkade 9, 3024 ES Rotterdam
010 221 14 70, mail@rauwcc.nl
WWW.RAUWCC.NL

Maarten Manon Bode Remco Tent
Reijgersberg Strateeg Motion Designer
#eindbaas

MEER WETEN? => WWW.EGUIDE.NL/BUREAU/RAUWCC
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VIRTUELE

MERKAMBASSADEUR
SLAAT DE BRUG

CASE: DURA VERMEER

Dura Vermeer wilde de focus op digitalisering
voor iedereen concreet en inspirerend maken.
RauwCC ontwikkelde Lou de Bouwer; een virtuele
merkambassadeur. Lou is inspirator, heeft als
projectmanager digitalisering een gidsfunctie en
door het digitale voorkomen is er geen grens aan
de mogelijkheden. “Lou kan de randjes opzoeken
daar waar een echte medewerker dat op eigen
titel misschien nog niet goed durft. Bijvoorbeeld
in een blog of een post op social media. Lou

kan onbevangen naar de toekomst kijken en
durft een statement te maken”, legt Robine de
Graaf, Dura Vermeers Manager Online Media |
Corporate Communicatie uit. Lou wordt omarmd
door medewerkers en telt ruim 350 LinkedIn-
connecties. Lou was onderwerp van een talkshow
tijdens de Dutch Media Week en er verschenen
artikelen op onder andere Cobouw.nl en
Emerce.nl.

T
o

-4 e

WWW.DURAVERMEER.NL/OVER-DURA-VERMEER/
DIGITALISERING/LOU-DE-BOUWER

ONLINE
Sinds oktober 2021

Lou de Bouwer i

Projectmansgess Digtalsenng b Dura Vermear
Dura Varmss - Softwercupdaie 3.0

Rieriayclar Tl 1 Mo land

T connecliug

ig 20 germeenschapooliko connecties; Wik Hanenberg,

Esther wan Tod n nog 18 ans

Find, ik b Lo, Da serste an onige dchie, virtuele
medewenkes in de bouw. Sinds september 2021 ben ik gestant
b Durar Wermeser i o rol van Fropcimanager Digtalisenng.
EEnnan ders lunctis begelsid & min celsgs  meer weersen

Activiteit (" Voig ik
T4 wolgers b -
it + 1

TH ety ] Ordanics B i in o ben b Duea
‘Weree, gaat mign digiabe kennis fot 167 jear
terug; het begin vim ons. Tamiiebed . Zo was ik

A Loy, in de jaren zestig aanwezig bij het slaan van de eerste
paal van het kantoor van Dura Vermeer in Cruquius.

<« Lou, aan het werk samen met collega Dave Vernooij, Dura
Vermeers Manager Data & Informatiemanagement.
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Emerce

Het mediaplatform over digital business en marketing

Emerce is het multichannelplatform over online business en marketing. En biedt managers en
ondernemers in e-business inspiratie, kennis en concrete tools voor innovatieve marketing en
business. Dit gebeurt op verschillende manieren: via Emerce Magazine, 24/7 nieuws, Emerce
Academy, de Emerce 100, EGUIDE, video, topics, online collections, events, mobile en social

media.

St w4

re————

NIEUWS

Via diverse kanalen houdt Emerce dagelijks ruim
120.000 volgers op de hoogte van het laatste
nieuws.

www.emerce.nl

190

EMERCE MAGAZINE

Emerce Magazine heeft een uniek bereik in
Nederland onder beslissers op het gebied van
online marketing, media en e-business. Zij bekle-
den functies als manager in business, marketing,
development, e-business of als ondernemer.
Emerce-lezers zijn werkzaam in sectoren die sterk
worden beinvioed door tech en internet.

www.emerce.nl/abonneren

EMERCE ACADEMY

Bij Emerce Academy doceren de beste
professionals uit de business. De opleidingen zijn
ontwikkeld voor gevorderden in e-business. Van
managers tot online marketeers. De docenten
bieden praktijkgerichte cases en persoonlijke
aandacht. Je brengt een persoonlijke case in

om de theorie direct toepasbaar te maken. Het
rendement uit de training is daardoor optimaal.
De trainingen zijn perfect om je netwerk uit te
breiden en kwalitatief uitstekend.

www.emerce.nl/opleidingen

VIDEO

Met de komst van video is Emerce inmiddels gro-
tendeels getransformeerd tot een bijna volledig
online mediabedrijf. Video is een belangrijke pijler
geworden. Emerce publiceert jaarlijks meer dan
tweehonderd talks, ingedeeld in collections op
het gebied van business, marketing, e-commerce
en tech.

De collections zijn videoseries, toegespitst op
specifieke onderwerpen. De collections sluiten

nauw aan bij de Emerce Topics op emerce.nl.

www.emerce.nl/fagenda

‘ﬂ iﬂ‘m

EMERCE TOPICS

Emerce.nl biedt in de vorm van topics online

portfolio’s op maatspecifieke onderwerpthema’s.
Lees en bekijk hier achtergronden, opinies, cases,

trends en interviews. Emerce Topics is gestruc-
tureerd weergegeven in inmiddels ruim negentig
onderwerpen.

www.emerce.nl/topics

EVENTS

Emerce organiseert meer dan tien events
en awardshows op het gebied van business,
marketing, e-commerce en tech. Met titels
als Emerce Retail, Emerce Conversion,
E-commerce Livel, Digital Marketing Live!
en EMERCE EDAY.

Check de data en locaties op
www.emerce.nl/events

17



Emerce

Het mediaplatform over digital business en marketing

SPECIALS

EMERCE EGUIDE

Het jaarboek is een must-have voor alle
opdrachtgevers van online projecten. Naast cases
en informatie over de bureaus krijg je ook enkele
visies van professionals op online strategie.

www.emerce.nlfeguide

192

EMERCE 100

Op basis van een imago-onderzoek, uitge-
voerd door Motivaction, worden de 534 beste
e-businessleveranciers beoordeeld op know-
how, prijs, kwaliteit van de dienstverlening en
betrouwbaarheid. Emerce 100 biedt inzicht in
de belangrijkste spelers in de markt en is hét
naslagwerk voor de branche.

www.emerce.nl/emerce100

EMERCE ST -
a

Waar mcat o etten

17 e gt
dj Bt by s ey
Rkl Leverancier?

8 b s Liglen, Bk im0
g re st mp s pgEs

Ovaferzoeic Dut Hijn oé
WAL R R WO
Eadirifurcuaniis

(3~
*

EMERCE KNOWLEDGEBASE

Sorteer content op basis van je behoefte. Het
handige aan de Emerce Knowledgebase is dat

je de content eenvoudig filtert op basis van je
interesses en wensen. Zodat je makkelijk de
content vindt die je helpt bij het onderzoeken van
nieuwe technieken, aanschaffen van software of
inlezen in een nieuwe vorm van online marketing.
Alles om je digital business nog een stap verder te
brengen.

www.emerce.nl/knowledgebase

voor interim
professionals

EMERCE INTERIM

Vind zelf de beste interim-professional of zet je
opdracht direct uit. Emerce Interim selecteert
kosteloos de professional die het best past bij je
gevraagde vaardigheden en beschikbaarheid. Je
kunt ook zelf eerst een voorselectie maken op
onze website en dan je opdracht insturen.

www.emerce.nlfinterim

EMERCE JOBS

Emerce heeft de meeste (relevante) vacatures
in de markt op het jobportal emercejobs.nl.
Met meer dan 250 openstaande functies is
Emerce Jobs de grootste gespecialiseerde
vacaturewebsite. Emerce Jobs focust op
innovatieve banen in online business, marketing
en media. Je vindt hier de beste professionals
van Nederland. Voor slechts € 950,- kun je een
jaar lang onbeperkt vacatures plaatsen op
Emerce Jobs.

www.emercejobs.nl
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ABN AMRO

ActiZ

AGU Duitsland

APG

ARAMFIX
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THE TECHNOLOGY YOU USE
IMPRESSES NO ONE. THE
EXPERIENCE YOU CREATE
WITH IT IS EVERYTHING’
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